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Turizm harakatinin cosgun inkisafi - zemanamizin xarakterik
xususiyyatlarindan biridir. Beynalxalq turizm ele suratlo iralilayir
ki, onun inkisaf temaydulleri xtisusi arasdirmalar taleb edir.

istirahat ve turizmae dair ilk cografi tadqigatlarda esas digqget
ham daxili, hem da beynalxalq turist istigamatlerine, eyni za-
manda erazilerin turistler terefinden manimsanilmasine yodnal-
misdi. Bu istigamatda aparilan tedqiqgat islerine nUmuna olaraq,
Yagqellon Universiteti (Polsa) nazdinds faaliyyat gosteran Krakov
turizm studiyasinin elmi tadgiqatlarini (1936-1939) gostare bile-
rik. Bu studiya turizmin dyrenilmasi ve kadrlarin hazirlanmasi
Uzra ilk universitet elmi markazi hesab edilir. Xatirladaq ki, ham
cografiyacgilar, ham de iqtisadgilar beynalxalg turizme onlarla
asarlar hasr etmigler. Cografi tadgigatlarin bu cir istigamati, tu-
rizm cografiyasinin vazifslerinin xilasesinde da 0z oksini tap-
misdir. Maalliflerin bir qismi landsaftin turizm Ggln yararligina,
digerleri turizm tesarrufatinin inkisafina va turizm ehtiyatlarin
manimsanilmasina diqgat yetirmislar.

Polyak mutaxassisi S.Lesitski (1932) landsaftin turizm Ggln
yararliginin elmi arasdinimasini, landsaftin keyfiyyatinin gorunub
saxlaniimasi ve semarali istifade edilmasi ile turizm harakatinin
ilkin sartlerinin dyranilmasini - turizm cografiyasinin esas vazifasi
hesab etmigdir.

Bolgar mutexassisi P.Dinevin (1973) arasdirmalarina gors,
turizm cografiyasi - turizm tesarriifatinin erazi xtsusiyyatleri, tu-
rizmla bagh istehsal ve xidmat faaliyystinin erazi bdlglisind,
muxtalif region ve Olkalerds turizmin inkisafini miayyan eden
sortlori, amillari ve ehtiyatlari dyranir.

Turizm cografiyasinin qarsisinda duran vazifelar muxtalif
xarakterli oldugu Ugun, bazi mualliflar elmler bolgisindse onu
xidmat sahasinin cografiyasina, digarleri ise turist sayahatlerina
migrasiyanin bir névlu kimi yanasaraq shali cografiyasinin tarki-
bina daxil etmigler.



Beynalxalq turizmin inkisafi, elm ve tecribanin garsisinda
turizm sahasinin planl suratda tanzimlanmasi, idare edilmasi va
arazi bolgusu Uzre teskili sahasinde bir sira yeni vezifelar qoy-
musdur. Ictimai tacriibenin telabina uydun olaraq, turizmin yeni
sahasi - beynalxalq turizm elmi istigamati formalagmisdir.

Beynalxalg turist mubadilasinin  ganunauygunluglarinin
meydana ¢ixmasi, turizma qarsihigh suretde gertlesdirilen tarixi
togokkll tapmis bir proses, milli va beynalxalg amillerin ela-
galandiriimasi kimi yanagmanin mumkunlaylnd nazards tutur.
Bu, beynalxalg munasibatler sisteminin bir golu olan turizm ala-
galerinin mazmunu va xarakterinin obyektiv naticaloridir.

Beynalxalq turizm - har bir dovlstin xarici igtisadi slagaleri-
nin xususi formasi, bu ve ya digar 6lkeds sayahatds olan xarici
turistler tarefinden elde olunan melumatlarin muhum kanaldir.
Beynalxalq turizm ham da beynalxalg madeni amakdashgin ef-
fektli formasi, beynalxalg slagsalarin méhkemlandiriimasine ve
oyranilmasina kdmak edan vasitadir.

Murakkabliyi, dinyanin iqgtisadi hayatina ve beynalxalq
munasibatlare ¢oxcehatli tasiri, inkisafinin "sigrayish" xarakteri,
turizmin muasir hayatin gox muhum bir xidmat sahasi kimi, nis-
batan gec tesdiq olunmasinin asas sababidir.

Son illarde, 6zunamaxsus xususiyyatleri, dinamik inkisafi,
dunya iqtisadiyyatl ve beynalxalq munasibatlere tesirinin artma-
sina baxmayaraq, beynalxalqg turizmin inkisaf problemlari naze-
riyyasinin hazirlanmasi, ginun taleblarindan geri galir.

Beynalxalq turizm nisbaten ganc tadris fonnidir. Bu fennin
Oyrenilmasi Ugun, ders vasaitleri va kitablar ¢catismir. Turizma
hasr olunmus monografik sapgili tadqigatlar az nesr olunmus-
dur. Beynalxalq turizmin bir sira problemlari, acnabi (C.Uoker,
P.Druker, F.Kotler, E.Makdauel, T.O'Driskoll, D.Brices, L.Likoris,
A.Kersou, F.Brodel, K.Krapf, P.Bernekker, C.Bouen, C.Mey-
kenz, R.Vuds, D.Makauley va b.) va rus-sovet mutexassislarinin
(V.Preobrajenski, N.Mironenko, Y.Vedenin, M.Nemolyayeva,
L.Xodorkov, Q.Dolmatov, P.Karavayev, V.Kvartalnov, V.Senin,
K.Borisov, V.Birjakov, A.Aleksandrova ve b.) tadgiqat aser-
lorinda arasdiriimisdir.

Azarbaycan Respublikasinda turizm movzusuna aid tedqi-
gat eserlari ¢gox azdir. Turizmin bu va ya diger problemleri
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B.Budaqov, M.Museyibov, ©.9yyuboy, A.Salmanov,
E.Kotlyarov, C.Memmadov, H.Soltanova, A.Memmadovun, o
cumleden, mutaexessis turizm iscileri S.Rahimov va
S.Heasanovun tedgiqatlarinda 6z aksini tapmisdir.

Hazirki kitab beynalxalq turizmin cografiyasina aid, Azar-
baycan dilinds ilk dars vesaitidir. O, "Beynalxalq turizm" fannini
Oyrenan talebalar, genc mutexassisler, muvafiq fennden ders
deyan muallimlar, turizm sahasinin isgileri Ugln nazerds tutul-
musdur.

Beynalxalq turizm sosial cografiyanin bir sahasi olmagqla,
ayri-ayri region va Olkalarda turizmin veziyyati va xususiyyatlori
onun faaliyyatinin mUmkuanliyund temin eden sarait ve ehtiyatla-
r, heamginin fealiyyatinin novlerini, turist muassisalerini dyronir.
Darslikda turizm cografiyasinin asas anlayislari, onun inkisaf yol-
lari, iqtisadiyyat, tarix, sosiologiya, demogqrafiya, huquq va siya-
sotle slagaleri, turizmin nodvlari, hamginin, funksiyalarina goéra
bdlglsu 6z aksini tapmisdir.

Turizm senayesi, onun bir ¢ox o6lkelerin igtisadiyyatindaki
ahamiyyati, rolu va yeri, Turizmin infrastrukturu ve onun turizmin
inkisafindaki mévqeyi, turizmin genislanmasi ile alagadar ekoloji
problemlarin halli de kitabda 6z aksini tapmisdir.

Kitabda asas turizm bolgalari va markazleri hagginda malu-
mat verilir, bu ve ya digar regiona turist axinini saciyyslandir-
makla, beynalxalq turizmi guclu inkigaf etmis 6lkalarin "Turizm
portreti" verilir.

Derslikde Azarbaycan Respublikasinda turizmin yaranma
tarixi ve inkisaf perspektivlieri barada sdhbat acilir.

Respublikamizda ilk daefe galema alinmis "Beynalxalq turiz-
min cografiyasi" ders vasaiti bu sahads ilk addim oldugundan
tebii ki, o muayyan, gatismamazliglardan da xali deyil, bunlari
goren hamkarlarimiz ve oxucularimizdan xahis edirik ki, 6z fikir
vo raylarini Baki Dovlat Universitetinin "Xarici Olkalerin igtisadi
va siyasi cografiyas!" kafedrasina bildirsinler (Universitetin asas
binasi, martaba IV, otaq 409).



GiRiS

Muasir dovrde iri Avropa seharlarini xarici turistlersiz te-
sovvir etmek mimkiin deyil. ilin misyysn aylarinda (esasan
yay va qisda) bir sira Qarbi Avropa saharlaerinda xarici turistler
yerli shalini bele "sixigdinrlar”. Yay movsumunds Parisds - pa-
rislileare, Romada - romalilara, Madridds - madridlilare rast gal-
mak ¢otin olur. Bu da aydindir, ¢unki, xarici turist seferlerinde
milyonlarla insan istirak edir, digar dlkelare seyahatlere maraq
ise ilden-ila artir.

Turizm artiqg uzun muddaetdir ki, yalniz Avropani deyil, Simali
ve Canubi Amerikani, Afrikani, Asiyani, Avstraliya ve Okeaniyani
da shata etmisdir. Turist mUbadilasi, esasen qonsu dlkalar ara-
sinda hayata kegirilse da, uzaq 6lkalera sayahat etmak, bu Olke-
larde yagayan xalglarin hayat terzi, meadeniyysti ve adat-
ananalari ile tanig olmaq havasinds olan turistlerin sayl da ilden-
ile artir.

Muasir hava laynerlari” bir neca saat arzinde "diinyanin, bu
basindan o basina" ugmaga imkan yaradir. Bu iss ister-istamaz
macbur edir ki, muxtslif dlkalerds yasayan xalglarin bir-birine na
gadar yaxin olduglan barede duslUnasen. Butun xalglar Ggln
aziz olan sulh, emin-amanliq, dinc yanasi yasamagq ise yalniz bi-
rge fealiyyat ve say naticesinde qorunub saxlanila biler.

Salh ve turizm! Bu mafhumlar bir-birinden ayriligda tasav-
vur etmak mumkin deyil. Turizm Ggun silh ¢ox vacibdir. Sulh
olmasa turizm saferleri da bas tutmaz. Eyni zamanda turizm 6z
de bitin dinyada sulhin gorunmasina, smin-amanhgin moh-
kamlanmasina xidmat edir.

Turizm artiq bir ¢ox Olkalerin taserrifat hayatinda shemiy-
yatli rolu olan igtisadiyyatin bir sahasina gevrilmigdir. Xatirladaq
ki, turizm Olkalarin iqtisadi veziyystine musbaet tesir gostarir ve
dlnya ixracatinin deyarca 5 faizi onun payina dugur.

Bir sira dlkslerds turizmin inkisafina xUsusi diqqget veril-
diyinden bu sahaya lazimi qader vasait ayrilir. Muxtelif aylen-
calerle zangin olan istirahat Ugun butév geharler - turizm mer-
kazleri yaradilir. Bu markazlarda minlarle yerli sakin basqa 6lke-

" Layner (ingilis mensali sézdir, xatt menasini bildirir) - miintezem olaraq
uzaq saferlara ¢ixan iri va suratli nagliyyat gemisi.
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larden gelen qonaglara xidmat gostarmakls is yeri, masgulluq
alds edir. Bagqga s6zls desak, yerli shalinin masgullug imkani ar-
tir, kand ahalisi, "ikinci ixtisasa" yiyalenir, onlarin hayat seviyyasi
yuksalir, galirlari artir.

Turizm istehsalin tikintiden baslayaraq, yeyinti senayesina
gadar bir gox sahalerinin inkisafina da dolayi yolla tesir gdstarir.
Nazera almaq lazimdir ki, turizmin tesiri bir manal olmur. O, yer-
li ehalinin maigatinin bir cox sahalarine misbat ve ya manfi tesir
gOstara biler. Ona gore de bir sira dlkalerde beynalxalqg turizm
mubadilasinin inkisafinin igtisadi ve sosial naticalerini dyrenan
elmi-tadqgigat markazlari yaradilmisdir. Qeyd edak ki, ham da bu
isi alagelandiran beynalxalq turist teskilatlan da fealiyyst gosta-
rir.

Bir sira igtisadi ve sosial problemlarin hallinds vasite ola bi-
lan beynalxalg turizmin optimal inkisaf yollarinin arasdiriimasi
magqsadi ile beynalxalq konfranslar ¢gaginlir. Turizm ile bagl me-
salelar 1975-ci ilde Helsinki seharinda kegirilmis Avropada Tah-
lUkesizlik vo ©makdagsliq Teskilatinin (ATOT) Yekun akti tarixi
sanadinda da 6z aksini tapmisdir. Hamin senadds turizmin inki-
safina hasr olunmus xususi bélma ayrilmisdir.

Azarbaycan Respublikasi digar MDB dovlestlari kimi, bir sira
obyektiv sebablara gors, beynalxalq turizmin inkisafina gec bas-
lamisdir. Azarbaycanda turizm sanayesinin formalasmasi da
muqayisa etibari ile son illera tasaduf edir. Amma, qisa muddaet
erzinde Bakida beynalxalq standartlara cavab veran, komforta-
belli mehmanxanalar tikilmisdir.

Qeyd etmaliyik ki, Azerbaycanda turizmin inkigafi miveqqe-
ti hal kimi deyil, uzunmuddatli, bdyuk perspektivler Gglin nazar-
de tutulmalidir. Beynalxalg turizm slagalarinin inkigafina ciddi
diqget yetirmak, bundan xalglar arasinda qarsiligh anlagsmani,
inami va dostlugu mohkamlandirmak Ugilin vasita kimi istifade
etmak lazimdir. Bununla olagadar, beynalxalq turizmin, o
cumladan turizm sanayesinin genis inkisaf etdiyi xarici dlkalarin
tacrubasinin hartersfli tadqgiqi bu glin aktual masaladir.

" Komfort (ingilis mensasli sdzdiir) - hayat terzi, yasayis l¢iin rahatlig, salige-
soehman, alveriglilik anlayislarinin macmusu. Komfortabelli, yani alverigli, sali-

ge-sahmanl.
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Beynaelxalqg turizm, boyuk igtisadi shemiyyatinden olava,
muxtalif din vo madaniyyate mansub olan insanlar arasinda qar-
sihgh anlasmanin ve inamin artmasinda mustasna rol oynayir.
Turizm fealiyyati, yalniz ticaratin ve xidmatin taskili, yeni ticarat
ortaglarinin axtarigi ve calb edilmasi ile mahdudlasmir. O, ham-
¢inin, butin dinyada sulhin beargarar olmasi ve qorunmasi na-
mina muxtalif Olkalerin vatandaslari arasinda qarsiligli minasi-
batlarin qurulmasina yénalmisdir.

1988-ci ilin oktyabrinda Kanadanin Vankuver saharinde
"Turizm-sulhun gorunmasinda tasirli quvvadir' movzusu Uzre Bi-
rinci Umumdiinya konfransi kegirilmisdir. Konfransin magsadi -
beynalxalq turizms maragin artirimasi yollarini aramaq, eyni
zamanda insanlar faal sosial-ictimai fealiyyata calb etmak, on-
larin arasinda qarsiligh munasibati ve anlagsmani yiksaltmak ol-
musdur. Konfransda geyd olunmusdur ki, stlhiin gorunmasi pro-
sesi, ayri-ayri ferdlaerden baslanir. Bununla slagadar "Sulh ma-
ramli sayyahin kredosu" nasr edilmisdir. Kredo tartibgilerinin fik-
rinca, turist ilk névbada asagidakilara emal etmalidir:

- Temiz fikir ve acgiq uUrakla sayahat etmali.

- Muxtelif seraitloerde yaranmig vaziyyati lutfkarliq ve

tesakkurle gabul etmali.

- ©traf mahiti gorumall ve muhafiza etmali.

- Batin madaniyyaetlare hormatle yanasmal.

- Qabul edan olkadaki ev sahiblarina hormat etmali, gonag-
per-

varliya gore tesakklr etmali.

- Hemin moévqedan c¢ixis edarak, 6z s6zline va davranisina

sadiq qalmal.

- Sulh maramli seyahata bagqgalarini da celb etmalidir.

Vankuver konfransi, stlhin va tshlikasizliyin zamanatgisi
kimi turizmin boylk potensial imkanlara malik oldugunu tesdiq
etdi. Konfrans numayandalerinin fikrince, turizm butin 6lkaslarin
vetendaglarini, hamin &lkalerin iqgtisadiyyatini, madani irsini,
adeat-ananalerini va xalq senatkarligi masalalerini shats edir. Ta-
rix tasdiq edir ki, cemiyyatin digar xalglardan ve madaniyyatlor-
dan tacrid edilmasi, qorxu ve subha doguran, psixoloji sadlerin

" Kredo (latin mansali s6zdir) - katolik kilsesinds inam, aqgids remzi, macazi
manada - goruslar, aqidaler, diinyagorisun asasl.
8



yaranmasina, natice etibar ila isa silahli munagqiselera sabab
olur.

Avropa Igtisadi Birliyinin (AiB) yaranmasindan (1958) 43 il-
dan artiq bir zaman kegmigdir. Birlik yaranarkan onun ideologla-
r, insanlarin bir-birini daha yaxindan tanimasi ils, miharibalerin
bas verme ehtimalinin azalacadr mévgeyinden gixis etmislor. Is-
tirakgl dovlstler arasinda xarici ticaretde butliin mahdudiyyatlarin
tadricen aradan galdinimasi, saxsiyyatin, kapitalin ve xidmatin
sarbast harakatinin garsisini alan manealarin lagv edilmasi, eyni
zamanda razilagdinimis iqtisadi siyaset prinsiplarinin iglanib ha-
zirlanmasi, AiB-nin magsadlerinde xUsusi yer tutmasini vurgu-
lamiglar.

Amerika alimi Lui D'Amor 6zunun "Turizm dunya sena-
yesidir" adli tadgiqatinda Amerika Birlosmis Statlan ile Cin Xalq
Respublikasi arasinda dostlug munasibatlarinin yaranma tarixini
misal gaetirir. Alimin reyine gore, bu odlkaler arasinda 6tan asrin
60-ci illerindaki birbasa dismangilikden, 80-ci illerdaki dostluga
dogru siyasi munasibatlerin dayisiimasina sabab - sayahatlerin
taskili vo garsiigh muanasibatlerin qurulmasi zamininds, kon-
franslarin, idman yarislarinin, madani mabadilenin, qardaslasmis
seharlar arasinda dostlugun teskili, ticaratin ve Umumi maragla-
rin artmasi olmusdur.

"Kanadanin Bas naziri Pyer Trudonun ve ABS prezidenti
Ricard Niksonun Cina rasmi saferlerinden sonra, 1978-ci ilde bu
Olka, butun dinyaya 6z qapilarini agdi. Hamin ildan baslayaraq,
Olkaya gealan qonaglarin sayi har il 20-30 faiz artdi. 1987-ci ilda
Cina 2 min.-dan artiq xarici gonaq galmisdir. 2005-ci ilde ise 7-8
min. gonagin galacayi gdzlenilir"".

Simvolu Berlin divarlarinin dagidilmasi sayilan, Sovet ltti-
faginda va Avropanin sosialist 6lkelerinde yenidenqurmanin
baslanmasi, iki mixtalif ideoloji sistemda yasayan insanlar ara-
sinda garsihigh muanasibatlerin qurulmasi da yeni eranin agiima-
sina sabab oldu. Her il kegirilan ¢oxlu sayda beynalxalg kon-
franslar, goruslar, madani mubadile, telebs ve sagirdlerin
mubadilesi, idman yarnslari, muxtelif dlkelarden turistleri calb

' DAmore L. Tourizm: The World's Peace Industry (Journal of Travel

Reseach, 1988. Vol.27. - Ne1).
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edir, onlara yalniz farglari deyil, hamginin nailiyyatleri gérmaya
imkan yaradir.

Umumdinya Turist Tegkilatinin (UTT) rayine gére, seya-
hata ¢ixanlarin sayi butiin dunya Uzra haer il 4,1 faiz artacaq ve
2020-ci il Gglin 1,6 mird. nafers catacaqdir?.

Muxtalif dlkalare sayahet edon, yeni insanlarla Unsiyyatda
olan turistler 6zlarina yeni dostlar qazanir, muxtelif dlkelaerin ve-
tondaslar arasinda qarsiigh salageler yaradir, bununla da
"stlhtn elgilerina" cgevrilirler. Turizm, maxtslif irglers, made-
niyyaet ve dinlere mansub olan, ayri-ayr olkslerde yasayan ve
muxtalif sosial-igtisadi saviyyada olan insanlar arasinda fiziki ve
psixoloji seddin aradan galdirnimasina komak edir.

Muxtslif vezife ve maqgsadlerin alagalendirilmasi sarti ila tu-
rizmin Oyranilmasinds ayr-ayn Usullardan istifade etmayin
vacibliyi, turizmin kompleks xarakterli olmasindan irali galir.
Qeyd edak ki, xarici turistlaerin sayi ilden-ils artir. Mesalan: 1950-
ci ilde onlarnn sayi - 25 min., 1960-ci ilde - 71 min., 1970-ci ilde -
168 min., 1980-ci ilde - 285 min., 1990-cI ilde 458 min., 2000-ci
ilde - 698 min. nafar olmusdur.

ikinci Diinya miiharibesinden sonra beynalxalq turizmin be-
la suratli inkisafinin sebablari hansilardir? Bels sabablar goxdur.
ilk névbada bu, miixtelif sosial-igtisadi, tarixi, demografik, tebii-
cografi va bir sira diger amillarin tasirinin naticasidir. Darsliyin gi-
ris hissesinda, bu amillerin bir neg¢asi Uzerinde dayanacaq, dig-
arleri haqqinda ise muvafiq fesillarde bahs edilacak.

Sosial-igtisadi amillar beynalxalq turizmin inkisafinda
bdylk shamiyyate malikdir. ©mayin beynalxalq bdlgisunin
glclenmasi ile, dovlstlerarasi igtisadi alagelerin getdikca genis-
lanmasi xususile boyuk rol oynayir. Beynalxalq ticaratin artmasi
ve muasir nagliyyatin suratli inkisafi, beynalxalq turizm Ggin ma-
him maddi zamin olmusdur. Tacrubaler gostarir ki, beynalxalq
turizm asas etibari ile ABS, Kanada, Yaponiya ve Avropa olkale-
ri hesabina inkisaf edir. Hoyat saviyyesinin yuksak olmasi natice
etibari ile ahalinin orta tebagasinin kutlevi turizma cealb edilma-
sina gsatirib ¢ixarir.

2 UTT-nin Bas katibi Frangesko Franjiallinin Biskekde (Qirgizistan) Beynalxalq
turist forumundaki ¢ixisindan (13.1X.2001-ci il)
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Son illerde beynalxalq turizmin bir ¢ox Olkalerde muveffe-
giyyatli inkigafi, ehalinin maddi ve madeni saviyyssinin don-
madan yuksalmasi, o cumladan, bu 6lkalerde mazuniyyat gunle-
rinin, fahle va qulluggularin amak haqglarinin artinlmasi ile izah
olunur.

Beynalxalq turizma tasir gostaren siyasi amiller arasinda
"eksportyor" (turist gdndearan) ve "importyor" (turist gabul edan)
Olkelarinin daxili siyasi veziyyatini ve beynalxalq turizmin bu
amillarden asilihgini, 6lkslerarasi minasibatleri vo bu miinasi-
batlerin turizm slagalerina tasirini, turist géndarilmasi ile masgul
olan dlkalerin yerlagdiyi rayonlarda va turist marsrutlarinin kecg-
diyi bolgslerde siyasi veziyysti qeyd etmak lazimdir. inkisaf et-
mis senaye Olkalarinda bag veran iqtisadi sarsintilar, beynalxalq
turizma menfi tasir gosterir. Valyutanin sabatsizigi ham turist
gondaran, ham da gabul eden dlkalari qorxuya salir, turist tagki-
latlan arasindaki hesablagsmalara garisiglig gatirir va s. Amma
bir sira oOlkalerin milli valyutalarinin devalvasiyasi (giymeatdan
dismesi) naticesinde yeni puldayisme kursunun avvalkindan
sorfali olmasi, hamin dlkalerda turist axininin guclenmasina da
sebab ola bilar.

Qabul edon odlkanin daxili siyasi vaziyystinde stabilliyin
mohkam olmasi bir qayda olaraq, turist axini Gguin alverigli serait
yaradir, gorgin vaziyyat ise aksina bu axinin qarsisini alir. Bu, bir
torafdan istirahate geden turistlerin xarici 6lkada siyasi bohran-
lar va gozlenilen silahli toqqusmalar zamani tehlikalaerden uzaq
olmagq istayi, digar tarafdan ise, bele dlkanin hakimiyyat dairale-
rinin qonaglarin qorunmasi Ug¢un 6z Uzerine alave masuliyyat
goturmak isteamadiyini, hamginin "xarici sahidlerin" arzu olun-
mazligi ile izah edilir.

Tabii ki, gondaran olkanin hakimiyyat organlari bir qayda
olaraq, turistleri geyri-sabit daxili veziyystda olan rayonlara gon-
darmakdan imtina edir, 6z vetendaglarinin hayatini tehlike qar-
sisinda qoymagq istemirlar.

Olkeler arasinda turist mibadilesi, hamin dlkelerin garsiliqgli
munasibatlerindan ¢ox asilidir. Normal diplomatik munasibatlar,
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turizm barads sazig ve muqavilalarin olmasi, kommunikasiya* Vo
naqgliyyat vasitalaerindan birge istifads, turist reklami mubadilesi -
batan bunlar dlkaler arasinda turist axininin glclanmasina sabab
olur. Daha canli ve dinamik turizm alaqgelari, eyni siyasi, harbi vo
igtisadi birliklora mansub olan o6lksler arasinda maovcuddur.
Amma, normal beynalxalq munasibatler zamininda, muxtalif siy-
asi birliklero daxil olan dlksler arasinda da intensiv turizm
mubadilasi mimkunddr. Demali, siyasi va sosial qurulugun
muxtalifliyi beynalxalqg turizm Uzre emakdasliq U¢in manes ola
bilmaz.

Silahli minaqiselerds istirak edan, xUsusilo de tecavuza
maruz qalan Olkalar, nainki acnabilarin 6lkede normal seraitde
soyahatini taskil edsa bilir, hatta onlarn tahlikssizliyine da ze-
manat vers bilmirler. insan ve maddi ehtiyatlarin gerginliyi il
alagedar, bele dovlatler bir qayda olaraq, 6z vetendaslarinin da
xarica getmasina icazeni mahdudlagdinrlar. Ona gore ds, "pla-
netin qaynar noqtaleri" praktiki olaraq, beynaslxalq turizm he-
rokatindan kenarda qalirlar.

Demogqrafik amiller da beynalxalq turizmin inkisafina tesir
gostarir. Planet shalisinin suratli artimi, tabii ki, turist potensialini
da artinr, naticeda yeni insan ehtiyatlan turizm fealiyyatina calb
olunur.

Bhalinin UGmumi artimi diinyanin bir gox rayonlarinda sixligin
yaranmasina sabab olur. inkisaf etmis senaye dlkslorinds sakit,
sivilizasiyanin toxunmadigi guselerin axtarilib tapiimasi getdikce
gotinlesir. Bu, iri sehar aglomerasiyasi sakinlerinin xarice, so-
naye cehatden nisbaton zaif inkisaf etmis dlkelare sayahat et-
maya sovq edir. Saciyyavi haldir ki, Avropada shalinin daha six
yasadigi 6lkalerden xarice turist axini, ahalinin seyrak yasadigi
Olkalera nisbatan daha goxdur.

’ Kommunikasiya (latinca rabite, ealagelenma manasini bildirir) - nagliyyat va-
sitalari, nagliyyat kanallari, sahar tesarrifatinin yeralti sistemleri ve s. anlayis-
lari shats edir.

Aqglomerasiya (latin mansali s6zdir, birlasdirmak, slave etmak manalarini
bildirir) - urbanizasiya ile yanasi turizmds ds istifads olunan termindir. Masa-
lon, Abseron kurort aglomerasiyasi, $i1rréali Qafgaz kurort aglomerasiyasi vo s.



insan émriinin uzadilmasi sahasinde son onilliklerde qaza-
nilmig nailiyyatler, safer Ugun vaxta ve vasaite malik olan yash
ahalinin doa turizma genis meyl etmasina imkan yaradir.

Turizma tasiri olan digar demogqrafik amillerden asagidaki-
lari géstermak olar: Umumi va ya gohum dillerds danisan, mux-
talif 6lka xalglarinin bir-birine maraglarinin artmasi (bu ilk névbe-
da "dil saddinin" olmamasi ve madaniyyat tarixinin Umumiliyi ilo
izah olunur); turizma genclerin vae gadinlarin getdikce daha ¢ox
meyl etmasi; beynalxalg kurort gabakasinin geniglonmasi, mua-
licoya va istirahata ehtiyaci olan xarici vatendaglarin sanatori-
yalarda gabul imkaninin artmasi ve s.

Turizmin inkigafinin bir sira psixoloji sabableri xalg-shali
amillari ile baghdir. Masslan, atraf mihitin dayisdiriimasi cahdi,
banzatme, deb va s. Beynalxalq turizmin inkisafinda shalinin
Umumtahsil saviyyasinin yluksalmasi, bununla da straf muihite
gaygi ve maragin yaranmasi da muhdm rol oynayir.
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FOSIL 1.

TURIizMIN YARANMASI Vo iNKiSAFIN_IN TARIXi ZoMiNi
VO ILKIN SORTLORI

1.1. "Sayahat" va "sayyah" anlayislari

Mutexassislorin fikrince sayahstler va onlarin tarixi barada
malumat veran ilk saxs gadim yunan tarixgisi Herodot olmusdur.
O, eramizdan avval V asra gadar malum olan bitiin mashur
soyahstlori va kasflari serh etmisdi. Massaladan (Fransanin
Marsel saharinin gadim adi) olan sayyah ve tadqigat¢l Pifiey
eramizdan avval 320-ci ilde Avropanin etrafinda o ddvr Ugun
fantastik hesab edilan sayahatde olmus, Britaniya adalarinin ya-
xinligindan kegib Norvege qgader iralilemisdir. Coxsayli cografi
kasfleri @sasinda o, "Okean haqqinda" aser yazmisdir.

Sayahaet ve turizm insanin muayyen hayat faaliyyati terzini
tosvir edoen iki ayriimaz anlayiglardir. Amma sayahatin insan foa-
liyyatinin digar sahalarindan ferglendiran xarakterik xUsusiyyati -
insanlarin muivaqqgsti olaraq 6z yerlarini dayismaesi, yasadig
yerdan basqa yers, O6lkays, kontinente getmasidir.

Sayahat - miiayyan magsaddan asili olmayaraq, insan-
larin makan va vaxt g¢argivasinda 6z yerlarini deyigsmasi ki-
mi imumi menada basa diisiilen termindir. insan 6zlnin go-
xasrlik tarixi boyu ticarati inkisaf etdirmak, yeni torpaglar kasf ve
ya zabt etmak, maddi resurslar va naqliyyat yollar axtarmaq
maqsadi ila atraf alomi derk etmaya can atmisdir. EIm, bizim si-
vilizasiyanin inkigsaf dovrinun, yani insanin atraf alemi dark et-
masinin bes min il tarixi oldugunu geyd etsa da, sayahat - nisbe-
ton biza yaxin ddvrlars aid edilir.

Yeni gitaler ve torpaglar, xalglar ve tebiat mocizelari kesf
edan, cografiya va diger biliklar sistemina misilsiz tohfaler veran
bdylk sayyahlarin adlari tarixden bize malumdur. Tacir ve zev-
varlari daha erkan dovrun sayyahlarina aid etmak olar. Yeni tor-
paglara va tabii ehtiyatlara sahib olmagq, ticaratle masgul olmagq,
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insanlarl hamisa 6zge torpaqlara, srazilers ve Olkalare, hatta qi-
tolore safar etmaya sévq etmisdir.

Qadim Romanin tarixina, romalilarin adst-ananalarine mu-
raciet etdikds, varli kiibarlarin imperatorun icazasi ile Misire ve
diger dlkelars istirahat maqgsadi ila sayahaet etdikleri malum olur.
Amerika gitasinin dafalerle kasf olunmasi ve manimsanilmasini,
Islandiya (900-1100-cl iller) ve Qrenlandiyanin maskunlag-
masini da bu gabildan olan sayahatlere aid etmak lazimdir. Yal-
niz ticarst magsadi ilo kesf edilon ve istifade olunan "Var-
yaqglardan yunanlaradek", "Boyuk ipak yolu", "Cay yolu" ve dig-
ar ticarat yollari ve margrutlarin mévcudlugu da tarixden yaxsi
malumdur.

Sayahatlarin inkisafinda ziyarastgiloerin do rolu shamiyyatli
olmusdur. Mixtslif terigatlere mansub olan zavvarlar 6z dinlarini
yaymaq, muqgaddaes yerlori ziyarat va mudafie etmak maqgsadi ile
hamin ddvrlerds ¢atin ve uzun middatli seyahatlar edirdilar. Or-
ta asrlerin "Xa¢ yurusleri" tarixin salnama hadisealarindandir.
Ziyarat, indiki dévrde da dini turizmin asasini tagkil edir ve foa-
liyyatinin miqyasi ilden-ile geniglonir. Misalmanlarin Makkani,
Karbalani, Mashadi ve yaxud xristianlarin Yerusalimi (8I-Quds),
Vatikani, ziyarat etmasi, dini bayramlar zamani ¢oxlu sayda
muqaddas yerlara gedilmasi, ziyaratin kitlavi hal aldigini stibut
edir.

Sayahatlerin boyuk bir qismi, yeni ticaret yollari askar et-
mak, dinyani tanimaqg, malum olmayan dlkalar ve torpaglar kasf
etmoak maqgsadi dasimisdir.

Dahi arab sayyahi ve alimi ibn Battute (8bu Abdullah Me-
hammad ibn Abdullah al-Lavati at-Takci, 1304-1368) demak olar
ki, batin Serq odlkalerini piyada gezmis, Hindistanda, Cinda ol-
musdur. O, bir cox 6lkalerin ve ticarat yollarinin cografi tasuviri,
xalglarnn adeat-enanalari barada malumatlari 6zunun gox dayerli
"Rihla" asarinds toplamisdir.

" Varyaq (Skandinaviya dillerinde Bizans imperatorlarina xidmat eden norman
asgeri). Cox doyusken ve silicastli olduglarindan qonsu dovlstler onlardan
muzdlu asgarler kimi istifade etmisler. Varyaglardan yunanlara gedan yol -
Kiyev Rus dovletinin simalini cenubla, Skandinaviyani Bizansla birlegdiren

ticarat su yolu. IX asrin sonu - X asrin avvallarinde yaranmigdir.
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italyan taciri Marko Polo (1254-1324), XIII esrin 70-ci ille-
rinde Cina sayahat etmis, orada 17 il yasamis ve bu 6lke hag-
ginda ¢ox nadir ve giymatli malumatlar 6zinun "Kitab" asarinda
sorh etmisdir.

Yeni torpaglann kesfi, insanlari hale gedim zamanlardan
¢otin daniz seyahstlerine sdvq edirdi. Bir ¢cox sayahatlar, arazi-
larin zabt edilmasi va ya bollusduriimasi ugrunda kegirilan harbi
aksiyalarla musayiet edilirdi. Minlerlo hemmazhablar, orta asrle-
rin Xag yuruslerinde Migaddas Torpaga ve Bizansa saferler za-
mani birlagmisdilar.

Dahi seyyah, alim va denizgiler olan Fernan Magellanin
(1480-1524), Vasko da Qamanin (1469-1524) ve Xristofor Ko-
lumbun (1451-1506) adlari hamiya malumdur. Slahidde ve-
ziyyetlords sayaheat edersk an yiksak dag zirvalsrini, qumlu
sahralari, Canub ve Simal qutblarini fath edan, sualti dinyani va
kosmosu tedqiq edan muasirlerimizin adlan da bize malumdur.
Xatirladaqg ki, muasir naqgliyyat vasitaleri seyahati istanilon vaxt
hayata kegirmaya imkan verir.

1.2. "Turizm" va "turist" anlayiglar

insanlarin hayat fealiyystinin gox maragqli terzi olan seyahat-
larden, tamamile yeni bir formasiya ayriimisdir, bu deqiq ve
mutagekkil xususiyystlers malik olan turizmdir. Turizmin saya-
hatdan asas forqgi - magsadli va kitlavi olmasidir. Sayahat-
dan fargli olaraq turizm - iqtisadiyyata ve siyasata da giiclu
tosir gostaran kateqoriyadir.

Muasir turizmin bundvrasi ve baglangici barade muxtslif fikir
va raylar moévcuddur. Bir sira mauallifler (M.Nemolyayeva voa
L.Xodarkov) ingilis adabiyyatina istinad edarak, turizmin asasi-
nin 1841-ci ilde goyuldugunu va ilk xarici sayahatin 1855-ci ilde
Parisde kegirilon Umumdiinya sargisine teskil olundugunu geyd
edirlor. Diger musllifler (P.Zaginyayev va N.Falkovig) xarici tu-
ristlerdan tagkil edilmis ilk mutagekkil turist qrupunun 1863-cu il-
de Isvecgroye seyahet etdiyini, Uglincii gism (M.Birjakov ve b.)
iso ingiltereden Fransaya ilk miitesekkil turlarin hale 1815-ci ilde
taskil olundugunu geyd edirler. Genis kutls Giglin nazards tutulan
ve Londondan Parisa teskil olunan bela turlarin tegabblskari,
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yazigl ve sayyah D.Qalinyani olmusdur. Artig 1829-cu ilde
dinyada ilk dafs olaraq K.Baydeker terafinden hazirlanmis va
nagr olunmug "Seyahatgilorin soraq kitabgas!" isiq Uzu
goérmusdur.

Batin bunlara baxmayaraq, sayahat edanlerin mutagakkil
vo kutlevi sekilde yerdayismasinin semarasini va mahiyyatini ilk
olarag anlayan ingilis kesisi Tomas Kuk, muasir turizmin banisi
hesab olunur. O, 1841-ci ilde 6z dindar hamkarlari Ggin de-
miryolu vasitasi ile ilk seyahati togkil etmigdir.

Qeyd etmak lazimdir ki, texniki tareqqi kutlavi turizmin inki-
safina tekan vermigdir. igtisadi minasibatlarin siratli inkisafi he-
roket fealligini ylksaeltdiyinden, bu da 6z ndévbasinda naqliyyat
vasitelarinin yenilosmasini, daha suratli va komfortabellilorinin
yaradilmasini telab edirdi.

1830-cu ilde dinyada ilk dafs olaraq Mangesterla Liverpul
arasinda ¢oakilen damiryolu prinsip etibari ile sayahat etmanin
zaman garcivesini dayisdirdi. ©vvallar bir hafte davam edan se-
yahat, indi har kas Ug¢un daha tez, asan ve ucuz basa galirdi.
Bundan basga demiryollari butin 6lkelerds slretle g¢ekilmaya
basladi.

1851-ci ilde Tomas Kuk, 6lkanin butun ayalstlerinden gal-
mis 165 min nafer ingilisin Londondaki | Beynalxalg senaye seo-
rgisinds istirakini tagkil etdi.

Daxili turizmin inkisafi, mantiqi olaraq xarici sefarlarin toski-
lini zoruri etdi. ik belo sayahat, 1855-ci ilde Umumdiinya sergi-
sinin kegirilmasi ile alagedar Parisda tasgkil olunmusdur. 1856-ci
ilden baslayaraq, Avropaya sayahatlor mintezem xarakter da-
simisdir. Artig Tomas Kukun turist agentliyi, onun da ¢oxlu say-
da filiallan yaranmigdi. 1854-cu ilde Londonda mehmanxanalar
Uzre ilk sordu kitabi nasr olunur. Bu kitabda T.Kuk geceleamak
ugln turistlere 8 min mehmanxana taklif edirdi. Dogrudur, bun-
lardan bir goxu dilicans dovruinun karvansaralari olsa da, boyuk
aksariyysti s6zUn asl manasinda muasir mehmanxanalar idi.
1870-ci ilde 500 min nafera gadar ingilis "Tomas Kuk" turist fir-
masinin mustarisi olmusdu.

" Dilicans (fransiz mansali sdzdiir) - sarnisin ve yiik dasimaq magsadils isti-

fada olunan at qosulmus dord tekarli Gstluortulu naqgliyyat vasitasi.
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Yeni bazarlarin axtarigi ve Oyranilmasi, igsguzar slagalerin
yaradilmasi Ugun turist sefarlerindan faal istifads edilirdi.

XIX esrds ingilterenin mashur siyasi xadimi, lord Safstberi
geyd etmisdir: "Biz 6z qonsularimiz kimi sayahatgi olmaliyiq, o
zaman bizim 6lkamiz 6zundn diger nailiyyatleri ile birgs, ticaratin
yeni ndvleri ila zanginlagacakdir (man bu s6zdan macazi mena-
da deyil, asl menada istifads edirom)"".

XIX osrin 50-70-ci illerinde Avropaya sayahat edan xarici
turistlerin boyuk akseriyyatini ingilisler taskil edirdi. Ona gore da,
hamin dovrde qiteda "Anglotyer”, "Britanik”, "London", "Vindzor"
adll mehmanxanalar yaranmis, "ekspress" , "komfort", "layner"
kimi ingilis s6zleri maigate daxil olmusdur.

XIX ssrin 60-ci illarindan basglayaraq, ingilterenin ABS ils tu-
rizm alaqeleri inkisaf etmaya basladi. 1832-ci ilde Avropa ilo
Amerika qgiteleri arasinda muntezam daniz naqliyyati yolu acil-
mis ve 1866-ci ilde Tomas Kuk ABS-a ilk dafs olaraq, iki turist
grupu géndarmisdi. 1872-ci ilde Tomas Kuk biitlin arzu edan-
lara diinya sayahati toklif etmakla, bu ciir sayahatin asasini
qoymusdu.

ingilterade T.Kukun sirkatinin ardinca Freymzin, ser Henri
Lannin turist barolar meydana galdi. Turist klublar ve cemiyyaet-
lari, masalen, Velosiped turist klubu, Politexnik turist cemiyysati,
istirahat kooperativ comiyyati ve s. yarandi.

Bir gaedar sonra Fransada, daha sonra isa diger Avropa 0l-
kalerinda goxlu sayda turist agentliklori yaradildi.1885-ci ilde Pe-
terburgda L.Lipsonun ilk turist burosu agcildi.

T.Kukun vefatindan (1892) sonra, oglu ve sariklari onun isi-
ni davam etdirdiler. Sirket 0z fealiyyatini geniglendirerak iri ma-
liyya institutuna cevrildi ve sayahatcilar tgun yol ¢eklari burax-
maga basladi. Bu, asl manada asrin ixtirasi - tahlikasiz pul de-
mak idi. 2000-ci ilin avvalleri Ugun "Tomas Kuk" sirkatinin

! Lickorish I.J., Kershaw A.C. The Travel Trade. London, 1958.

" Ekspress (ingilis mansali s6zdiir) - har dayanacaqda durmayan va yiiksek
suratle uzaq masafalera harakat edan naqgliyyat névd.

" Yol geklori - diinyanin aksar dlkalarinde qebul edilon beynalixalq valyuta se-
nadi. Turistlar seyahat zamani naqd pul avazins, yol ¢eki gotlirmaya Ustlnlik

verirlor.
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dinyanin akser dlkalerinda 12 min turist agentliyi var. Onlar il
arzinde orta hesabla 20 min. turiste xidmat gostarirlar.

XX asrin basglangici naqliyyatin yeni néviiniin - avtomobilin
yaranmasi ilo slametdardir. Masslon, 1904-ci ilde ingilterade
8465 avtomobil vardisa, 1914-cu ilde onlarin saylr 132315-a
catmisdi. Avtobus parklari da silretle artmaga basladi. Hamin
dévrds ingiltarede parklarin sayi 5345-den 51167-ya gadar artdi.

Amma Birinci Dinya muharibasina gadaer turistlerin boyuk
aksariyyati demiryolu ve su nagliyyatindan istifada edirdilor.

1907-ci ilda transatlantik xattlera buraxilan, o dovr ugun iri
ve guclu deniz laynerlari okeani 7 gline Uzub kegirdilar. Su nag-
liyyatinin suratli inkisafi Amerika turistlerinin Avropaya seyahat-
larinin sayinin kaskin suratde artmasina sebab oldu. ©gar XIX
asrin sonunda ABS$-dan Avropaya haer il 80 min adam galirdiss,
1914-cu ilde bu regem 3,5 dafe artmisdi.

Birinci Dunya muharibasi beynalxalqg turizmin inkisafini day-
andirdi. Turist dasiyan "Luzitaniya" laynerinin alman sualti gayigi
tarefinden batinimasi bunun facisvi simvolu oldu. Muharibanin
basa catmasi ile beynalxalq turizm tarixinda yeni dovr baglandi.
Qarbi Avropa dlkalerine gazanc dalinca galan Amerikanin isgu-
zar adamlarinin guclu axini, tezlikle ingilisleri bu sahaden sixis-
dirdilar.

Birinci Dunya muharibesinden sonra, turizmin hacmi qisa
muddatds muharibays gadarki saviyyaya ¢atdi ve 3-4 ilden so-
nra dlkalarin aksariyyatinde hamin saviyyani 6tub kec¢di. Maseo-
lan, muharibaden 6nce, 1913-cl ilde xarici safarlare geden
amerikallarin maksimal sayl 286604 nafer olmusdusa, bu re-
gem 1923-cl ilde - 308471, 1930-cu ilde ise 477260 nafaro
catmigdi.

Otan asrin 20-ci illerinds xarici turizmin cografiyasi genis-
lanmaya bagladi. Muharibaye qadarki dovrde xarici turistler esa-
son Italiya ve Isvegrays gedirdilarss, miiharibaden sonra demak
olar ki, batin Avropa olkalari xarici turizma calb edildilor. 1925-
ci ilde Haaqada turizmin tabligi uzre rosmi tagkilatlarin -
Beynalxalq Turizm ittifaqinin Birinci kongresi kegirildi. Kon-
gresin isinde 14 Avropa 0Olkasindan galmis nimayandaler istirak
etdiler.
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Beynelxalq turizm Ugun, oten asrin 20-30-cu illarinda
muhUm xUdsusiyyat, yeni nagliyyat ndvleri olan avtomobil ve
aviasiyanin suratli inkisafi oldu. 1926-ci ilden 1938-ci iledak, av-
tomasinlarin sayl 638 mindan 2 min-a, avtobuslarin sayi isa, 40
mindan 53 mina ¢atd..

1924-ci ilde ingiltereds dérd aviasirketin bazasi esasinda
yaradilan "Impiriel eyrveyz" konserni, iki ilden sonra 2500 mil-
den artiq masafesi olan aviaxatlorde xidmet goOstera bilirdi.
1926-ci ilde bu aviasirkat 16,0, 1938-ci ilde ise 222,0 min nafer
sornisin dasimigdi. Oten asrin 30-cu illerinin sonunda aviasir-
katler imumilikde 350 min mil masafalik aviaxatloarde xidmat go-
stermis, sarnisinlarin sayi ise 23 min. nafarden ¢ox olmusdur.

Belalikla, nagliyyatin yeni ndvlarinin ixtirasi, turizmin sonraki
inkisafina guclu tekan vermisdi. Amma, hamin dovrda turizmin
inkisafina manfi tesir gosteren amillar de ortaya ¢ixmisdi. Bunla-
rnn arasinda xarici turizmin keskin suratde azalmasina sabab
olan, 1929-1933-cu illerin derin igtisadi bdhranini geyd etmak
olar. 1932-ci ilde Ingiltersya galen turistlerin sayl azalaragq,
253374 nefer tagkil etmis va 20-ci illerin avvalleri saviyyasine
enmisdi. 1937-ci ilds yiiksslis naticesinds Ingiltareys gslen xa-
rici gonaglarnn sayi 488 min nafera ¢atmig, 1938-ci ilde yena da
azalaraq, 437 min nafer olmusdu. Muharibadan avvalki illarde
italiya daha gox - 4 min. nafere yaxin xarici turist gebul etmisdi.
Homin il Belgikaya - 1,8, isvegrays - 1,5, Avstriya ve Fransaya -
1,2 min. nafar xarici turist galmisdi.

Oten asrin 30-cu illerinde xarici turizmin inkisafinda tempin
azalmasina - iqgtisadi bohranla yanasi, fagist Almaniyasinin
muharibays hazirhdi ile elagadar Avropada Umumi siyasi gargin-
liyin artmasi sebab olmusdu. Xarici turizmin - insanlar arasinda
unsiyyatin kitlevi formasi kimi bir spesifik xUsusiyyatini de geyd
etmak lazimdir. Beynalxalq veziyyat gerginlesdikds, irticag
quvvaler xarici turizmden siyasi ve pozucu faaliyyat kanal kimi
istifade etmaya maraq gostarirlor.

Qeyd etmak lazimdir ki, Birinci va Ikinci Diinya miharibalari
arasindaki dovrds, xarici turist safarlari keyfiyyatca yeni xarakter
alirdi. Bu sefarler yalniz aylance xatirine deyil, sirff derketma

" Mil (ingilis uzunlug vahidi) - asasan deniz nagliyyatinda istifade olunur. Bir

deniz mili 1852, bir quru mili 1609 metra barabardir.
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maqsadi gudur, turistlerda tarixi yerlore baxmaq, gadim abidale-
ri, senat va memarliq incilerini gormak meyli artirdi.

Beynalxalq turizm harekatinin boyuk hissesi Avropanin pa-
yina dugurdd. Cunki bele seferloeri asas etibari ils, Avropa ile bir
sira gitelerin ahalisi arasinda olan gqohumluq va dil slagalari sti-
mullasdinrdi. Amma o da geyd olunmalidir ki, bu dévrds xarici
turizm asas etibari ila, ayn-ayn fardlarin seferlerindan ibarast idi.

Ikinci Dinya miiharibasi beynslxalq turizm slagaslerini da-
yandirdi va turizmin maddi-texniki bazasina ciddi ziyan vurdu.
Orzaq mehsullarinin, ixtisasl kadrlarin ¢catismamasi, valyuta me-
zannasinin qeyri-sabitliyi, ciddi gébmriik nezarsti ve valyuta moh-
dudiyysti beynalxalq turizmin inkisafina manfi tasir gbstardi.

Muharibadan sonraki ilk iller, Gmumiyyatle beynalxalq turiz-
min xarakter va strukturuna ela bir esasli dayisiklikler gatirmadi.
Bu dévrde yalniz mihariba naticesinda qirilmis turizm alagaleri
barpa olunmaga basladi. 1950-ci ilde bitlin dinya Uzre gey-
diyyatdan kecgan turistlerin sayl, muharibaden evvalki seviyye-
dan bir gadar ylksak olmus ve 25 min. nafer tagkil etmis, tu-
rizmdan alda ediloan Gmumi galir ise 21 mird. dollar olmusdur.

Qeyd etmak lazimdir ki, Qarbi Avropaya galan turistlorin
say! ilden-ile artsa da, bu artim odlkalar arasinda mutenasib
bolinmirdl. Skandinaviya olkslerine, Avstriya, AFR, Ispaniya,
italiya ve Fransaya daha gicli turist axini var idi. Turizmin artimi
asasoan qongsu Olkalara saferler hesabina bas verirdi. ABS-dan
Avropaya turist axini hale zaif idi.

Oten esrin 50-ci illerinde beynalxalq turizmin inkisafinda
yeni marhale acildi. 1960-ci ilde xarici safarlarde istirak eden tu-
ristlorin sayl 71 min. nafera ¢atdi, alda edilan galirin hacmi ise 3
defe artd..

Beynalxalq turizmin inkisafina bir sira amillar musbat tesir
gOstarmisdir. DUnyada siyasi veziyystin nizama salinmasini va
beynalxalg munasibatlerin tenzimlanmasini ilk ndvbade geyd
etmok lazimdir. Bu dovr, aparici kapitalist Olkalerinds igtisadi
yuksaelis va muharibadan sonra sanaye istehsalinin yenidan qu-
rulmasi dovru idi. Beynalxalq turizmin inkisafina elmi-texniki ts-
reqqi de 0z tesirini gostermisdi. XUsusile da aviasiya naqgliyyati
sahasindaki teraqqi - yeni reaktiv texnikanin tatbiq edilmasi nati-
coesinda dasinma xarci kaskin suratde ucuzlagmigdi.
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Tok-tak safer edan varlilar tGgln nazarde tutulan ferdi tu-
rizmi katlavi turizm avez etmays basladli. Bu cur turizm, orta
hayat saviyyali, genis ahali kutlesi Ug¢un alverigli idi. Butin bun-
lar beynalxalq turizm sahasinda, shalinin mahdud, varli tabags-
sinin sayahatlarinin, kitlavi suratde teskil edilan safarlarle avez
olunmasinin temalini qoydu. Kommersiya asasinda taeskil olun-
mus turlarda 25 min. turistin istirak etdiyi 1950-ci ili bazis kimi
gabul etsak, turizm doévriyyssinin ahats etdiyi insanlarin sayinin
1950-ci il ile migayisede asagidaki artimini misahide etmak
olar: 1960-ci ilde - 2,8, 1970-ci ilde - 6,5, 1980-ci ilde - 10, 1990-
clilde - 18, 2000-ci ilds - 27,6 dafs (bax, caedval 1).

Cadval 1
Beynalxalq turizmin inkisaf dinamikasi
) Turist sayahaetlarinda is- ] Turist sayahatlarindas is-
Il tirak edanler ] tirak edanler
(mlIn. nafarla) (miIn. nafarla)

195 25,3 198 285,0
0 0
195 43,0 198 327,0
5 5
196 71,0 199 458,2
0 0
196 116,0 199 567,4
5 5
197 165,8 199 636,7
0 8
197 213,0 200 698,0
5 0

Masalliflerin fikrince, beynalxalq turizm, tarixi inkisafina gore,
asagidaki marhalaleri kegmisdir: birinci 1841-ci ile gader; ikinci
1841-ci ilden 1914-cu ile gader; uginci 1914-cl ildan 1945-ci
ilo gadar; dordincu 1945-ci ilden 1990-ci ile qadar; besinci -
1990-c1 ilden sonra.

Turizm - asudea vaxtda zovq almaq va istirahat etmak,
saglamlig ve miialice, qonaqgetma, darketma, dini vo ya
professional - igguzar maqgsadla (amma getdiyi yerda ode-
nis manbayi olan masguliyyatin olmamasi sarti ila) insanla-
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rin daimi yasayis yerini tark edarak, basqa 6lkaya va ya 6z
olkasi daxilinde basqa yera muvaqqati olaraq safar etmasi-
dir.

Qeyd etmaok lazimdir ki, muxtelif dovlstlerin turizm ve onun-
la alagali sahalari tanzimlayan milli ganunlarn ve normativ aktla-
rinda turizm va turiste munasibat eyni deyildir. Ona gore da, ka-
teqoriyalarin tayin edilmasi va anlayiglarin izah olunmasina tesir
gostaren asas amil - siyasat, sonra isa igtisadiyyatdir.

Sayahatdan forgli olaraq, turizm - insanlarin kifayat qader
gisa zaman ¢argivasinda (24 saatdan ¢ox, 6 aydan az olmaq
sorti ile) bir yerdan basqa yera mivaqqaeti olaraq getmasidir.

Turizm asuds vaxtda icra olunur. Onun icrasi Ugun iki asas
sortin olmasi vacibdir: istirahat G¢ln nazerds tutulan asuds vaxt
va gundalik isden ayriimagq serti ile (6danisli mazuniyyat) hamin
istirahat muddatinin kecirilmasi tgln, lazimi vesait. Turizm uzun
muddat varll tabagsli fardlara nasib olan hayat tarzi olmusdur”.

Turizmin kutlevi sekil almasi ve shalinin daha boyuk his-
sasinin celb olunmasi Ugun, lazimi vasaitin alde edilmasi - yani
istirahatin temin edilmasi maqgsadi ils aile bldceasindaki vesaitin
bir hissasinin ayrilmasi imkaninin olmasi vacibdir. Bir qayda ola-
raq, gisa muddastli istirahat Ugun taleb olunan vesait, adi tarzde
ve adi ig rejimi seraitinde yasayis ugun lazim olan vasaitdan
xeyli goxdur. Bu, bir yerden bagsga yera getmak, hamin yerda
yasamaq, yemak ve aylance xarcleri, istirahat Ugun segilmis OlI-
ka ve ya bolgs shalisinin Umumi hayat seviyyasi ile de alaqgaslidir.

ikinci Diinya miiharibesinden sonraki igtisadi dirgelis ddv-
rinde avropalilar, 6nce "Doyunca yemak", sonra "Normal geyin-
mak", daha sonra "Oz evim ve avtomobilim" ve nshayst "Turist
dalgas!" merhalslerini yasamiglar.

Turizm musbat emosiyalar qazanmaq ve umumiyyatlo
z06vqg almaq magsadi dagiyir. Dini ve mualicavi turizm istisna ol-
magla, bu maqgsad turizmin batlin ndvlerina samil olunur.

' Demak lazimdir ki, planetimizin sakinlerinin he¢ de hamisi bu giin turizme
calb olunmamigdir, amma turistlerin sayi va turizmin inkisaf dinamikasinin goé-
stericilari gonasatbaxsdir.

" Emosiya (fransizca hayacanlandirmagq, asabilesdirmak manalarini bildirir) -

gergakliyin aks etdiriimasi prosesinds insanda yaranan hissi hal.
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Beynalxalq turizmin inkisafi, ddvletler arasinda mugavila
munasibatleri asasinda hayata kegirilir. ©sas modvzusu turizm
olan bels mugqavilalarin mahiyyasti deqiq muayyan olunmadan,
turizmin Olkalerarasi inkisafi mumkun deyil.

Dovlstler arasinda baglanan muqavile ve saziglerds beynal-
xalg turizmin tekce prinsipleri, magsad va vazifsleri deyil, eyni
zamanda turistlarin 6lke daxilinde harakati ve sayahatin sigorta
sortlari, onlarin dovlet serhaddinden buraxiimasi ve erazidan
tranzit kecid gaydalari da 6z aksini tapir.

Ona gora de turizmin (o cimladen, beynalxalqg turizmin) la-
zimi saviyyade anlagiimasi ve dovlatlerin bu sahada beynalxalq
amakdasliginin tenzimlenmasi Ugln "turist" anlayiginin 6zini
dagiq musyyen etmok lazimdir. Xatirladaqg ki, "Turist" termini
uzun tekamal doévri kegse da, onun tam aciglanmasi cahdi indi
da davam edir.

1937-ci ilde Millatlar Ligasinin Ekspertlor Komitasi ilk
dafa olaraq bu terminin izahi barada tévsiyyaler vermislor.
Hamin tovsiyyalarda gostarilirdi ki, "yasamadigi yad olkada
24 saatdan az olmamaq saorti ile qalan har bir soxs, turist
hesab olunur"’. Xarici turistin statusunun bu ciir tayin edilmasi
Usulu geyri-miayyen oldugundan bunu yad 6lkede 24 saatdan
artig galan har bir acnabiys samil etmak olar. Masalan, muhacir,
tranzit sarnisin, muzdlu is¢i, gagqin, seyyah ve s. bele gabildan
olanlardir.

1963-cu ilde BMT-nin turizm va sayahaetlare hasr olunmus
Roma konfransinda "Turist" termininin yeni agiglanmasini ver-
maya cohd gdstarilse da, konfrans istirakcilarn vahid raya gela
bilmadiklarinden "turist" termininden halalik statistika maqsadi
ilo istifade etmoak garara alindi. Roma konfransinin tdvsiyyalerin-
da deyilir: "Statistik malumat tGgun "muvaqqeti galen" - daimi ya-
sadigi 6lkadan basqa, istenilon Olkeya, istanilon magsadle (bu
Olkade mukafatlandirlan professional faaliyystle masgul olma-
magq serti ila) galen istonilon soxsdir"?.

' Millatlar Ligasinin igtisadi Komitasinin maruzasi. "Turizm safarlarinin beynal-
xalqg faktor kimi tedqiqi". Cenevra, 1937.
2 BMT-nin maruzssi. E/con. 47/7. 26 sentyabr 1965-ci il. Slave 3 - Roma

1965. Bolme E, band 4, sah.18.
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"Mivaqqgati galen" terminina ise asagidakilar aid edilir: get-
diyi O6lkada 24 saatdan az olmayaraq, qalan turistler, daha
dogrusu "muvaqqati galenler". Sayahatin sabableri isa muxtalif
(istirahat, saglamhgin barpasi, ziyarst, idmanla masgul olma,
isguzar magsad, ezamiyyat, konfrans ve kongreslarin isinds isti-
rak etms, aile vaziyyati va s. ile alagadar) ola biler.

Ekskursiyacilar getdiyi Olkede 24 saatdan az muddstde
qalan (kruiz turistleri de daxil olmaqgla), hemin Olkede gecele-
mayan, gecalomaya 0z gamisina, yaxtasina, qatarina gayidan
turistler "muveaqqati galenlar" qrupuna aid edilir.

Roma konfransi, dovlet xidmati ile slagadar sefar edanleri
(dovlet xadimleri, parlament ve hokumat numayandalerinin se-
forlori, diplomatik ve ticaret missiyalar) ve ya elmi ekspedisiya
(cografi, geolaji, hidroloji, arxeoloji va s.) istirakgilarini turistlorin
statistik gostericilarina daxil etmamayi tovsiye etmisdir.

Olkays hiiqugi menada daxil olmayan seyahatcilor (mese-
lan, tayyare ila sayahat edan ve aeroportun tranzit zonasini terk
etmayen vetoendaglar) statistik gostericilare daxil edilmirler. Turi-
stlerin muayyan edilmasi Uzra Roma konfransinin tdvsiyyasindae,
xarici 0lkade tahsil alan telebs ve sagirdlar da turist hesab olu-
nurlar. Belsliklo, mutaxessisloer terafinden turistlerin asagidaki
asas qruplart muayyan edilmisdi:

- Aile vaziyyati, mualica ve digar maqgsadlerls istirahate

gedan vetendaglar.

- Toplantilarda va qurultaylarda (elmi, inzibati, idman va s.)

istirak etmak Ugun geden vatandaslar.

- Xidmeati isle slagadar yola gixan vaetendaglar.

- 24 saat middastinden az olmayaraq deniz seyahstine ¢i-
xan

vatandaglar.
Turist hesab olunmayanlar:
- Maqavils ve ya mugavile olmadan, is tapmag magsadi ila
Olkaye gelan vetendaslar.

- Olkada daimi yasamagq lglin galan vetendaslar.

- Serhaddin bir terafinde yasayan ve digar terafinde

islayen sarhadyani rayonlarin sakinlari.

" Kruiz (ingilis mansali sézdiir, deniz seyahasti menasini bildirir) - beynalxalg
turizmin inkisaf etmis formalarindan biridir. Kruiz gamisi - Gizen oteldir.
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Turist termininin bu clr muayyan edilmasi Rasmi Turist
Toaskilatlarinin Beynalxalq ittifaqr (IUOTO) terafinden taninmisdir.
Amma, bir sira dovletler "turist" termininin birmanali izahini ha-
zirladiglarindan turizm sahasinde emakdasliq Uzre beynalxalq
mugavilalerin  vea sazislerin predmetini 6zleri Ugln daqiq
muayyanlasdire bilmamigler.

Turizm hagqinda Azerbaycan Respublikasinin 1999-cu il 4
iyun tarixli ganunu, turist anlayigini asagidaki kimi muisyyan-
lasdirir:

Turist - saglamlasdirici, doarketma, tanisolma, professio-
nal, isglizar, idman, dini va digar magsadlarla, haqqi 6de-
nilon faaliyyatle masgul olmamagq sorti ilo 24 saatdan 12 aya
gadar muddatde mivaqqati olaraq 6lkaysa galan veatandas-
dir.

1985-ci ilde Umumdiinya Turist Tegkilatinin Bas Assamble-
yasinin birinci sessiyasi Turizm xartiyasini bayandi. Turizm xar-
tiyasi - turistin siyasi vo sosial talablarini aks etdiran, Tu-
ristin kodeksini de 6ziinda birlagdiran program sanaddir.
Turistin kodeksi - turist safari zamani, turistin davranis qay-
dalari va etik normalarinin macmusudur (bax. Ill hissa).

Turizm xartiyasi, har bir insanin istirahat ve asuda vaxt, illik
Odaniloen mazuniyyat, mahdudiyyatsiz sayahat etmak azadligi
hdquglarini tentenali surstde elan etdi. Bu hlquglarin davami
olaraq dovlstler daxili ve xarici turizmin harmonik inkisafinin ta-
min edilmasina ydnalmis siyasat hazirlamali, hayata kegirmali vo
eyni zamanda istirahatdan istifade edanlarin rifahi namina, onun
taskili ile masgul olmalidirlar.

Bu magsadle dévlstler, Umumdiinya Turizm Tagkilatinin im-
kanlarindan istifade edarak, turizm sahasinde ham iki, ham da
coxterafli emakdashg genislendirmalidirler; ganclik turizmina,
ahillar va fiziki gatigmazliglar olan sexsler Ugln turizma xUsusi
diqget yetirmali; indiki ve galecek naslin namins, butun bage-
riyyete maxsus olan turizm muhitini, o cumladan insani, tebisti,
ictimai munasibatlari va madani irsi gorumali; seyahata qoyulan

" Harmonik, harmoniya (yunanca salaga, nizam-intizam, mutanasiblik menala-
rini daslyir) - tezah(lr ve proseslarin daxili ve zahiri nizam-intizami, uygunlugu,
batévltya kimi basa dusulur.
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mahdudiyyatleri donmaden azaltmaq serti ile lazimi senadlos-
dirmada formalligini aradan qaldirmalidiriar.

Turistin kodeksi, xarici turistin galdiyi 6lkeds, onun huquq
voe vazifelerini tesbit etdi.

Turistin hiiquglari. Seyahaste hazirlasan zaman ve sayahat
muddatinde, tranzit de daxil olmaqla, turist asagidaki hiqugla-
ra malikdir:

- muvaqgeti olaraq geldiyi dlkeys daxilolma, orada yasa-
maq (qalmaq) gaydalari hagqinda lazimi ve durtst malumat al-
magq; yerli ahalinin adet-ananaleri, dini marasimlari, migaddas
yerlari haqqinda, xUsusi muhafize altinda olan tabii, tarixi, me-
dani va turistlere gostarilon digar tarixi-memarliq abidaleri, otraf
muhitin vaziyyasti barads malumat almagq;

- sorbast harakat etmak, muvaqgati gedilan dlkede mah-
dudlasdirici dlgular nazare alinmagla, turizm obyektlerine seor-
bast daxil olmaq;

- soxsi tahlikasizliyi, alicihg hiiququ, asya ve avadanliginin
gorunmasi, maneasiz ilk tibbi yardim almagq;

- turoperator ve ya turagent terafinden turist mahsulunun
algl-satqisi zamani muqavile sertlerinin yerine yetiriimadiyi te-
qdirde, nazards tutulmus gaydada ziyanin 6denilmasi ve manavi
zorarin kompensasiyasi;

- muvaqqaeti galdiyi 6lkeda hlquqgi va diger kdmak novlarinin
gOsterilmasi lazim galdikda, hokumat organlarindan (yerli idare-
etma organlarindan) yardim almagq;

- rabita vasitalerinden maneasiz istifads etmak.

Turistin vazifalari. Turist, tranzit de daxil olmagla sayahat
zamani asagidakilar yerina yetirmalidir:

- muvaqqgati geldiyi 6lkenin ganunvericiliyina, ictimai qurulu-
suna, adet-enanalering, dini etiqadina hérmat etmak;

- muvaqqaeti galdiyi 6lkede atraf muhiti gorumag; tabiat, tarix
ve madaniyyat abidslarina qaygi ile yanasmagq;

- muvaqqgati galdiyi 6lkanin giris va ¢ixig, orada yasamagq, o
cumladan Olkalerdan tranzit kegid gaydalarina riayst etmak;

" Tranzit (latin mangali s6zdur, kegma, kegid manalarini daslyir) - sarniginle-
rin ve ya yukin ara mantaqgalari kegmakle bir manteqadan diger manteqalera
daginmasi. Tranzit ham 6lke daxilinde, hem de ayri-ayri dlksler arasinda

mumkuanddar.
28



- sayahat zamani 6zunun tahllkesizliyi qaydalarina riayat
etmak.

1.3. Sayahatin sabablori

Sayahatle slagadar stressa pul ve enerji sorfine baxma-
yaraq, insanlar yena da sayahat etmaya UstlnlUk verirlor. Sefer
uclin mumkin olan yerlarin secimi ¢ox genisdir va insan safer
edacayi yeri on minlarla adin i¢arisinden sec¢a biler. Sayahat yeri
maliyye, saferin maqsadi ve s. kimi amiller asasinda segilir.
Batdn bunlar insani macbur edir ki, 6z mazuniyyatini dagda, de-
niz sahilinds, mesada va ya gahar atrafinda kegiracayini hall et-
sin.

Sayahat samtinin segiminda dord asas komponentin halle-
dici tesiri vardir: aylence, sopping, komfort ve giymat.

Umid ve realliq, sayahstin gsnastbaxslik va ya mayusluq
deracesi sayahata hansi nazar négtaden yanasiimasindan asili-
dir. Heyranedici qurub ¢aglari, asrarengiz daglar, taeklikde saya-
hat edan turist ticlin cansixici ola biler. istahin olmadidi anlarda,
restorandaki an yaxsl servis vo yemaklar do turist Ugln adi ve
faydasiz goruna bilar.

Bir turist yagisi sevir, digerinin iss ondan xosu galmir.
Daglar qoynu biri Gglin z6vq manbayi, digari Ugln ceza demak-
dir. Har sey insanin seyahatden na godzlediyindan, onun
zdvgundan va s. asilidir. Bagsqa s6zle desek, seyahat hamiga
eksperimentdir. O, yorgunlug va ya unudulmaz tesssurat, sevinc
vo ya mayusluq, xatireler, yeni teassuratlar ise insanlari done-
dona sayahat etmayes sdvq eder.

Kurortlar haqqinda malumatlar ve videomateriallar bir ¢ox
hallarda realligdan o gader uzaq olur ki, bura galan turist hamin
manbalardan aldigi informasiyalarnn realliga uygun olmadigini
anlayir. Hovuzu sslinde oldugundan daha genis gosteran, real
olmayan tabist ranglerinin g¢okilisi, tasadufi ¢okilmis heyranedici
qurub ¢agi, butiin bunlari aslinds gérmayan insan mayus olur.

" Stress - ingilis mangali s6zdur, tazyiq, tesiretma, sinma, azma, garilms, ge-

rginleasma manalarini bildirir.
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Fikrimizce, seyahatin hayata kegirilmasinin asas sabab va
amillarini nazarden kegirarken, asagidakilar Uzsrinds dayan-
maq, onlari arasdirmaq maslehatdir.

Maliyys. Seyahatin marsrutu, sayahatginin malik oldugu ve-
saitden va imkandan, safer Ug¢ln xarclomak arzusundaki mes-
roefden asilidr.

Reklam. Bir gox turizm agentlikleri ucuz va etibarli sayahat
margrutlarini reklam edirlar.

Ails statusu. Aile Gzvlerinin sayl ne gadar ¢oxdursa, saferin
giymatini ve usaqglarin istayini nezare almaq bir o geder vacibdir.

Istirahat etmak arzusu.

Macera arzusu.

Tarixi nbqteyi-nezarden maragq.

Madani tadbirlere ve idman tamasalarina maragq.

Biznes sofer.

Z6vq almaq xatirine sayahet. Yeni yerlaro seyahat etmak-
dan alinan zévg-insanin daimi yasadigi seraitden ve hayat eh-
tiyaclarindan asihidir.

Idman tamagalarina baxmagq xatirine seyahst. Milyonlarla
turist maxtelif idman tedbirlerine baxmaq ugln safer edir. Hom
istirakcl, ham de tamasaci rolunda idmana haves ve maraq ce-
miyyatin buatun tabagalerine sirayst etmisdir.

Alver xatirine edilon sayahsat. Ne gadar taacclbli olsa da,
bir ¢ox insanlar Gg¢lin 6z mazuniyyatlarini supermarketlords,
magazalarda kegirmoek xatirine safer etmak adi haldir. Alinmis
asya ve mallar bu va ya digar 6lkaya saferin sahidi kimi, insani
kecmis teassulratlar xatirlamaga vadar edir.

Saglamligi berpa etmak (i¢lin sayahst. Saglamligi barpa et-
mak, 6mru uzatmaq ugun margrutlarin axtarisi, insanlari maalice
ahamiyyatli mineral sular olan ve ya deniz kenarinda yerlesan
kurortlara getmaye sodvq edir. Mualicevi mineral sular hamise
populyar olmus, bir ¢ox oteller, pal¢iq ve mineral vannalarda
mualiceni 6z xidmat servislarina daxil etmigloer.

Maariflonmek xatirine seyahst. Sayahat, insana yeniliyi
dark etmak arzusunu hayata kegirmays imkan verir. Avropaya
istirahate galoen amerikalilarin xeyli hissasini maktab musallimlari
toskil edir. Bir cox Amerika universitetlerinin avropall hamkarlari
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ilo genis olagaleri vardir, bu da onlarin talebalarine mubadile
programinda istirak etmak imkani yaradir.

Azart (ehtiras) xatirine seyahat. Azartl oyunlara aludagiliys,
risk etmaye meylliliys, praktiki olaraq istanilan an sade va an si-
vil madeniyyatlords tasaduf etmoek olar. Risk ele bir aylanceni
temin eda bilar ki, bu clr aylancani gahar atrafinin tahllikasiz zo-
laginda tapmag mumkin deyil. Risk, az sarf etmakls, gox ga-
zanmaq sansi taklif edir.

Azarth oyungulara kigik risk etmekle hazz almaqg imkani ya-
radan Atlantik Siti, Las Vegas, Monte-Karlo va diger yerlor, hay-
atin darixdirici yeknasaqliyinden ayriimagi ve istirahat etmayi
toklif edir. Hor ay minlerle avtobusun getirdiyi sarniginler, sonra-
dan oyun avtomatlarina pargim olaraq, na vaxt u¢ eyni rangli sa-
rn duasaceyini v ¢oxlu migdarda demir jetonlarin gan, cingiltili
sosle galibin podnosuna tokulacayini gozlayirler. Las Veqgasa
har il 14 milyon qonaq gsalir.

Seayahastginin snobizmi’. Gérdiiklari yerlar, yasadiglan otel-
lar, nahar etdikleri restoranlar hagginda agiz dolusu danismagq,
snob sayahatgilera ¢ox xosdur, ¢unki onlar 6z teraf-muqgabilleri-
nin hamin yerlerda Umumiyyatla olmadiglarina emindirler.

Seyahete qader ve sayahetdan sonraki zévq. Seyahatden
alinan mamnuniyyat hissini, zévqu U¢ hissays ayirmaq olar: se-
foere gadarki, safar middsatindaki ve seferden sonraki. Bunlardan
har birinin 6z xususi ¢okisi vardir. Saferi planlasdirmaq - 6zu de
bir név aylence ve masguliyyatdir. Bazan insanlar genis shatali,
boylk sefarlar planlasdirir va bu sefarlara bir nege ay, hatta
batin il boyu hazirlagirlar. Bir ¢ox insanlar saferi planlagdirr,
hayata kecirir vo hamin sefer basa catmamig, novbati seferi
planlasdirmaga baslayirlar. Seyahat etmak, bele insanlar Ggln
hayat terzina gevrilir.

Bundan slave, turizma olan ehtiyaclarin édenilmasinda rolu
olan amilleri asagidaki gruplara bélmak olar: derketma, regional,
igtisadi va psixoloji. Bu gruplardan har biri 6zinda muxtalif amil

" Snobizm (ingilis mansali sézdiir) kilbarlara banzayan, onlarin davraniglarini
soyla yerina yetiran ve bunlardan kanara ¢ixan heg nayi gabul etmayan soxs,

basqa sozle ince zdvgli adam.
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yarimqruplarini, daha daqiq desak, motivlerin” miixtelif névlarini
birlesdirir.

Darketme qrupu - insanin tarix, madaniyyat, tesarrufat, te-
bii-iglim amillerine olan maragidir. Olkenin bitiin madaeni irsi, ta-
rixi va arxeoloji abidaleri tarixi cehatden maraq doguran amillar-
dir.

Madoani motivier - insanin 6z o6lkasinin muxtslif abidsler,
muzeylar, rasm qalereyalar, teatrlar va s. obyektlori shata eden
madani irsini dyrenmak arzusudur. Adeat-enanalar, geyim, mat-
bax ve xalqg yaradicih§inin diger tazahrleri, etnografiya baximin-
dan diggatalayiq irs kimi bdyuk maraq dogurur.

Teserrtifat amillari - tasarrufatin 6zinamaxsus suratde apa-
riimasi formalarini 6ztinda birlagdirir.

Tobii-iqlim amilleri - turistlor UGgun cox maragli ve calb-
edicidir. Yer kurasinin relyefi, flora ve faunasi, turizmin miayyen
noévlarinin, xtsusile de qis idmani, deniz, dag ve digar névlarinin
yaradilmasinda boyuk rol oynayir. Turizmin motivlerinda tabii ig-
lim elementi, sahar ahalisinin psixoloji ve bioloji telebatina aid
edilir. Cografi ve iqlim sartleri, yay ve qis idman ndévlarinin inki-
safi Ugln alverigli serait Ugun asas meyardir. Turistlerin mua-
licesi va saglamligi Gglin seraiti olan o cimladan, kurort zonalari
yerlesan rayonlar xtisusi maraq dogurur va cealbedicidir.

Regional amillar qrupuna har hansi bir regiona turistleri calb
eden sabab, bu regionla bagl hadisslarin dolgunlugu da ola bi-
lar. Masalen, teatr, musiqgi ve kino festivallari, mixtalif ndv id-
man yariglan (olimpiadalar, spartakiadalar ve s.) yarmarkalar,
karnavallar, sargiler va s.

Igtisadi amillar qrupuna turist seyahstlerinin sosial-igtisadi
sortlori daxildir. Bura, turist mahsulu alicilarinin gsaliri, turlarin
giymati, turistleri gebul edoan yerlords xidmeat ve mallarin me-
zonnasi, turizm sanayesinin inkisaf saviyyasi, eyni zamanda
Umumiyysatle, xidmat sahasinin, naqgliyyat sisteminin, ticaratin (o
climladan, xarici turistlere mallan ucuz giymatlerle satan maga-
zalarin say1) inkisaf saviyyasi ve s. aid edilir. Igtisadi amillar
ucuz mallarn assortimentinin yaradilmasinda birinci daracali rol
oynayir va orta galirli turistlarin sayinin artimina tesir gostarir.

" Motiv - miiayyan talobin 6denilmasi ilo slagadar insani bilavasite konkret

foaliyyate tahrik edan sabab.
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Psixoloji amillare turistlarde sayahat etmays havas yaradan
va onlarin psixoloji telabatina cavab veran motivler daxildir. Bu-
ra, insanin dini baxiglari, onun xususi maraglari ve meylleri, rek-
lama munasibati va s. aid edilir. )

Tadgiqat gosterir Ki, igtisadi ve sentimental motivler istisna
olmagla turistlerin az bir hissasi, avvaller olduqglari yerlare yeni-
den safer edirler. insan, 6z gelirinin artimina uygun olarag, yeni
turist marsrutlarinin segiminde psixoloji motivlere Ustunluk verir.
Yaxin gelacekds insanlar daha ¢ox seyahet edacaklar, bu da
sbzslUz ki, turist biznesinin inkisafina tesir gdstarecekdir. Bu-
gunkud hayatimizin bir sira faktlari, bu fikri tesdiq edir.

Omriin uzanmasi. inkisaf etmis 6lkelorde orta émir se-
viyyasi getdikca yuksalir. Bu onu gosterir ki, miharibadan so-
nraki illerde anadan olmus nasl tezlikle "layiqgli istirahate" ge-
dacak.

Cevik is glini. Hazirda bir ¢ox insanlar haftanin sonundaki
istirahatin muddatini artirmaq xatirine, ginde on saat islayirler.
Bununla slagadar, bir ¢cox basga xidmat sahalerinda calisanlar
dcln (o cumladan turizm senayesinda) ise gergin ig, haftenin
sonuna, istirahat ise haftenin avvalina tasaduf edir.

Teqalids erkan g¢ixmagq. Dovlat idarslarinde va ya 6zal sir-
katlorde 30-35 il iglayan insanlarin sayl getdikca artir va onlar
55-60 yaslarinda teqatda ¢ixmaq imkani gazanirlar.

Sayahst etmak asanlagir. istenilon naqliyyat névi ile istira-
hat ve bayram giinlerinde sayahat etmak problem deyil. insanlar
asuds vaxtlarinin artmasindan samarali istifade edaroek, daha
tez-tez sayahat edirlor.

Qisamiddeatli, amma tez-tez mazuniyyst gétirmek meyli.
Avropalilarin mazuniyyat muddati, amerikalilarin mazuniyyatle-
rine nisbaten daha coxdur. Kifayet gader is staji olan amaok-
daslar Ggln adi mazuniyyat muddatinin alti hafts olmasina bax-
mayaraq, avropallar ig ilinin ortalarinda doérd heftelik mezu-
niyyete ¢ixmagi normal hal hesab edirler. insanlar ilde bir defe
uzunmuddatli mazuniyyate ¢ixmaqgdansa, ilde bir nege dafs qi-
samuddatli mazuniyyat gotirmaye Ustlnluk verirlor.

" Sentimental (fransizca hiss, ingilisce hassas menalarini bildirir) - tabii hiss-
leri, hessasligi ylksak giymatlandiren, ona perastis eden, hissiyyati giicli in-

kisaf etmis soxs.
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Hayat saviyyasinin yiikselmasi. Son illarde hatta inkisaf et-
makda olan olkslerde de insanlar 6z hayat saviyyssini yuksalt-
maya nail olmuslar. Messalen, Cinde Azad Igtisadi Zonalarin
yaradilmasi naticesinde imkanli adamlarin sayi artir, onlar da 6z
ndvbasinde tez-tez xarici sayahatlora ¢ixmaga meyl edirlor.
Sergi Avropa ve kegmis SSRi mekaninda olan élkelerds yasay-
an insanlar da sayahat etmak hiququ qazanmiglar.

Mashur Amerika ictimaiyyatcisi Stenli Ploq' sayahati seven-
lori iki tipa ayirir:

1) Tanis va sinanmis marsrutlara dstinlik veran

psixosentriklor;

2) Yeni va namalum marsrutlara tstunltk veran

allosentriklor.

Bu aks qutblerden birina xalis halda tesaduf etmaek mumkuin
deyil. Psixosentriklar, milyonlarla turistin getdiyi populyar yerlor-
da olmaga Ustlnltk verirlar. Onlarin segdikleri margrutlar daimi
ve dncadan balli olan margrutlardir. Allosentrikler ise, 6z marag-
lari, fealliglan ve hatta maceralara meylli olmalari ile ferglenirlor.
Sakit okeanin ve Karib hovzesinin ekzotik adalari, Afrika ve
Asiya onlar daha ¢ox celb edir. Turistlerin boyuk ekseriyyati, al-
losentrikliyo meyl nUmayis etdirirlor ve bu amil isa ekzotik olka-
larin turizm biznesinin aparici quvvasi hesab edilir. Allosentrikler
torafinden "kesf edilan" yerlera (kurort, sehar, kand ve s.) so-
nradan gedis-galis artir.

" Azad Iqtisadi Zona - dévlstin xarici igtisadi faaliyystinds istirak etmas forma-
larindan biri. Bu clr zonalar hiquqi statuslarina gére gémrik sarhaddindan
kenar olan arazilerdes teskil olunur.

DJon R.Uoker. Vvedenie v qostepriimstvo (perevod s angliyskogo). Moskva. izd-

vo "ONITI", 1999.
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FOSIL 2.

TURiZMiN FORMALARI, NOVLORI
VO NOV MUXTOLIFLIYi

Turizm biznesinin ¢oxsayll problemlerini takbasina hall et-
mak, ayri-ayn turist teskilatlan (turagentler) Gg¢ln olduqgca ¢atin-
dir. Turist xidmati ile masgul olan yerlesdirma va gidalanma
muessisalari, ekskursiya burolari ve s. firmalann axtarisi ve
amakdaslig hagginda migavilalerin baglanmasi bu ctir problem-
lara aiddir.

Bu 6nce, turagentlarin potensial mustarilorinin an muxtalif
maqsad va saortlarle sayahat etmak arzusunda olmalari ils sla-
gadardir. Masgterilerini itrmamak Ugun, turagent dunyanin
muxtalif gusalerinde turizm biznesinin imkanlarindan xsbardar
olmali, teklif olunan margrut Gzre sayahatin hayata kegirilmasina
etibarll zeamanat vermalidir. Masalon, SSRi-nin siiqutundan so-
nra, respublikamizda da bir ¢ox turist firmalar yaradildi. Amma
onlarin faaliyyat migyasinin geniglenmasina bir sira snanavi isti-
rahat regionlarina (Krim, Baltikyani élkaler, Simali Qafgaz, Qaf-
gazin Qara daniz sahilleri, Qafgaz mineral sular va s.) girisin
baglanmasi ve ya ¢atinlesmasi mane olur.

Bundan basqa bir terefden c¢oxsayli resmiyyatgiliyin (for-
malliglarin), mazannasi daim artib-azalan milli valyutalarin dayis-
dirilmasi, gomrik mahdudiyyatleri, siyasi vea igtisadi mahdu-
diyystlar ve s., digar terafdan, potensial turistler arzuolunmaz ve-
ziyyotda olan bir sira regionlara, masalen harbi amaliyyatlar ge-
den, ekoloji vaziyyati agir olan, milli ve dini minaqigslarin bas
verdiyi yerlare getmak istamirlor.

Respublikamizda fealiyyat gosteran turist firmalarinin akse-
riyyati uzaq olkalerin turizm bazarini dyranir, asasan dinya tu-
rizmi GUgln ananavi olan marsrutlar teklif edirlar. Turizm biznesi-
nin imkanlar turizmin yalniz ekskursiya novu ile mahdudlagmir.
Firmalar 6z fealiyyat miqyaslarini genislendirmak Ugun, basqa
nov turlardan da istifade ede bilarlar. Bu, ilk ndvbadae, turist fir-
malarina turist xidmetlarindan istifade edenlarin daha bdyuk
gisminin talebatinin 6denilmasi imkani verer.

Turizm fealiyyatinin igtisadi effektliliyi, cox zaman onun for-

35



malarinin daracalari ile muayyan edilir. Turizm formalarinin de-
rocalera bolunmasi dedikda, muayyan praktiki magsadlarden
aslil olaraq, eyni tipli gruplara ayrilmasi nazards tutulur.

Turizmin har bir formasi, turistlerin 6zinamaxsus talabati ile
xarakteriza olunur ve bu talebati temin eden muvafiq xidmat
kompleksini nazarde tutur. Turizmin istehsalat-xidmat prosesin-
da asagidakilar ayrilir:

- turizmin formalari;

- turizmin novleri;

- turizmin név maxtaslifliyi.

Turizmin formasi, turistin 6z 6lkasi serhadlarinden ¢ixib-
¢ixmamasi il baghdir, daha dogrusu, turizmin formalara bélin-
masinin asasini «06lke» prinsipi tagkil edir. Bu bolglys gore tu-
rizm daxili ve beynalxalq formalara ayrilr.

Daxili turizm - bu milli turizm, daha dogrusu 6lkadaxili tu-
rizmdir. Umumdiinya Turist Teskilati terefinden teskil edilen ve
1980-ci il sentyabrin 27-den oktyabrin 10-dek Manila saharinda
(Filippin) kegirilon Turizm Uzre Beynslxalq Konfrans, daxili tu-
rizmin mUayyen edilmasina hasr olunmusgdu.

Daxili turizm - muxtelif professional maqgsadlar dasiya biler:
aylenca, gunduz vaxti ig yerina haroekat ve s. Yerli ahali lUgun
getdiyi istirahat yerinds 24 saatdan artiq gqalmaq macburi deyil,
daha dogrusu, turist hamin yerds gecalaya de biler ve ya eve
gayida bilsr.

Beynalxalq turizm - basqga 6lkeys turizm sayahati etmak
demakdir, daha dogrusu xarici turizmdir. Beynalxalq turizm - tu-
rizm maqsadi ile daimi yasadigi 6lkenin hidudlarindan kenara
cixan sefardir, daha daqiq, beynalxalq turizm - doévletlerarasi
muqavilelera asasen hayata kecirilon seyahatlar sistemidir.

Beynalxalq turizm munasibatlerinin tesir dairaleri:

- Umumi beynalxalq huquglarla tenzimlenan doévletlerarasi
munasibatlors;

- beynalxalq sexsiyyat huquqlari ile tenzimlanan acnabi ve-
toendaslara munasibats;

- turist mubadilesi zamani yaranan, igtirak¢i dovletlarden
hansisa birinin ¢argivasi daxilinde olmayan ve vatandas-huquqi
tenzimlemays aid olan munasibatlera.

Bu sahada ganunvericiliyin tadbiqi ile alagedar problemler
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yaranir. Dovlatlerarasi turizm muqavilalerinde bela problemlarin
olmasi, bu munasibatlarin xUsusiyyatlerini musayyan etmoaklo ya-
nagli, huqugi-muqavile reglamentinda da ¢atinlikler yaradir. Bey-
nalxalg turizm getmsa (6lkadan safer etma) ve galme (dlkede
gabul etma) kimi iki hissaya bolunur.

Galma (gabul etma) turizmi - basqa dlkslarde yasayan ve-
tandaglarin Azarbaycan Respublikasina (nUmuna kimi gostarilir)
galmasi va dlke daxilinde seyahatidir.

Getmao (safar etma) turizmi - Azerbaycan Respublikasi ve-
tondaslarinin xarici 0lkalera seyahatidir.

Beynalxalq turizm, beynalxalq iqtisadi munasibatlerde da
muhdm rol oynayir. Elmi-texniki inqilab, beynalxalq integrasiya ,
beynalxalqg amak bdlgusunun darinlegsmasi, elmi, madeni, idman
vo digar sahalorda dovletlararasi slagslarin inkisafi zemininds,
xalglar 6z maddi ve manavi dayarlerinin yaradilmasinda basga
Olkalerin tecrubasindan istifads etmaya can atirlar.

Beynalxalq turizm, dovletlerarasi igtisadi, madani, sosial,
elmi-texniki alagalarle yanasi, garsiligh etimadin, silhin qorun-
masinda, dovlstlararasinda qarsiligh dostlug slagalarinin moh-
kamlanmasinda muhim amillardan biri kimi shamiyyatli rol oy-
nayir.

Turizm - milli ve beynalmilal amillarin birlagdiyi garsiligh su-
rotds uygunlasan va tarixean formalagsan bir prosesin te-
zaharudur. Turist mubadilesi, beynalmilal slagslerin forma va
vasitesi kimi ¢ixis etmakle ictimai teskilatlarin fealiyyatinin zaruri
Uunsuraduar. Beynalxalq turizm, goxsayh amillerin tesiri altinda in-
kisaf edir. Bu amillari G¢: demoqrafik, igtisadi ve sosial qrupda
birlasdirmak olar.

Demogqrafik amillara dinya ahalisinin artimi, urbanizasiya**
prosesi naticasinda ahalinin seharlerde cemlasmasi, daim hare-
katds olan hayat tarzinin stereotipinin  formalasmasi aiddir. Fi-

" inteqrasiya (latin mensali sdzdiir, barpaetma, tamamlama manalarini dastyir)
- ayri-ayri hissalarin tamda birlesmasi haqqginda sistemler nazariyyasi anlayisi.

" Urbanizasiya (latin mansali sdzdiir, seharle bagliliq menasini bildirir) - ce-
miyyatin inkisafinda ssharlarin rolunun artmasini gdstaran tarixi proses.

™" Stereotip (yunan mensali sozdiir, iz qoymaq menasini bildirir) - ager
musahide etdiyimiz adamlar géza ¢arpmagla bizdan har hansi bir iglare gora

forglanirlarse, onlar bizds standart nimunalerinin stereotipini oyadir.
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ziki va menavi quvvasini barpa etmak Ugun iri geharlerin sa-
kinlari gundalik hayat seraitlerinde dayisiklik etmayin zaruriliyini
hiss edirlar. Ayri-ayr Olkalerds yasayan, gohum dillarde danisan
xalglarin bir-birine maragi artir. Bu da dil maneasinin olmamasi,
Umumi maraqg ve madaniyyatin tezahurlari ils izah olunur.

igtisadi amillar - diinya igtisadiyyatinin inkisafi ile baghdir.
Dunya igtisadiyyatinda emtaa istehsalina nisbatan, xidmat is-
tehsall artiminin daha ylksek olmasi meyli naticesinds xidmet
istehlaki payinin artmasi musahida edilir. Batin sahalarda elmi-
texniki teraqqginin suratlenmasi, ahalinin galirlerinin artmasi da
igtisadi amillera aiddir. Xarici turizmin maddi-texniki bazasinin
inkigafi, turistlerin gebulu ve xidmatin yeni formalarinin yaran-
masil, turist toekliflerinin intensiviesmasina imkan verir.

Sosial amillar - insanin hayat ve faaliyyat seraiti iloe bagl
olan amillerdir. Beynalxalq turizma birbasa tasiri, haqqi 6danilan
mazuniyyat muddatlarinin artmasi, o cumladan bir sira dlkalards
mazuniyyat muddatlarinin iki hisseya bdlinmasinin mumkuin-
lGyuddr. Bu ise 6z ndvbesinds turistlers ilde iki dafe (esasan
yayda ve qisda) sayahat etmoek imkani verir. Teqalda ¢ixmaq
Ucun yas haddinin azalmasi da turizmin genislonmasina komak
edir, bela ki, dmriin uzanmasi faktini nezars alsaq, «uglncu yas
doévri»nu kegiran turistlarin artdigini migahids etmak olar.

Turizmin novleri. Slamatlarine gore turizm aktiv ve passiv
novlera ayrilr.

Xarici turistlerin 0lkays galisi ve ya 6lka vetendaslar olan
turistlerin hemin regiona gslisi aktiv turizmdir. Aktiv turizm - 6l-
kaya ve ya regiona pul (valyuta) gatiriimasi ile muayyan edilir.
Bir 6lke vetendaslarinin diger dlkaye sayahati ve ya hamin regi-
ondan olan turistlerin basqa yerlera sofarlori passiv turizmdir.
Passiv turizm - élkadan va ya regiondan pul (valyuta) ¢ixariimasi
ile muayyan edilir.

Xarakterik slamatlarina goérs, turizmin formalan asagidaki
nov muxtslifliyine boliniur: sayahstin esas maqgsadi, sayahatin
toskilinin xarakteri, turist axininin intensivliyi, turun (seyahatin)
davamiyyat muddasti, grupda olanlarin yas farqi, istifade edilan
naqliyyat ndvl, emekdaslq formasi ve s.

Toskilinin xarakterine gore sayahatlor - qrup seklinda, fordi,
oncadan taskil olunmus, 6zfealiyyat (6ncadan tagkil olunmamis),
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stasionar, sayyar (daim harakatda) ve sosial turizma bolunur.

Qrup (kollektiv) sakilde sayahatlor dedikde, adatan bir
nega soxsin eyni marsrut Uzre, eyni sertlorle birge sayahati ne-
zorda tutulur. Seyahsatgilerin bir qrupda birlegmasinin sabablari -
maraglarin va safarin magsadinin Umumiliyi, gqruplara edilen gu-
zastle alagadar, fordi turlara nisbatan, grup turlarinda qgiymet-
larin daha ucuz olmasidir. Beynalxalg normalara goérs, sefarde
15 va daha ¢ox adam istirak ederse o, qrup seklinde seayahaet
hesab edilir.

©ger, qrupun toplandidi ¢ixis mentagasinden marsrutdaki
ilk yerleasma mantagasinadek ve son manteqadan geriye nag-
liyyat xarci da qrup turunun giymatine daxil edilirss, bels turlar
cox zaman transtur adlanir.

Fardi sayahat, bir ve ya bir nege sexsin bir gayda olaraq
daha bahal giymatlerle, sexsi xarakter dasiyan mustaqil saya-
hatidir. Beynalxalq tacribade fordi seyahatlardas istirak edanlarin
sayI bir qayda olaraq 15 nafardan az olur.

Stasionar turizmda turistin yasadigi makan (deniz sahili,
turbaza va s.) turist putyovkasi (yollayisi) middatinde dayigmir.

Sayyar turizm sayahat middstinde daim harakatle bagl
turizmdir (kruizler, turlar).

Sosial turizm, dovlat va ya hemkarlar tagkilatlari terafinden
sosial ehtiyaclara 6danilan maddi yardimlar hesabina teskil edi-
lan turizmdir.

©makdasliq formasina godra turist qruplarinin mubadilesi
valyuta ve valyutasiz olur. Valyutasiz turist qruplarinin mubadile-
si, har iki tarefin turist qruplarina qarsiligh suratds, barabar gin-
lar muddatinde, eyni xidmat novunun gostariimasi naticesinde
hayata kegirilir. Turist tesarrifat subyektlarinin valyuta asasinda
olan amakdasligi zamani, qarsiligl raziiga ve ikiterafli sazislaere
asasan, muayyan olundugu kimi, har bir xidmat gind Ugln
valyuta 6denilir.

Beynalxalq turizm statistikasinda, nazarat, hesaba alma,
tosnifat va tahlil vahidi kimi «galen» (qonaq, mustari) terminin-
den istifade edilir. Galonlerin (turistlerin ve ekskursiyagilarin)
foaliyyati, galmakda maqsad, galdiyi yer (6lka, rayon, region), is-
tifade olunan naqliyyatin névu, yerlagdirma vasitasi (otel, meh-
manxana, turbaza ve s.) ile miayyan olunur. Galdiyi yerde
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gecalayanlar - turist, bir gunluk gelanler ise ekskursant hesab
olunur. Gami ila kruiz seyahati zamani har hansi bir dlkays ge-
lan ve hamin dlkads yerlagdirma vasitalarindan istifade etmoays-
rok, gemiya qayidan turistler do ekskursiyacilar adlanir.

Sayahatin maqgsadindan asili olaraq, yerlesdirma Uzre kom-
pleks xidmat, turistlerin dasinmasi ve gidalanmasi, ekskursiya
xidmati, gid” - terciimaci va turmenecerlar (qrup rahbarlari) xid-
mati ve digar xidmatlari-tur termini ile ifade etmak olar. Turlarn
daha ¢ox yayillmis ndvleri - inkllziv ve insentiv turlardir.

Inkliiziv tur - turist firmalar terefinden tam kompleks (xid-
mat paketi) soklinda satilan sayahatdir. Bura, sayahat marsrutu
uzre vizalarin alinmasi, dasinma, otelda yerlesdirms, gidalanma,
transfer , ekskursiya xidmaeti daxildir. inkliziv turlar hem fardi,
ham da grup sayahatlori kimi tagkil olunur. Qrup seklinds turizm,
sayahatlerin aparici formasidir.

insentiv tur - smekde gazandiglar nailiyystlere gore (satis
hacminin artmasi, effektli reklam, personalin tahsiline kbmak ve
s.) musssisaler terafinden 6z isgileri Ugun firmanin hesabina
toskil edilan haveslondirici sayahatdir.

Turizm novlerinin tasnifati, mixtalif alamatlare gore verilir.
Bunlardan sn muhumlari - turizmin maqgsadi, muvaqqati xarakte-
ristikasl, musterinin soxsi talebati va maliyys imkanlaridir.

2. 1. Magsadina gora turizm novlarinin tasnifati

Ekskursiya - derketmak magsadi ile hayata kegirilan saya-
hatdir. Ekskursiya hamginin maasir turist firmalarinin masgul ol-
dugu, turizmin daha ¢ox yayllmis formalarindan biri olmaqgla ya-
nasi muxtalif region va olkalerin tarixi, madani, tebii va b. digqe-
telayiq servaetlari il insanlarin tanis olmaq arzusudur. Nazera

" Gid (fransiz mansali sézdiir, baladgi manasini bildirir) - turistlerin sayahst et-
diyi 6lka (erazi) haqqinda xiisusi malumati olan, bu élkanin va yaxud turistle-
rin galdiyi 6lkenin dovlet dilini bilan va sayahat istirakgilarina taskilati va infor-
masiya xarakterli professional sakilde xidmatlar gostere bilan gaxs.

Transfer (ingilis mansali sdzdur, yerdayismak, yerini dayisdirmak manalarini
bildirir) - turist qruplari ve yaxud fardi turistlerin gabul olunmasi ve yola salin-
masi Ugun (bir gayda olaraq beladgi-tercimagi ile birga) nagliyyat vasitaleri-
nin, aeroport-otel-aeroport ve ya demiryol vagzali-otel-vagzal marsrutu tzra

verilmasi.
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almaq lazimdir ki, derketmanin magsadi, istirahatetma ilo uygun
gale biler. Darketma kurortda istirahat zamani da hayata kegirila
biler, yani istirahat muddatinds turistler ekskursiyalarda igtirak
edarak hatta, basqa seherlera getmak imkani da gazanirlar.

Bir ¢cox Olkslerds derketma sayahatlorinin xarakterik xusu-
siyyati, onun uzag masafalara tagkil edilmesi va bir seyahst
muddastinde daha ¢ox 6lke ve seharlerde olmaq sansinin veril-
masidir.

Rekreasiya turizmi (latinca recreatio - barpa etmak) - isti-
rahat ve mualice maqgsadi ile hayata kegirilan seyahatdir. Turiz-
min bu novl butun dinyada genis yayilmisdir. Xarici turistlerin
mesalen, Ispaniya, Italiya, Ruminiya, Cexiya, Bolqaristana se-
forlori asasan bu maqgsadle hayata kegirilir. Belo saferlorin xa-
rakterik xususiyyasti, onun muaddatinin boylk olmasi, margruta
daxil olan gaharlerin sayinin az, bir seharda qalma muddatinin
ise cox olmasidir.

Mualice magsadli safarlar turizmin diger novlaerinden xu-
susile farglenir. Ik névbads bu olduqgca fardi sayahst noviddr.
Amma naqliyyat xarcinde guzest alde etmak magsadi ile, ayri-
ayr turistler, turist firmasi vasitesi ile qrup saklinde birlaga biler-
lar. Maalice turlarinin davamiyyast muddati adeten 24-28 gunddr.
Bu isa turizmin digar novlarindan xeyli artigdir. Qeyd etmak la-
zimdir ki, vatandaglarin sanatoriyalara gelisi (xesta ugun yer
olub olmamasindan asili olmayaraq) turizma samil edilmir, ¢unki
sanatoriyalar xastexanalarin bir névadar.

istirahat etmak, sylonmak, idmanla mesdul olmaq magsadi
ilo, istirahat glnlarinda har hansi bir yera harakat etmak «hafta
sonu turizm» adlanir.

Elmi va ya kongress turizm. Mixtslif kongresslorda’, sim-
poziumlarda , yi§incaglarda istirak etmak magsadi daslyan say-
ahatleri 6zinda birlesdiran turizmin bu névl, muasir beynalxalq
turizmda boyuk yer tutur. ©lda olan mealumatlara gora, beynal-
xalq tedbirlards istirak edanlar, xarici turistlarin Gmumi sayinin 6-

" Kongress (latinca goriis, yi§incaq menalarini bildirir) - dévlet, region, teskilat
rahbarlarinin, yaxud nimayandalarinin gérusi, yigincagi, hamginin beynalxalq
konfranslarin bir néva.

" Simpozium (latin mensali sézdiir, harfi menasi ziyafat) - har hansi elmi me-
selays dair (asasan, beynalxalq probliTler) kegirilan yigincagq.



7 faizini tagkil edir. Kongress turizminds adam basina (bir turi-
ste) dusan gelir gostaricileri daha yuksekdir. Ona goére de
dinyanin bir gox Olkaleri 6zlerinde beynalxalq goruglerin ke-
cirilmasi Ugun muayyan tadbirler gorurlar. Masalan, iclas zallari
va qonagqlarin yerlasdiriimasi imkanlarn olan nashang kongress
markazlari yaradilir. Bir sira turist toskilatlar ise beynalxalq tad-
birlarin kegirilmasi Uzra tam ixtisaslasir, hatta, Konqress Toski-
latgilarinin Beynalxalq Ittifaqi da fealiyyst gosterir.

Musayist eden saxslerin ¢oxlugu, muasir beynalxalq tedbir-
larin xarakterik xususiyyatidir. Bir gox konqgreslarde onlarin sayi
istirakgilarin G¢da-birine ¢atir. Professional programla yanasi, is-
tirakgilari musayist eden ails Uzvleri Ugun aylance tadbirleri do
toklif olunan kongressler daha populyardir.

Isgiizar turizm. isglizar megsadle edilon sefarlere, miasir
turist mubadilesinin muhim tarkib hissasi kimi baxilir. Bu cur
sayahatlor an perspektivli turizm ndvlerindan biri hesab edilir,
clnki o, beynalxalg amek bdlglisinin obyektiv ganunauygun-
luglarina asaslanir.

Isglizar safarlarin tahlili gdsterir ki, bele safarlar konkret iki
Olka arasindaki igtisadi munasibatlerin veziyyatine asaslanir.
Movsim amilindan asili olmadidi Ggln, isglzar saferlar igtisadi
baximdan g¢ox samaralidir. Clnki, qizgin turist mévsumuinds,
isglizar saferler aksina bir gadar sangiyir. Isgiizar turizmda, tica-
rot ve ya elmi-texniki amakdasliq masslelari Uzra beynalxalq ve
ikitarafli yigincaqglan da qeyd etmak olar. Elmi-texniki va madani
amakdasliq Uzra hokumetlararasi sazislerin gedisini izleyan
muxtalif is¢i qrup ve komissiyalann yagincaqglarn xususi ils genis
yayillmisdir.

Beynalxalq va milli sargilerda, yarmarkalarda igtirak etmak,
isgUzar safarlerin bir ndvudur. Belo tadbirlarin istirakgilar, sergi-
larda istirak etmakla yanasi, onlarin montaj ve demontaj edilme-
si ile alagadar, nisbatan uzun muddatli seferda olurlar. Son iller-
da isglzar turizmin yarimnovu olan «makik turizmi» - xirdavat
mallarinin topdansatisi ile masgul olanlarin xarici élkalers va ya
Olkasinin muayyan regionuna alqi-satqi ile alagadar saferleri ig-
kisaf etmaye baglamisdir.
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Etnik’ ve ya nostalji turizm - beynalxalq turizmde she-
miyyatli yer tutan, qohumlarla gérigsmak ve ya valideynlerin
anadan olduglar ata-baba yurduna sayahat etmakla bagh olan
turizm novadar. Son illards, turizmin bu 6zinamaxsus névinda,
onun xarakterini deyisen muayyan struktur dayisiklikler bas ve-
rir. ©vvallar yaxin gohumlan ile gériismak ve doguldugu yerlers,
tarixi vetena safar etmak, turizmin bu ndvinin asasini tagkil
edirdi. Son illerde ise, asli basqa Olkalerdan olan birinci nasil
nimayeandalarinin sayl azalir. Artig Ug¢incl ve dordincu naslin
numayandalarinin ise 0z vetenlarinda an yaxin gohumlar olma-
didi tgln, onlar esasen, 6z ata-baba yurdunu gérmek maqgsadi
ilo sayahat edirlor. Bela turistloar gqohumlarinin evinda deyil,
mehmanxanalarda yasamaga Ustlnluk verir, sefer programina
soferin motivi ile alagadar dayisiklik etmayi toklif edirlar.

Etnik turizmin yarnmndvi olan qonsu odlkesler arasinda ser-
hadyani turist mubadilesinin igtisadi semerasi az olsa da,
muvaqqeti gealanlerin sayl Uzre statistikada bdyuk ragamlarla
aks olunur. UTT-nin miiayyan etdiyi kimi, turistlerin bu kateqo-
riyasi ekskursiyagi adlanir.

Macara turizmi - fiziki cehatden agir, cox vaxt ise hayat
ucun tsahlukali olan anlayisdir. Bela turlann taskili zamani
«macaralar komplekti» ¢cox vaxt dncedan, xususi olarag hazir-
lanmagla yanasl eyni zamanda turistlerin tehlukssizliyi Ugun
batin mumkun vasite ve imkanlardan istifads olunur. Son iller-
da, dncadan planlasdinlmamis, macsralarla zengin olan, az ted-
giqg olunmus va maskunlasmamig bdlgelere (cungli, hundur
daglar, tundra, sahralar ve s.) sayahstler daha ¢ox populyarliq
gazanrr.

Kand turizmi - turistlerin kand yerlarine muvaqqgaeti sefe-
ridir. Turistler kendlarde ve ya kandlera yaxin yasayis yerlerinde
maskunlasaraq yerli hayat torzi ila tanig olurlar. Muayyan hal-
larda straf rayonlarin tedqigi Ugin kanddan baza kimi istifade
edilir. Har hansi bir tedbir zamani (idman oyunlar, festivallar,

" Etnik (yunan manssli sdzdiir) - miiayyan bir xalga mexsus olan kimi basa
dusulir, shalinin etnik terkibi dedikde onu teskil eden muxtslif millaetlerin cami
basa dusuldr.

Nostalji (yunan manssli s6zdlr, qayitmaq ve agri-aci sozlerindan yaran-
misdir) - vatan hasrati, veten haqqlndig[]s[]nceler kimi basa dusdulur.



karnavallar, yarmarkalar ve s.) kutlavi insan axini olmasi ile ala-
gadar, galenlarin bir hissesi yaxin kandlerde yerlagdirilir. Bu da
yasayls probleminin hall olunmasi ile yanasi, seharli turistler
ucun kand ekzotikasi , yani alave zovq demakdir.

_ Kendli-fermer turizmi - fealiyystde olan fermalarin (ran-
¢o , plantasiya) turizm faaliyyatinin ayri-ayr névlerinden (yerlag-
dirme, gidalanma fermada ise celb edilma) alave galir gétirmak
maqsadi ile, 6zlerinde turizm bdélmaleri yaratmasidir. Yasayis
muaddati bir ne¢ga gindan baslayaraq, butév mévsim arzinde
davam eda biler. Usaqgh ailsler, tabist qoynuna can atan ve 6z
bacariglarini kand tesarrifatinda sinamagq istayen gancler, turiz-
min bu névindan daha ¢ox istifade edirlar.

Ekoturizm - tabist turizminin xususi formasi kimi, etraf
muhite qayg ile badl turizmdir. ixtisaslagmis seferlar adstan, ki-
cik gruplarla teskil olunur. Bela seyahatler zamani gid-bsladgilar
tebiete mahabbatle yanagmagin, tebii servatlerin muhafizasinin
ve atraf muhitin qorunmasinin vacibliyini turistlera izah etmaye
say gosterir. Ekoturizm, bir sira dlkslarde turizmin digar novleri-
nin ayriimaz hissasina ¢evrilmigdir.

Xususi magsadli turizm - ictimai tadbirlarde igtirak etmak
Ucln hayata kecirilon sayahatdir. Mulxtelif siyasi partiyalarin,
fondlarin, cemiyyatlarin ve digar ictimai tagkilatlarin kegirdiklori
mitinglar, yuragler, numayisler, kutlavi ¢ixislar ve s. bels tedbirle-
ro aiddir. Turist firmalan bu tadbirlarin tagkilatgilar ile raziliga
asasan, tadbir igtirakgilarini naqgliyyatla tamin edir, lazim olduqda
yerlasdirmaya komak edir va hatta alave xidmsatlerin (maisat
xidmati ve ticaret mulassisalerinin gdmayi ile transparantlarin,
vimpellarin, suvenirlerin ve s. esya va mallarin hazirlanmasi ve
paylanmasi, folklor gruplarinin, madaniyyat ve incesenat xadim-
lerinin tadbira davet edilmasi va s.) tagkilinda yardimgi olurlar.

Magsadli turizm - muxtelif kitlavi tadbirlerde teskil olunan
soyahatdir. Turizmin bu novl, xususi magsadli turizmls oxsar

" Ekzotika (yunan mansasli sézdiir, xarici, yad menalarini bildirir) - uzagda ya-
sayanlara maxsus xususiyyatlar kimi basa dusular.

" Rango (ispan maensasli sdzdiir, malikana soziine uygun galir) - Latin Ameri-
kasi olkalerinde seharatrafi malikans, ABS-da heyvandarligla masgul olan

ferma.
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olsa da, onun asas maqgsadi ictimai missiyalarln* deyil, bir qayda
olaraq, kommersiya ve geyri-kommersiya tadbirlerinds istirak et-
mak isteyan ayri-ayri vatandaslarin arzusunun yerina yetirilma-
sidir. Turist firmasi, istirak¢inin yarmarka, sargi, konsert, yurus,
festival ve s. tedbirlare gedib qayitmasini (misayyan hallarda,
eksponatlarin, mal ve avadanhgin dasinmasini) teskil edir. Cox
zaman, qisa muddeate galan turistleri yerlagdirmak telab olun-
mur, amma lazim olduqda, turist firmasi yagayis ug¢ln serait ya-
ratmaqda yardimgi ola biler. Masalan, yurls zamani turist leva-
zimatinin kirayasi ve satin alinmasi, regionlararasi va beynalxalq
yarmarkalara galenler tg¢in muxtalif komfortlu otellarin, gida-
lanmanin, aylanca programinin va s. toskili.

Dini turizm - har hansi bir dini marasimlarin, missiyalarin,
ibadatlerin yerina yetiriimasi maqgsadi ile hayata kegirilon soya-
hatdir. Turist firmalari bir qayda olaraq, bu kateqgoriyadan olan
turistlera ananavi dini marsrutlar tGzre xidmat gosterir. Masalan,
dindarlarin mugaddes yerlara dasinmasi ve migaddas ziyarat-
gahlara yaxin arazida yerlasdirilmasi, dini obyektlare ekskursiya-
larin teskili va s. Bir sira hallarda turist firmasi ayri-ayr vetendas-
larin arzusuna asasan, dini yerlora marsrut da hazirlaya bilar.

Ritual” turizm - gohumlarin, helak olan doyuscgularin me-
zarlannin ziyarst edilmasi maqgsadi ilo hayata kegirilon sayahat-
dir.

Heraket vasitesi kimi naqgliyyatin hansi névundan istifada
olunmasindan asili olaraq, turizm formalannin asagidaki nov
mauxtalifliyi vardir:

a) turistin sexsi nagliyyatindan istifade etmekls hayata kegi-
rilen turizm;

b) ictimai nagliyyatdan, daha dogrusu turist tasarrifat sub-
yektine mexsus olan ve ya icaraya goturduyu nagliyyatdan isti-
fade etmakle hayata kegcirilon turizm. Avtoturizm, karvan, deniz
vo gay kruizlari turizmin bu névuns aiddir.

Karavaninq turizm - tekerler Uzarinde olan kicik, mobil ev-

" Missiya (latin mansali sdzdiir; géndermak, génderis, tapsiriq menalarini bil-
dirir) - beynalxalq tedbirlerds istirak edan dévlstin nimayanda heyati. Missiya
hamginin nimayandsalik kimi basa dusuldr.

" Ritual (latin mansali s6zdir, ayin, marasim manalarini dasiyir) - har hansi

bir ayin ve marasimin kegirilmasinin nizama salinmis formasi.
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lorde hayata kecirilon sayahetdir. ©sasen mazuniyyat
dovrundaki seyahatler zamani istifade olunur.

Su turizmi - ¢aylarda, kanallarda, gdllarde, danizlerds Uzen
teploxodda, yaxtada ve gay, deniz gemilerinin digar ndvlarinda
sayahatdir. Turizmin bu névl cografi voa zaman baximindan gox
rongarangdir: asasen yerli shali G¢un nazerda tutulan, yaxinlg-
daki su hdvzalarina bir negs saatliq ve ya bir glinlik marsrutlar-
dan baglayaraq, deniz ve okeanlarda ¢ox haftalik kruizlere qe-
der.

ixtisaslagsmis turizm - her hansi bir yerin spesifik xiisu-
siyyatlarini 6yrenmak, fordi tacribasini artirmaq, idman norma-
tivlerini yerine yetirmak, aktiv (feal) istirahat va diger ixti-
saslasmis tur alan turistleri miayyan etmak Ugun istifada olunan
termindir. Ixtisaslasmis turlarda srazinin tebii seraitinin, eyni
zamanda sayahatcinin professional ve muxtslif idman-turist ma-
raglan ile baglh genis diapazonlu masalalerin dyrenilmasina dig-
gat verilir. Bu turizmi gox zaman 6zfaaliyyat ve ya idman turiz-
mi adlandirirlar.

Turizm formalarinin bagqga novleri

Safari - ovgulug ve ya fotoovgulug, balig ovu, heyvanlar
mugsahide etmak magsadi ila tabiat qoynuna edilon sayahat.

Idman - idman tedbirlerinde istirak etmok (igiin seyahat.
Turist firmalarinin xidmatlerindan istifade etmak Ugun idman ko-
mandalarinin rehbaerleri, azarkesler, yanslarnn teskilatgilarn ve
tok-tek vetendaslar miraciet edirlor.

Trofi - avtomobille miayyan marsrut Gzra ¢etin kegilon ara-
zilerden taskil olunmus supergatin tur.

Sop - bazarliq etmak magsadi ile sayahat.

Miiammal (sirli) - makani ve maqgsadi dnceden elan edil-
mayan sayahat. Macara turizminin ndvlarindan biridir.

Soharatrafi - mazuniyyst dévrinds ve ya istirahat gunlerin-
da sehaer sakinlarinin ssharatrafina sayahati.

Piyada - naqliyyatdan istifade edilmayan sayahat (turizmin
soeharatrafi, kand, dini, ritual va s. formalarinin név muxtalifliyi).

Xatirladaq ki, turizmin batin névleri bir-biri ile six alagalidir,
onlarin birini digarinden tacrid olunmusg halda, tamamlanmis se-

46



kilds tesavvlur etmak mumkun deyil. Masalan, igguzar turizmi
ekskursiya ve ya idman turizmi, etnik turizmi idman va ya dini tu-
rizm, maqgsadli turizmi rekreasiya ve ya sosial turizmla birles-
dirmak olar.

Bununla salagadar, turizm tegkilatlarinin vazifasi, turizmin
muxtalif ndvlerindan slagali istifade etmek Uglin mugteriya mak-
simum imkan yaratmaqdir.

Son illerde informasiya sebekasinin genislanmasi nati-
cesinde alternativ’ turizm inkisaf etmoaya baslamisdir. Burada
sayahatin taskilatcisi rolununda turist firmasi deyil, turist xidmaet-
larini yayan, reklam materiallarindan istifads edarak informasiya
sobokasi vasitesile bu xidmatleri sifaris edan turist ve ya saya-
hatgi 6zU ¢ixis edir.

2. 2. Zamana (muddata) gora turizm novlarinin tasnifati

Turizm muxtslif terzde tesnif oluna biler. ®n mihim ala-
matlar - moévsumilik, hadisalerle baglliq ve mustarinin sayahats
ayirdigi vaxtdir. Turist regionlarina mintazam olaragq, il boyu da-
vam eden turist axini, daimi turizm adlanir. Turizm formasinin
bu név muxtalifliyi ilk 6nce, mashur sivilizasiya, madeniyyat ve
saglamlig markazlari Ugln - dinyanin mashur saharleri va ku-
rortlari, nadir mialicavi mineral sulan va palgigi olan bdlgsler
ucln saciyyavidir.

Bir sira regionlar turistleri @sasan ilin misyyan mévsumdin-
da 6zuna calb edir. Bu, movsumi turizmdir. llin yalniz misayyan
aylarinda (esasen yayda va ya qisda) turistlerin galdiklari region-
lar bir mévsumla, ilin isteniloen vaxti (heam yayda, ham de qisda)
galdiklari regionlar isa iki movsumlu kimi xarakterize olunur. Tu-
ristlorin regiona galisinin intensivlik deracesine goére: a) qizgin
(turistlerin an g¢ox oldugu); b) sakit (turistlerin sayinin orta se-
viyyada oldugu); v) 6l (turistlerin en az oldugu ve ya tamamile
olmadigi) movsumlars ayirmaq olar.

Sayahat muddetina gdre, turizmi iki hisseya ayirmaq olar:
gisa muddatli va uzun muddaetli. Qisa miiddatli turizmde seya-
hat 3 gundan artiq davam etmir. Uzun muddatli (davamiyyatli)
turizmdas isa sayahat muddati 3 glindan artiq olur. Sayahatin
davamiyyat muddastinden asili olaraq, turizmin telabati da asasli

" Alternativ (fransizca harfi manasi ikisinden biri demakdir) - bir-birini istisna

edan iki, ya daha ¢ox imkandan birini segmak zarurati.
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suratde dayisir. _

Movsumilik - turizm biznesinde muhum gostaricidir. Il ar-
zinda turist axininin qeyri - baraberliyi demakdir. Turist axini
tempinin iki @sas meyarini geyd etmak olar: seyahatin muayyan
magqsadlarina turistlerin baglhligi (kurort, istirahat yerlari) va regi-
onda turist faalliginin mévsumiliyi (masalan, mazuniyyatlerin ve
ya isglzar faalligin qizgin ve azalma dévru). Safarin marsrutu ve
maqsadi, musterinin 6zu terafinden ve ya turagentin komayi ile
secilir. Bu zaman movsum gostaricisi da nazare alinir. Boyuk
sohaerloerin sakinleri yay mazuniyyati dovrunds geheri terk et-
maya va sayahata gixmaga say kostarirlar: bir gism saxsi bagla-
ra, digerleri kurortlara, dguncular ise kruizlers gedir. Bazilari sa-
kit, digarlari iss faal istirahate Ustunluk verirlor. Kim ise sanato-
riya-kurort muisssisalerinds 6z saglamligini méhkamlandirmak,
kim ise daniz sahilinde qaralmaq istayir. Eyni zamanda iri pay-
taxt seharlarine ve onlarin gérmali yerlari ilo tanis olmaqg Ggun
can atan turist axini guclenir.

Turist taskilatlari, mévsumilik amilini nezere alaraqg, bu ve
ya diger marsrut Uzrs turist talebatinin artib-azalmasina hazirligl
olmalidirlar. Turizmin inkisaf etdiyi her bir 6lkenin qarsisinda
dayanan global masalalerdan biri, qizgin turist mévsiminda ge-
rginliyi nisbatan zaiflatmak, turist axinini maksimum deraceds
barabar bolusdirmakdir. Dovlatin va bu isde maraqgl teraf olan
turist tegkilatlarinin birge sayi ile bu problem hall olunur.

Turizmin bir sira névlerinds, seyahatlerin har hansi bir hadi-
sa ile baghhgi, turizm senayesi iscilarinin bu hadisslara (xUsusi-
Ia, iri miqyash hadisalar oldugda) ciddi hazirigini taleb edir (me-
selan, olimpiya oyunlari, beynalxalg yarmarkalar, dini tedbirlar
ve s.). Turistin sayahate ayirdigi vaxt mahdudiyyasti obyektiv
(mazuniyyat ve istirahat gunlarinin muddati) ve subyektiv (bir-iki
gunliya «aradan ¢ixmaqg» arzusu) sabablare gore muayyan edi-
lir. Turfirma musterinin imkanlar ve arzularina muvafiq olaraq,
ayrilmis vaxt mahdudiyysti va mumkuin imkanlar ¢argivasinda
maraqgll marsrut se¢a bilmalidir.

2. 3. Musterinin fordi sorgusu vae maliyya
imkanlarina gora turizm novlarinin tasnifati

Muastarilerin bir hissasi 6z sayahatleri Uglin snsnavi mar-
srutlar segirlar. Tabii ki, foaliyyatde olan margrutlar Gzre kollektiv
gedislor toskil etmak daha asandir. Amma, fardi margrutlara
ustunluk veran turistlerin sayr da gundan-guna artmaqdadir.
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Mastarilerinin bir hissasini itirmemak ugun, turagentler bu kate-
goriyadan olan sayahatgilara de qaygi gdstarmalidirlar.

«Musterinin fardi sorgusu» alamatine gora turagent, mis-
tarinin arzusu kimi asagidaki sorgulara hazir olmalidir:

- Sayahatin marsrutu haqqinda: gedacayi yerlarin siyahisini,
bazan ise, hatta ardiciligini da mistari 6z misayyan eds biler;

- Seyahstin vaxti hagqinda: seyahatin konkret vaxtini (mud-
dati ve baslanma vaxti), ayr-ayri mantagalerda dayanacaglarin
arzu olunan muddatini, mimkun olan qisa muddstli tranzit daya-
nacaglari, mugsteri turagentle razilagdira bilar;

- 9ylence programinin hazirlanmasi haqqginda: muisayyen
hallarda, idman yarislarina va digar kutlavi tamagalara bilet alin-
masinda, turagent magteriya kdmak eds bilar, sayahatginin ge-
lacek dayanacaq yerlerinde olan muxtslif aylence programlar
barede informasiya taqdim eds biler va s.

- Nagliyyat vasitalerinin (avtomobil, velosiped, gayiq, yaxta,
tayyara ve s.), xususi lavazimatlarin (fototifang, su xizayi, sez-
lonq, turist ¢gantasi, ¢adir ve s.) icarasi, eyni zamanda yemak re-
jimina va ya pahrize fardi telaba uygun olaraq gidalanmanin tes-
kili, arzu edilen komfort saviyyasine uygun olaraq yasayis yerle-
rinin ayrilmasi ve s. kimi alava xidmatler.

Mustarinin maliyya imkanlan ¢ox hallarda gelecak seyahast
marsrutunu muayyenlagdirir, eyni zamanda harakat vasitesinin
secimina, komfortun saviyyesina vae s. tasir gostaerir.

Bundan basga, mdastarinin maliyya vaziyyeti sayahatin
névlina da tesir eda biler. Bu alamata gora turizmin asagidaki
ndvlarini ayirmagq olar:

Qrup halinda, iglanilmis marsrutlar lzre - diger baraber
sertler daxilinds seyahstin daha ucuz formasi. Ucuzluq, iki ve
daha ¢ox adam olan turist gruplarina olan guzastli endirimle izah
olunur (grupda turistlerin sayi artdiqca, guzastin miqdar da ar-
tir). Turist firmasinin ananavi margrutlan segildiyi taqdirde da
giymatler asagi salina bilar (nagliyyat, iase, yerlagdirma muiassi-
selarinin verdiyi glzastler hesabina, turfirma terefinden asagi
salinan endirimler).

Fordi, islonmamis marsrutlar lizra - seyahatin nisbatan
bahali névudir. Bele sayahatlorin sanadlasdiriimasi ve toskili

" Kateqoriya (yunan mansali sdzdir, miilahizs, ittiham, slamat meanalarini da-

slyir) - insan onu ahata edan alemi kateqoriyalar vasitasile derk edir.
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zamanli, grup ugun verilon guzastlar nazardes tutulmur.

Fardi marsrutlar lizra qrup halinda - qrupun optimal sayi
toplandig teqdirde (masalan turist avtobusundaki yerler tam sa-
tildigda) va enanavi istirahat yerlari fordi marsrutlara daxil edil-
dikda gluzastler verila biler.

Fardi marsrutlar lzro, fordi halda - sayahastin an bahali
formasidir, yuxarida geyd edilan endirim guzastlerin heg biri bu
sayahatloera samil edilmir. Sayahastin miqyasindan asili olaraq,
mustasna hallarda musteriye glizest edile biler, masalen har
hansi bir otelde qalma muddati ne gadar ¢ox olarsa, otel sahibi
torefinden uygun olaraq giymetler asagi salina biler.

Uglinct minilliyin avvallarinds turizmin yeni sahasi - kosmik
turizm meydana gelmisdir. insanlar 6z maraq dairelerini daha
da genislandirmak, avvallar onlara malum olmayan yeni hiss va
duygular kegirmak magsadile ¢ox baha giymete basa gsalen
kosmik sefarlords istirak etmaya can atirlar. 2001-ci ilin aprelin-
de kosmosa ucmus ilk turist, ABS vetendasi Denis Titoya "kos-
mik turist xidmatlari" 20 min. dollara baga galib. Bu hadisedan 3
ay kegmamis CAR vatandasi Mark Sattluort Rusiya Federasiya-
sinin Aviasiya Kosmik Agentliyine yazili sekilde muracist edib
kosmosa kommersiya ugusunda istirak etmok, basga soézle,
ikinci kosmik turist olmaq arzusunu bildirib. O, artiq kosmonavt-
larla barabar bir ayliq xtsusi talim-masq ds kegib.

Kosmik turbiznesi inkisaf yollarindadir. Rusiyanin kosmo-
navtlar hazirlayan merkezi "Kosmik macsralar" adl telesou ke-
cirmak barads Avstraliya ve ABS$-la mugavile imzalayib. Bu
ucusa 13 6lkadan 26 nafer hazirlagir’.

2.4. Turist marsrutlan

istonilon har hansi bir seyahetin (miiveqqgsti qalma, sefer
etma, turlar) 6ncedan secilmis marsrutu, gecelamak programi,
muayyan davamiyyati ve maqgsadi olur.

Marsrut - siyahi Gzre geyd olunmus bitin cografi manteqe-
lare va yerlora gedilmasi nezarde tutulan ve seyahat muid-
dstinde dayanacaqdan - dayanacaga qadar turistler tarafinden

Ufrorn XypHanbl, Ne48, 2001. Mocksa.
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gedilan yoldur. Sayahatin baslangici ve sonu marsrutun gixis ve
son nogtaleri hesab olunur. Marsrutun baslangici - miqavileda
nazarda tutuldugu kimi, turists ilk, sonu isa axirinci turist xidmati
gOsterilan mantagadir.

Marsrut Uzre gedilan istiqamatde yerdeyismadan asil ola-
raq, marsrutun xatti, dairavi, radial (radius istigamatli) ve
kombinasiyali (qurasdirilmig) ndvleri vardir.

Xatti marsrut - baslangici ve sonu miuxtalif cografi mente-
gelarde olan marsrut, masalen, Baki-Samaxi-Saki-Tbilisi (sakil

1),

Basland 1-ci ara
aglangic mante-

Sakil 1
Dairavi marsrut - baslangici ve sonu eyni cografi mants-
gede olan marsrut, masslen «Turkiys turu» (Istanbul-Bursa-Iz-
mir-Qusadasi-Pamukqala-Istanbul) (sakil 2).

2-ci ara
mantaga

Baslangic 1-ci ara 2-ci ara
Son mante- mantaga
3-cl ara
mantaqge
Sakil 2

Radial marsrut - baslangici ve sonu eyni cografi mantaqada
olan marsrut. Dairevi margrutdan ferqli olaraq, baslangic ndg-
tasinde yerlagan turist, hamin nogtaden muxtalif istigamatlare
sayahat edarak yeniden baslangic mantegasina gayidir. Masalan,
Baki-Samaxi-Baki, Baki-Ganca-Baki, Baki-$aki-Baki, Baki-Nab-
ran-Baki (sakil 3).

2-ci ara
mantaqge

1-ci ara
mante-

Baslangic




7\

3-cU ara
mantaqge

Sokil 3

Kombinasiyali marsrut - Xatti, dairevi ve radial marsrut
elementlarinin ixtiyari kombinasiyasini 6zunde birlagdiran mar-
srut. Masaelen, Baki-Seki-Qabala-Saki-Zagatala-Qax-Zaqgatala-
Tbilisi gakil 4).

Baslangic

3-cu ara
mantaqge

1-ci ara
mante-

4-cl ara
mantaqge

2-ci ara
manta-

Sokil 4

Marsrut Uzra hareket zamani, marsrut daxili adlanan mux-
tolif nagliyyat vasitelarindan istifade edile biler.

Turist sayahatinin programi - marsrutdaki dayanacaq
mantagalerinde, mehmanxanalarda galmanin tarixi ve muddati
gosterilan, turistler dglin maragli yerlare gedilmasi (ekskursiya-
lar) gidalanma, programda nazarde tutulan nagliyyat vasitelari-
nin komayi ile yerdayisme ve s. geyd edilan tadbirler plani.
Milveqgati galma programi, muqgavilede nazerde tutulmus ve
sayahstciya satilan turist xidmatlarinin reallagsma planidir. Turi-
ste, onun oldugu yerlerds pulu ayrica 6danilmak serti ile ve
6zunun gaxsi masuliyyati zemininds slave xidmatlar gdstarile bi-
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lar (egar mugavilads bels xidmatler nazarde tutulmayibsa).

Muvaqgati qalmanin va ya seferin muddsti mihum statistik
gosterici kimi son haddin musyyen edilmasinds asas rol oynayir
ve bu muddet basa ¢atdigdan sonra, safer artiq turist sayahati
hesab olunmur. Beynalxalq qaydalara gora turist sayahatinin
maksimal muddati - bir ildir. Azaerbaycan Respublikasinin qa-
nunvericiliyinde de bu middat - 12 aya qader nezards tutulmus-
dur. Mavaqgati qalmanin va sayahatin minimum muddati - bir
sutkadir. Turistler ve ekskursiyagilar arasinda zaman olglisu da
movcuddur. Sayahatin muddati asagidaki kimi hesablanir:

Bir gunluk safer tGgln - safarda olan saatlarin cami ila.

Muvaqgati qalmada - gecalarin miqdari ila.

Beynolxalq turizmda sayahastlerin davamiyyesti zamanla
(saat ve ya gecaloma) getdiyi 6lkeds yasama muddati ila (get-
ma turizmi) ve ya daimi yasayis yerindan kenarda oldugu
muddatle (daxili turizm) hesablanir.
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FOSIL 3.

DUNYA iQTiSADIYYATINDA
BEYNSLXALQ TURiZMIN YERI V& ROLU

Turizm - taserrufat fealiyyatinin mihim sahasi, dovlstler
arasi iqtisadi amakdaslhigin formalarindan biridir. Beynalxalq tu-
rizma, yalniz silhin mohkemloendiriimasi ve xalglar arasinda
madani alagalarin geniglanmasi roluna gére muasir hayatda go-
zacgarpan amil kimi baxmaq olmaz. O, hamg¢inin mihim iqtisadi
amil kimi butin dinyada suratle inkisaf eden ve «Turizm sena-
yesi» adlanan xidmat sahasidir.

Son llerds, beynalxalq turizmin yuksak surstle inkisaf
mugahida olunur. Turizmdean alde edilan valyutanin migdar da
daim artir. Masalan, 1939-cu ilde dinya Uzre xarici turizmdan 1
mird, 1950-ci ilde 2,1 mlrd., 1971-ci ilde 19,9 mird., 2000-ci ilds
iso 500 mird. dollardan artiq galir slde edilmisdir. inkisaf siiretine
gore turizm igtisadiyyatin akser sahaelarini Usteleyir hazirda o,
yaratdigi kelire kore, neft va neft mahsullari ticarsti ve avtomobil
satisindan sonra dunyada 3-cu yeri tutur.

UTT-nin 2000-ci ile olan malumatina gére, biitin diinyada
turizm ve sayahatlar sahasinda 260 min.-dan gox adam c¢aligir.
Bu sahenin illik tedavul hacmi ise, 3,8 trin. ABS dollarn teskil
edir. Dunya milli mahsulunun 10, investisiyalarinin 11 faizi, her
16 isci yerinden biri, dinya istehlak xarclerinin 11 faizi turizm
sahasinin payina dusur. Bu reqemlar, diinya turizm sanayesinin
foaliyyatinin birbasa igtisadi effektliyi ile izah olunur, Turizm se-
nayesinin inkisaf meylleri iloe Umumi igtisadi, texniki ve sosial
nailiyyetlor arasinda birbasa alaga vardir.

Dunyanin inkisaf etmis senaye Olkalerinde hayat saviyye-
sinin yuksalmasi, iscilorin mazuniyyat muddatlarinin artmasina,
tegald teminatinin ylksalmasina dogru aparir. Bu da 6z névbe-
sinda turizmin inkisafina musbat tasir gostarir.

Turizm baximindan batln dlksler iki qrupa bolunar: - turist
todariikglisii olan dovlatler (yani turist gondaren dlksler) ve
turist gebul edan olkalar. Birincilora - ABS, Almaniya, Boyuk
Britaniya, Belgika, Danimarka ve s., ikincilers - Fransa, ABS, Is-
paniya, italiya, Yunanistan, Polsa, Turkiys ve s. aid edile biler.
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UTT-nin statistikasi gdsterir ki, son illerde beynaslxalq seya-
hatler ve bu sahadan slda olunan gaslirler, dinyanin butin regi-
onlarinda artmigdir (bax, cadval 2).

Coadval 2

Dunya regionlari uizre beynalxalq turistlarin harakati
(miIn. nafarla)

1985 | 1990 | 1995 | 1998 | 1999 [ 2000
Dinya uzre 327,2 | 458,2 | 567, | 636,7 | 656, | 698
4 9
Afrika 9,7 15,1 | 20,3 | 25,0 | 27,3
Sarqi Afrika 1,8 29 4,8 5,8
Merkoazi Afrika 0,3 0,4 0,3 0,5
Simali Afrika 5,2 8,3 7,3 8,7
Conubi Afrika 1,3 2,0 59 7,7
Qarbi Afrika 1,1 1,5 2,0 2,5
Amerika 64,3 | 93,6 | 109, | 122,0 | 126,
7 7
Karib hévzasi 8,0 114 | 141 ] 16,0 | 164
Markoazi Amerika 1,2 1,7 1,6 3,4 4,2
Simali Amerika 483 | 716 | 80,5 | 850 | 86,8
Conubi Amerika 6,8 8,7 13,5 | 17,5 | 19,3
Asiya-Sakit okean
regionu 31,1 54,7 | 81,4 | 87,1 | 93,7
Simali-Sarqgi Asiya 17,9 | 28,0 49,6 | 53,7
Canubi-Serqi Asiya 10,3 | 21,5 | 29,2 | 292 | 314
Okeaniya 29 5,2 8,1 8,3 8,6
Avropa 212,1 | 282,8 | 338, | 382,0 | 385,
5 9
Merkazi vo Sarqi
Avropa 26,8 | 43,8 | 789 | 839 | 81,3
Simali Avropa 242 | 291 | 376 | 414 | 41,8
Coanubi Avropa 716 | 88,7 | 93,7 | 112,2 | 117,
5
Qerbi Avropa 85,2 | 113,8 | 116, | 131,4 | 133,
7 9
Saerqi Araliq deniz
bolgasi 4,3 7,4 11,4 | 13,1 | 11,4
Yaxin Sarq 7,5 9,0 12,4 | 15,3 | 18,0
Coanubi Asiya 2,5 3,2 4,2 5,2 5,4

UTT-nin ekspertlori, turizmin inkisaf meylleri ilo 6lka igtisa-

" Kitab gap olunan arafeds cadvalda gdsterilen regionlar tizra 2000-ci il ticin

rosmi statistik malumatlar darc olunmamisdir.
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diyyatinin imumi veziyysti arasinda bilavasite alaga oldugunu
geyd edirler. Sayahatin dinamikasi, igtisadiyyatin ylksslig ve-
ziyyeatinde olmasi ve ya enmays dogru getmasina ¢ox hassas-
dir. Turizm sanayesinds, «gorinan» ve «goérinmayeny ticarst,
«gorunany va «gorunmayan» ixrac va idxal anlayislari da movc-
uddur.

«Gorunan» ticaret, hazir mahsul ve xammal kimi maddi
maohsullarin ixrac va idxal ile alagadardir. Bu zaman 6lkanin ti-
carat balansi, goriinen ixrac giymati ile idxal giymati arasindaki
forgla dlgulir. Gérinmayan ticarat ise xidmat sahasinin idxal ve
ixraci ila alagadardir. Turist xidmatinin gorunmayan ixrac gali-
rinin boyuk hissesi 6lkaya galen xarici turistlerden slds olunur.

Olkanin "goriinmaysn" idxali, hemin dlke vatsndaslarinin
xarici safarlar zamani xarcladiklari pul, getdiklori dlkslarde nag-
liyyat ve diger xarclerin 6denilmasi, eyni zamanda turizmin xarici
investorlarlarina 6danilen dividendleridir .

Mahsullarin, mal va xidmatlarin ixraci (o cimledan, mahsul,
mal va xidmatlerin 6lkaya galen xarici turistler terafindan alin-
masi) 6lkenin galirini tamin edir. Bagga Olkalarden mahsullarin,
mallarin ve xidmatlarin idxall Ggln verilan ddanigler, hamin 6lke-
nin xarclarini (o cimladan, xarici seferda olarkan hamin 6lks ve-
toendaslan tarafinden mahsullarin, mallarin ve xidmatlerin alin-
masi) toskil edir.

Olkanin ixracatdan (gériinen ve gdérinmayan) alde olunan
galiri ile idxalin mablagi arasindaki farq, 6danis balansi adlanir.
Odenis balansi menfi (defisit) ve miisbat ola biler. Bdyiik defisit
zamani, 6lkadan pul ehtiyatlarinin azalmasi bas verir (bax 3, 4, 5
sayl cedvallers).

" investisiya (alman mansali sdzdiir, geyindiriram manasini bildirir) - menfost
gazanmaq magsadile ham 6lke daxilinds, ham de xaricds tasarriifatin muxtalif
sahalerine uzunmiddatli asasl vasait (kapital) qoyulusu.

" Dividend (latin mansali sézdiir, bélinmali olan sey meanasini dasiyir) - slds

edilan manfaatin bollsdurilen hissasi kimi basa dusulur.
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Cadval 3
Misbot saldolu turist balansi olan 10 olka
(mIn. ABS dollari il9)

Olkalar Galir Xarc Saldo
1 ispaniya 258922 4620,7 21271,5
2 italiya 28245,2 12681,5 15563,7
3 ABS 64374,0 52567,0 11807,0
4 Fransa 28181,3 17505,0 10676,3
5 Tirkiye 6000,0 1108,0 4820,0
6 Meksika 6897,0 3335,7 3561,3
7 Yunanistan 3684,1 1176,8 2507,3
8 Portuqaliya 4325,2 2321,5 2003,7
9 Avstriya 13821,5 12104,9 1716,6
10 Macaristan 2260,1 930,2 1329,9
Coadval 4
Manfi saldolu turist balansi olan 10 6lka
(mIn. ABS dollari ilo)
Olkaloar Xarc Golir Saldo
1 Almaniya 495575 15787,5 33770,0
2 Yaponiya 37977 .4 4281,0 33696,4
3 Boyiik Britaniya 25046,1 20019,7 5026,4
4 Niderland 11112,0 6144,3 4967,7
5 Belcika-Luksemburq 9038, 1 6593,7 3444.,4
6 isvec 6263,8 3674,0 2589,8
7 Kanada 11168,2 8811,3 2356,9
8 Norveg 4144,6 2342,6 1802,0
9 Danimarka 4141,9 3425,0 716,9
10 Finlandiya 2366,4 1673,9 692,5

™ Saldo (italyan mansali sdzdiir, hesablasma, qaliq menalarinda isladilir) -

xarici ticarat miinasibatlarinds idxalat ve ixracatin cemlari arasindaki spr.
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Coadval 5

Turist dovriyyasinin hacmina gora 10 6lkanin diiziilisu
(min. ABS dollari ila)

Olkaler Galir Xorc Dévriyys
1 ABS 64374,0 52567,0 116941,0
2 Almaniya 15787,5 49577,0 65364,5
3 Fransa 28181,3 17505,0 45686,3
4 Boyuk Britaniya 20019,7 25046,1 45065,8
5 Yaponiya 4281,0 37997,4 42278,4
6 italiya 282452 12681,5 40926,7
7 ispaniya 258922 4620,7 30512,9
8 Avstriya 13821,5 12104,9 25926,4
9 Kanada 8811,3 11168,2 19979,5
10 isvecra 8723,2 7789,6 16512,8

Qeyd. 3, 4 vo 5 sayli cadvallordaki raqamlar 1996-ci ildaki vaziyyati aks et-
dirir.

Ona gora de, yalniz kicik dlkaler deyil, ABS, Almaniya va
Boyuk Britaniya kimi 6lkaler da turizmdan galan galiri artirmaga
calisir, 6z odlkalerina xarici turistlerin calb olunmasi Ugun ciddi
soay gostarirlar. Amma galdiyi 6lkeds turistlar tarafinden xarcle-
nan batin pullar hamin 6lkenin dédanis balansini avtomatik ola-
raq artirmir. Turistleri gebul edan tarefin ¢akdiyi xarclaer dinya
tacribasine malumdur. Bu ilk névbada xarici turizm sirketleri te-
refindan alinan asya ve mallardir, o cimladen mehmanxanalarin
tikintisina sarf olunan materiallar, mehmanxanalara mexsus olan
avadanliglar, mebel va idman levazimatindan baglayaraq, yeyin-
ti mahsullari, igki va suvenirloara qadaer.

Xarici turistlerin gebulunun artmasi, yerli infrastrukturun™ -

" infrastruktur (latin mansali s6zdir, asagi struktur, asagr moévge manalarini

dasiyir) - senaye ve kand tasarrifati istehsalina xidmat edan kémakgi tesarri-
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su, elektrik enerijisi, kanalizasiya, zibilin yigilmasi, yol, nagliyyat,
rabits, tehlikesizlik xidmati isinin slave yukleanmasine sabab
olur. Bununla slagadar aeroportlarin, vagzallarin, deniz ve ya
gay portlarinin, mehmanxanalarin, vyollarin ve s. genis-
landirilmasi va inkisaf etdiriimasinin zaruriliyi d@ meydana ¢ixir.
Bunun Ugln ise, iri hacmli vasaitlerin yatinmi lazimdir. Turizm
sonayesini inkisaf etdiron dlkelerds, bu bir qayda olaraq, xarici
investorlarin hesabina edilir.

Xarici investorlari calb edan 6lka, 6z gaelirinin bir hissesini
hamin investora gaytarmall olur. Bir sira 6lkalerde turizmin inki-
safi, acnabi mdvsumi isgilarin calb olunmasina, o cimladan ala-
vo valyuta xarcleanmasina va yerli xidmat sahalarinin yuklanme-
sina sabab olur.

Son naticeda «turizm» bandi Uzre davamli musbat 6denis
balansini tamin etmak Ggun, dovlstin galma turizminden alde et-
diyi galir, gabul tGgun sarf olunan xarclars, o cimladan investor
Olkeya borcun qaytariimasi, mehmanxanalarin, yollarin, aero-
portlarin, rabite vasitalarinin tikintisine ve abadlagdirimasina, xa-
rici turistler Ggun komfort seraitin yaradilmasi maqgsadi ile perso-
nalin hazirhgina va s. sarf olunan xarclerle uzlagdiriimaldir.

Asagida gosterilon 6 sayl cedvelde, xidmat gdstarilmis turi-
stlerin sayina ve beynalxalq turizmdan alinan galire gore dinya-
nin 20 aparici 6lkasinin reytingi  verilmigdir.

Codval 6

Xidmat gostarilmis turistlarin sayina va alda olunan
galira gora diinyanin aparici dovlatlari

Revtin dinya ..
yind ge_wlen turizm | turizm fea- d“.”ya
turistle- : . turizm
© Olko fin say! baza- | liyystinden baza-
S| 3|3 ; " | nnda | alinan galir
&S| > | & min na- avi (min. doll.) rinda
T T forlo p%y | payt %

fat sahaleri (yol, port, anbar tikilileri, enerji va su techizati, internet sabakasi
CEDE
" Reytinq (ingilis mansali sézdiir, vaziyyati giymatlandirmak menasinda basa
disular) - har hansi bir nailiyystin giymatlandiriimasinin fardi reqem gdstarici-
Si.
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11111 Fransa 70000 11,2 29700 6,7
313]2 ispaniya 47143 7,6 29585 6,7
21213 ABS 47127 7,5 74240 16,6
41414 italiya 34829 5,6 30427 6,8
7|5 |5 | BOYUKBr- 1} o575 | 41 21295 48
taniya
11816 Gin 24000 3,8 12500 2,8
2
8 | 717 Meksika 19300 3,1 7850 1,8
2198 Polsa 18820 3,0 8400 1,9
7
11119 Kanada 18659 2,8 9133 2,1
0[1
6 (1] 1 Avstriya 17282 2,6 12164 2,7
0|0
9 (1|1 Almaniya 16504 2,6 16840 3,8
311
1111 Cexiya 16325 2,6 3509 0,8
6 (2|2
1111 Rusiya 15810 2,5 7104 1,6
71813
516 |1 Macaristan 14660 2,3 2568 0,6
4
111 | 1| Portugaliya | 11800 1,9 4772 1,1
4 | 715
11 1] 1| Yunanistan 11077 1,8 3925 0,9
3[6 |6
11111 isveg 11025 1,8 3755 0,8
11417
11111 Honkonq 9600 1,5 7114 1,6
9(5]|8
2 (2|1 Turkiya 9200 1,5 8300 1,9
4 101]09
212 |2 Tayland 7720 1,2 3231 0,7
11110
Diinya iizra 625,236 | 100,0 444,741 100,0

UTT-nin ekspertlarinin prognozuna gérs, diinya turizm se-
nayesi, sayahatlor va ekskursiyalarin hacminin daim geniglan-
masi, gabulu ile masgul olan 6lkaler arasinda reqgabatin artmasi
dévrina gadam qoyur.

Xarici turizm bir sira dlkslerin ddenig balansinda sabit-
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lasdirici rol oynayir. ©sasan kand tesarrufati msahsullarinin satigi
(bu ise gox zaman bazardaki giymat dayiskanliyindan asilidir) ile
masgul olan, inkisaf etmakda olan 6lkalar Uglin xarici turizmdan
alde olunan gelir muhim shamiyyat kasb edir. Ona goéra da
asas turist axinindan ksnarda qalan, inkisaf etmakde olan Olks-
lar, xarici turizmin inkisafina boylk Umidler baslayirlar. Odenis
balansinin vaziyyatine xarici turizmin tasirini tehlil edarkan, xarici
turistlerin galdikleri 6lkada suvenir, geyim, arzaq mahsullar va
s. aldiglarini da naezara almaq lazimdir. Bunlar isa turizm balan-
sinda oks etdirilmir.

Xarici turistler terefinden galdikleri dlkada suvenir va digar
mallarin alinmasina, xarici ticaret amaliyyatlarinin sarfali formasi
kimi baxmagq olar, ¢lnki bela satis, hamin mallarin daxili bazarda
sorfali giymatlerle satiimasi demakdir. Masalan, xarici turistlor
Yaponiyada - elektron-maisat cihazlari, isvegrode - saat, Fran-
sada - etriyyat mallar ve gdzsllik salonlarinin mehsullarini, ita-
liyada - ayaqqgabi, Boylk Britaniyada - viski ve s. almaga
ustanluk verirlor.

Beynalxalq turizmin yaxin illerda, beynalxalq xidmatler siya-
hisinda daha ylksak yer tutmasi gozlenilir. Mutexasislarin fik-
rince 2020-ci il araefasinde sayahat edenlarin sayinin 1,6 mird.
nafare ¢atmasi giman edilir.

Cadval 7
1950-1999-cu illarda turist qabulu
va diinya turizm biznesindaki payina gora olkalarin reytinqi

1950 1970 1990 1999
1. ABS italiya Fransa Fransa
2. K_angda © Kanada < — AB§ ° Ispaniya <
3. Italiya - Fransa ) Ispaniya * ABS 10
4, Fransa |™ ispaniya italiya italiya
5. isvecra ABS Macaristan Cin
; . . . Boylk Bri-
6. Irlandiya Avstriya Avstriya taniya
7. Avstriya o Almaniya o Cin o Meksika °
i P > F N - N N
8. Ispaniya [~ Isvecra N Meksika | Kanada Ty}
9. Almaniya Yuqoslaviya Almaniya Polsa
10, | BOyukBri- BOyuk Brita- Kanada Avstriya
taniya niya
11. Norvec 9 Macarstan [2] isvecro  [2] Almaniya [
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12. Argentina Gexoslova- Boyuk Bri- Rusiya
kiya taniya
13. Meksika Belcika Yunanistan Yunanistan
14. Niderland Bolgaristan Portuqgaliya Macaristan
15. Danimarka Ruminiya Malayziya Portuqaliya
Qalan 6l- |2 b b o
kalor ™ N < P ° P
comi 2 N 2 2
min. 25,3 S 165,8 S 458,2 S 656,9 S
nafar - B - -

Beynalxalq turizmin inkisafi, ilk ndvbads istehsal quvvale-
rinin (o cumladan kutlevi turist seyahatlerinin teskiline kegid
ugun imkan yaradan yeni naqgliyyat vasitalerinin istehsali) inki-
safinin, hamginin beynalxalq iqtisadi ve madani slagalerin moh-
kamlanmasinin tezahurudur.

Muasir hayat ve amak ritminds istirahat Ggun ayrilan xarc-
lar, xUisusile da sayahatlarle bagh olan xarcler hayat Giclin zaruri
olan ilk ndvbali xarcler siyahisina daxil olur. Bels ki, sanayece
inkisaf etmis 6lkalarda ahalinin istirahate ve tehsils ayirdigi xarc-
lar Umumi istehlak xarclarinin 18 faizini tagkil etmakle erzaq
mahsullarinin alinmasina sarf edilon xarcleri Ustaloyir ve hatta
geyim, ayaqqabi ve s. Umda xarclarden 2-3 defs artiqdir.

UTT-nin gdstericilerine gore turizms ve erzaq mshsullarina
tolobat, rodd ediimasi miimkiin olmayan zeruretdir. insanlar yeni
soyuducu, televizor ve ya yeni pal-paltar almagdan imtina ede-
rok, bu xarclari maragl turist seyahatlarina yonaltmaya Ustunlik
verirlor.

Beynalxalq turizmin inkisafinin sosial - iqtisadi zemininin
musbat teraflorini demakla yanasi, onun yuksalisina angal tore-
den amiller tizerinde de dayanmaq lazimdir. igtisadi bohranlar,
inflyasiyalar*, issizliyin artmasi, mal tadavulu sertlarinin pozul-
masi, tebii va amak ehtiyatlarindan istifadenin duzgun plan-
lasdinilmamasi bele amillardandir. Turizmin artimi, ahalinin xarc-
larinda struktur irslileyislarin tezahuUrudur ve ferdi tslabatin
Umumi dinamikasindan birbasa asilidir.

Ona gore da fordi talebat hacminin ixtisarina sebab olan

" inflyasiya (latin mansali sézdiir, hadsiz artirima, sisme menalarini dasiyir) -
pulun giymatdan dismasi kimi basa dusulur.
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1974-1975-ci illerdaki igtisadi bohran, turist fealliginin da ixtisa-
rina sabab olmusdu. 1974-cl ilde turizmin son ddvrds ilk dafe
olaraq zaifladiyi musahids olunmusdur. Yanacaq xarclerinin
artmasi, naqliyyat xerclarinin Ustunluk teskil etdiyi uzag masa-
felare safarlarin azalmasina gaetirib ¢ixarmisdir. Buna baxmayaq
xarici turistlerin Umumi sayl az da olsa artirdi. Bu onunla izah
olunur ki, son illerde hatta iqtisadi ¢atinliklerin artdigi seraitde
bels, safarlar ilk nGvbada istehlak talebatina gevrilmisdir.

Inflyasiyanin artimi bir sira hallarda, maselen valyuta day-
isma kurslarinin sarfali oldugu olkalera turist safarlerinin ¢oxal-
masina sabab olan amil ola bilar Belaliklo, turizm igtisadi bohra-
nin tesirini, diger iqtisadi sahsalare nisbaten daha az hiss edir, in-
flyasiya ise muayyen qisa dovr arzinda onun inkisafina mane ola
biler.

Coadval 8
Beynalxalq turist safarlori (getma turizmi)
Reyting 1995 | 1997 | 1999
1995 | 1997 | 199 Olkalor min nafor
9

1 1 1 Almaniya 51562 | 55800 | 73400
2 2 2 ABS 50763 | 52944 | 58386
5 3 3 Polsa 36387 | 48610 | 55097
4 5 4 Boyiik Britaniya 41345 | 45957 | 53881
3 4 5 Cexiya 44873 | 46070 | 39977
7 6 6 Malayziya 20642 | 26165 | 26067
10 8 7 italiya 15991 19078 | 18962
9 7 8 Kanada 18206 | 19111 18368
8 9 9 Fransa 18686 17115 16709
11 10 10 Yaponiya 15298 | 16803 | 16358
13 11 11 Niderland 12320 | 12860 | 14180
6 14 12 Rusiya 21331 11182 | 12631
14 12 13 isvecro 11148 | 12515 | 12009
12 13 14 Macaristan 13083 12173 10622
15 15 15 isveg 10127 | 10818 | 10500
16 17 16 Meksika 8450 8910 10352
20 20 17 Cin 4520 5324 9232
19 18 18 Belcika 5645 7773 7920
17 16 19 Ukrayna 6660 10074 7399
18 19 20 Ruminiya 5737 6243 6274

: Compendium of Tourism Statistics. WTO, Madrid, 2001.
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3. 1. Turizmin «geyri-turizm» sahalarina tasiri

Beynalxalq turizmin inkigafi, aeroportlarin, yollarin, maga-
zalarin, kinoteatrlarin tikintisine ve modernlesdiriimasina, saher-
lorin abadlasdirnimasina, abidalerin, mese massivlerinin barpa
edilmasina, su hovuzlarinin temizlenmasine va s. tekan verir.
Turizmle ananavi slagasi olan sahalerdan slavs, igtisadiyyatin
muhum sahalari olan naqliyyat, yeyinti, toxuculuq, ayaqqabi ve
diger senaye sahalarina ds tasir gosterir. Masalan, mehmanxa-
nalarin tikintisina serf olunan kapital qoyulusu, tikinti senayesinin
Umumi inkisafini stimullasdinir. Tikinti senayesinin inkisafi ise 6z
ndvbasinda bir ¢ox sahalerin, ilk névbada sement istehsalinin
inkisafina tasir gostarir.

Xarici turizm, yeyinti sanayesinin inkisafina da gézs ¢arpan
deraceda tesir gosterir. Qeyd edildiyi kimi, turistlerin bir gismi
mehmanxana xidmetlarindan istifade etmir, gohumlarinin va ta-
niglarinin manzillarinds yasayirlar. Xarici turistlerin bu kateqoriy-
asl ancaq aerzaq mahsullarinin alinmasina pul xarclayirler.

Avtoturizmin inkisafi, avtomobil ile sayahat edanler Ugun
dondurulmus yanmfabrikatlarin xtsusi dastlarinin boyuk migdar-
da buraxiimasina sebab olmusdur. Avtoturizmden danisarkan
xarici turistlerin yanacaq - surtki materiallarina xarcladiklari ve-
saiti de nezardan gacirmaq olmaz.

Turizmin yuksslisi 6lkenin Gmumi igtisadi gdstaricilarinden
biri olan vyol tikintisinin, ictimai istehsal sahalarinin genis-
lanmasina va strukturlarinin yaxsilasdirimasina, igtisadiyyatin bir
¢cox sahalerinds, hatta turizmls birbasa slagesi olmayan saha-
larde emak mahsuldarliginin yiksalmasina sabab olur.

Beynalxalq turizm ham da ¢oxsahali igtisadi proseslari sti-
mullagdirir, qeyri-turist sahalarinin mahsullari Gg¢ln slave ba-
zarlar agir, bununla da istehsalin artimina gerait yaratmagqla, ye-
ni texnikanin ve istehsalin mikammal texnologiyasinin tatbigina
ve amak mahsuldarliginin yiksalmasine sabab olur. Turizmin,
iqtisadiyyatin qgeyri-turist sahaleri ilo inteqrasiyas! bu naticaleri
tosdiq edir. Ozleri liclin olave satis bazari yaradilmasi magsadi
ile beynalxalq turizmin inkisafi ile feal masgul olan iri sirkatlori
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misal gostermak olar.

Beynalxalq turizmin, ilk baxisda onunla birbasa slagasi ol-
mayan bir sira sahaslarin inkisafina tasirinin etiraf edilmasini,
Fransanin 10 nazirliyinin 6z blidcesinden turizm sanayesinin in-
kisafl maqgsadi ile vasait ayirmasi fakti da tesdiq edir. Beynalxalq
turist istehlaki 6z hartarafli xarakteri ile bir cox istehsal sahalari-
nin diversifikasiyasina  kdmak etmis olur, «liiks» név mahsullar-
dan baslayaraq, dag xizek idmani Gglin mexaniki qaldiricilara
gadar kifayat edecak deracede muxtalif mahsul névlerinin ya-
ranmasina sabab olur. «Luks» ndv mahsullara, tatbiqi incesanat
asaorleri, zargerlik mamulatlari, parfimeriya va atriyyat (kosmeti-
ka) ve s. mahsullar daxildir.

Fransa (glin bu név mehsullarin istehsali, isvecre lciin sa-
atlarin, Yaponiya Ugun radio-elektron, Almaniya Ugun optik cihaz
destleri va s. istehsali gader muhum sahadir. «Liks» c¢esidina
«Kristian Dior», «Sanel», «lv-Sen-Loran», «Lanven» kimi bitin
dinyada mashur olan fransiz atirleri ve geyimlari, o cimladan
ballur, ¢ini, saxsl, deri, xaz ve zargarlik mamulatlarini va s. aid
etmoak olar. «LUks» novlu mahsullarin istehsal dovriyyssi, qara
metallurgiya muassisalarinin dovriyyasina barabardir. «LUks»
novll mahsullarin istehsal ile dord yuz mina yaxin adamin ¢a-
hsdigi 10 mina gadar saenaye va sanatkarliq muassisalari masgul
olur.

Kempinqds' yerlosdirma sorti ilo toskil edilon turlarin art-
masil, yeni nov - karvan tipli (tekarlar Uzarinds evcik) avtomobil-
lor istehsalinin artmasina sabab olmusdur. Avtomobil istehsali-
nin yeni ndvu olan kemping-kar (kemping Ugln santexnika ve
matbax avadanhgi olan 6zliyeriyan evler) istehsall siratle artir.
Araliq denizi, Atlantik okeani sahillarinde, Korsikada turizm mar-
kazlerinin tikintisi, turist gamileri, yaxta, avarli qayiq va katerler
istehsalinin genislenmasina sabab olur.

Dag qis turizminin katlavi inkisafi, dag xizaklerinden baslay-

" Diversifikasiya (latin mansasli sézdiir, miixteliflik, deyiskenlik menalarini da-
slyir) - har hansi bir obyektin faaliyyastinin genigslenmasi, dyrenilmasi kimi basa
dasulur.
T Kemping (ingilis mansali sdzdiir, diiserge salmaq manasini bildirir) - avtotu-
ristler Gglin ¢adirlan ve ya yungil tipli, evleri, hamginin avtomobil dayanacagi
olan yay dusergasi.
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araq mexaniki qaldiricilara qader, dag-xizek avadanliglar isteh-
salinin artimini zaruri edir. Aparilan tedqigatlar gosterir ki, bey-
nalxalq turizmin tesiri, 6denis balansi ¢ercgivaesindan ¢ixaraq, bir
cox sahalara daxil olur va turist talebati hamin sahalar Ugun sla-
va bazarlar yaradrr.

3. 2. Turizmin regional inkisafa tasiri

Turizmin inkisafi ile masgul olan 6lkalarin aksariyyatinds tu-
rizm siyasati, igtisadi inkisafin regional programi g¢argivesinde
hayata kegirilir va beynalxalq turizmin kdmayi ile geride galmis
regionlarin canlanmasina yonalir.

inkisaf etmis senaye dlksloerinds shalinin, emak ehtiyatla-
rinin, istehsalat muassisalarinin, Umumiyyaetls istehsal quvvalari-
nin yerlasmasi ¢ox geyri-barabar veziyyatdadir. Milli arazilarin
ayri-ayri hissalerinda inkisafin qeyri-barabarliyi, regional uygun-
suzlugun darinlesmasi, ahalinin galirlarinds kaskin farglerin ya-
ranmasina, hayatin sosial ve maiset gartlarinin muxtalifliyins,
kandla sahar arasinda sosial barabaersizliyin gliclenmasine soa-
bab olur.

inzibati rayonlarin igtisadi taraziginin pozulmasinda - kand
ahalisinin kutlavi sakilde 6z yurdlanni terk etmasi, istehsal
quvvalerinin mutenasib yerlasdiriimamasi, igtisadi cahatdan in-
kisaf etmis senaye va geride qalmis agrar rayonlarda (xususile
dag rayonlarinda) yasayan shalinin hayat saviyyasi ve galirle-
rinda olan fergler mihim rol oynayir.

Zaif inkigaf etmis Olkaler, igtisadiyyatin lang irelileyisi ahali-
nin sixhd ise orta seviyyadan asagi olmasi ile xarakterize
olunur. Indi her yerds kend shalisinin azalmasi prosesi gedir. in-
kisaf etmis Olkalarda, senayesi geri qalan ucgar rayonlarin pro-
blemlarinin hallinde ve regional mutenasibsizliyin yumsaldilma-
sinda iki asas usul Ustunluk tagkil edir. Birinci, geride galan bo-
Igalerda igtisadi inkisaf markazlari ve ya zonalarin yaradilmasi;
ikincisi - zaif inkisaf etmig rayonlarn igtisadiyatina kapitalin tad-
rican yeridilmasi.

iri turist markazleri bir cox élkelerds, o ciimleden Fransada
0zunlU dogruldan regional siyasatin birinci UGsulunun nimuna-
sidir. Bu dlkeds turist markazlerinin tikintisine Ikinci Dinya mu-
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haribasindan sonra baglaniimigdir. Heamin dévre gadar, xarici tu-
ristlor balediyya mehmanxanalarinda yerlasdirilir ve yerli ahali-
nin istifade etdiyi xidmeat sahasi muassisslari gabakasindan isti-
fade edirdilor. Amma, xarici turist axininin guaclenmasi ile yerli
ahalinin ve xarici turistlarin telabatini temin ede bilacak xUsusi
avadanhqgl, xidmat sahasi muassisalarinin yaradilmasi zarurati
meydana ¢ixdi.

lkinci Dlnya miharibssinden sonra, beynalxalq turizmin
suratli inkigafi ile elagadar, beynalxalq deracali turist merkazleri-
nin tikintisi de aktual masaslaya gevrilir. ilk yaranan bele markaz-
lar, dovlstin istiraki ile insa edilon dag turizmi markazleri oldu.
Fransada beynalxalq saviyyali dag turizmi markazlerinin yaradil-
masi, dag rayonlarinda iqtisadiyyatin inkisafina, kend ahalisina
yardim etmays yonalmisdi. Beynalxalq turizm markazinds tikilan
har 100 yasayis yeri, 20-25 nafar Ugun alavas is¢i yerinin aglil-
masi demak idi. 10 il erzinda (1970-80) Fransada turizmin mad-
di-texniki bazasinin tikintisi, 30 min naferin isla temin olunma-
sina kdmak etdi. Qis turizminin inkisafi ile alagali olan maddi is-
tehsal sahalerinds da texminan bir o gadar is yeri yaradildi. Bu,
asas etibarile aksessuar , toxuculuq, tikis ve ayaqqgabi mamulat-
lari, mexaniki qaldiricilar istehsall va tikinti senayenin payina
dusen yerlardir.

insasi 6ten esrin 60-ci illerinde baslanan turist merkezle-
rinden alinan galirler, artiq 80-ci illare qadar infrastrukturun ya-
radilmasina: avtostradalarin, yeralti yollarin, turist komplekslarin-
da daxili yol sabakasinin gakilmasina su temizlayici, su techizati,
poct-teleqgraf rabitesi sistemlarinin yaradilmasina serf olunan
xarclerin 6danilmasini temin etdi.

Beynalxalq turizmin inkisafi, eksar kend rayonlarinda is yer-
larinin agilmasina, kand taserrifatt mahsullarinin yerindece sa-
timasina ve kand sahalisinin hayat saviyyasinin yuksalmasina
imkan yaradir.

isvegranin Alp daglar bdlgesi buna ikinci niimuna ola bilsr.
Beynalxalq turizm bu 6lkanin igtisadi cehatca zaif inkisaf etmis
yuksak dag rayonlarinda igtisadi geriliyin aradan qaldirimasinda
muhdm rol oynamisdir. Bu rayonlarda xarici turizmin artimi, tikin-

" Aksessuar (fransiz mangsli s6zdiir) - nays ise maxsus olan va onu tamam-
layan, bitévlesdiran asya. Mesalan, geyimdae serf, alcak, galstuk ve s.
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ti senayesinin inkisafina tekan vermigdir. Bels ki, 5 il erzinds Is-
vegrada 70 min yerlik yuksak saviyyali dag evciklari tikilib istifa-
daye verilmisdir. Beynalxalg turizm telsbati, kend tasarrufati
mohsullarinin satigi tiglin slave bazar yaradir. isvegreds her il
1300 tondan ¢ox kera yagi (bu teqriben 4 min inayin bir illik
sagimi demakdir), 20 min ton teravez va 13 min ton meyva satisi
beynalxalq turizmin payina dusur.

Dag rayonlari, beynalxalq turizmin kand yerlarinin rifahina
tasirinin yegana numunasi deyil. Son illards bir ¢cox Olkalarde
sahar sakinlerinin fermalarda turizm vasitssile istirahat etmak
tocribasi genis yayilir vo suratle inkisaf edir. Kend sakinlerinin
turizmle bagl ikinci ixtisasa yiyalenmasina imkan yaranir, kend
yerlarinds turist komplekslarinin tikilmasi naticesinde kand sa-
kinlari turistlarle birgs infrastrukturdan (su tachizati, enerji siste-
mi, yollar, telekommunikasiya ve s.) istifade eds bilirler. Bu ise
natice etibari ile kand yerlarinda hayat saviyysasinin ylksalmasi-
na sabab olur.

Turizm senayesi, xidmat sahaelerinin (kommunal, maiset,
madaeni) umumi inkisafinda, gox zaman maiset tarzinin yaxsilas-
masinda va bolka ahalisinin galirlarinin artmasinda yardimgi
olur. Beynalxalg turizm hacminin artmasi ile xidmat sahaleri
muassisalarinin  sayinin artmasi musahids edilir. Bu zaman
boyuk migdarda muxtslif musssisalar turizmin tasir dairasine
daxil olurlar. Bele muassisalor turizm movsumunde daha renta-
belli islayir, turist axinina uygun olaraq, onlarin amtes va valyuta
dovriyyesi da boyuyur.

Orzaq mahsullarn, geyim, ayaqggabi, zergerlik mamulatlari, an-
tikvariat” (antiq), atriyyat, xirdavat, giil, tiitiin memulati, kitab, idman
mallari, foto, elektrik maigat asyalari, avtomobil satisi ile masgul
olan magazalar, tikinti ve temir idaraleri, yuyucu, kimyavi temizle-
ma va digar maiset xidmeti musssisaleri, avtoservis, ben-
zindoldurma mantegaleri, taksi va diger gahar naqliyyatl, ki-
noteatrlar, teatrlar, kazinolar va s., beynalxalq turizmin tesir daire-
sinda olan xidmat sahalaridir.

Bir sira hallarda beynalxalg turizmin inkisafi, rayonun iqti-
sadi yuksalisine 6zinamaxsus terzde yardimgi olur. Avropada

" Antikvariat (latin manssli s6zdiir, gadimliyi seven, onu basa diisen manala-
rinda isladilir, dilimizde antiq asya kimi basa dusilir).
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turistler Ggun 3 ziyaret markazindan biri olan Lurd saharini buna
nimuna gostermak olar. 5 min shalisi ve 3,5 min hektar erazisi
olan bu fransiz geharciyinds basit turizm resurslari - sildirm
gaya Uzerinde gasr, zindan kimi istifade edilmis gadim galanin
gahglan, das karxanalari, ehangdasli dagda bir negs karst ma-
garasi var idi. 1858-ci ilde bu gaharcikde mdcuze bas verdi: bu
orazide yerlegsan Masavyel magarasinda guya Muigaddas
Maryam (isa peygembearin anasi), Lurd sakini olan bir gadinla
gorismusdur. Sehar erazisindeki bu magara «mdoclzali yer»
elan edilmis ve Lurd geherine basqa yerlerdan zavvarlar gal-
maya baslamisdilar.

1858-ci ilde, yani mocuza bas verdiyi zaman gaharda cemi
2 mehmanxana vardi. 100 ilden sonra ise Lurd, Avropanin iri
ziyarat markazlarindan birina gevrildi. Mehmanxana yerlarinin
sayina gore Lurd, Fransa gaharleri arasinda ikinci (Parisden so-
nra) yer tutur. 230 turist mehmanxanasinda 3 mindan ¢gox adam
islayir. Artig 18 min nafar shalisi olan bu ssahar, har il 3,5-3,6
min. turist gabul edir. Galenlarin taqriben 60 faizini acnabi ve-
tondaslar tagkil edir.

Turizmin monomadaniyyate cevrildiyi bels hallarda, turizm
telebatinin azalmasi kimi qorxulu vaziyyet yarana biler va hamin
bolkaya turist seferleri azala bilar. Xatirladaq ki, dabin deyismasi
va xarici turistlerin galisinin azalmasi ile alagadar, maddi-texniki
bazanin berpasina saxsi kapitalin marag géstarmamasi natice-
sinda turizm markazi «qocalir». Bu ise mehmanxanalarin kitlavi
suratde baglanmasina, boélgs iqtisadiyyatinin béhran vaziyystina
dlismasina sabab ola biler.

Bu ve ya diger rayonda turizmin inkisaf perspektivlerini
muayyan etmak Ug¢ln, maddi - texniki bazanin xarici turizme
uygunlugu daqiq giymeatlandiriimali, turist ehtiyatlarinin miqgdari
tayin edilmali ve turist mahsuluna olan telabat dyrenilmalidir. Bu
zaman, turist ehtiyatlarinin dayarinin sisirdilmasine yol vermak
olmaz. Har hansi bir tarixi abide hemin sraziya muayyan mara-
gin yaranmasina sabab ola bilar, amma beynalxalg migyasda,
daha qgiymatli memarliq abidslari ile migayisede bdylk she-
miyyat kesb etmadiyi Ug¢ln goxsayl xarici turistleri calb etmaz.

Ona gore de bele arazida turizmin maddi-texniki bazasinin
yaradilmasi Ugun iri kapital qoyulusunun tesiri az olacaq. Turizm
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ehtiyatlarini giymatlendirarkan, qonsu rayonlar va olkslarde ox-
sar ehtiyatlarin olub-olmadigini nezers almaq lazimdir. Bundan
alavs, turizm dabi ile slagadar yaranan telabat, maselan, at be-
linde, velosipedls, qayiqgla piyada gazintiler va s. de nazars alin-
malidir.

Turizma, butun iqgtisadi falakatlerin panaseyasi (butun g¢etin-
liklerdan, béhranlardan xilas eden vasita) kimi baxmaq olmaz ve
beynalxalq turizmin inkigafi ile, har-hansi bir 6lkanin birden-bira
gicaklenacayina Umid etmak duzgun olmaz. Qeyd olunmaldir ki,
turizm bir sira hallarda yerli igtisadiyyat Gg¢un arzu edilan natica-
lor gatirmir, bezan hatta, manfi naticelar verir. Masalan, turist
muassisasinin tikintisi yerli vesait hesabina deyil, bir gox sehar-
lorde ve ya Olkslerde «mehmanxanalar sabakesi» yaradan iri
firmalarin hesabina aparilir. Beloe hallarda, firmalar yerli isgi
guvvesindan istifade etmadoan, xarici turistlore xidmeat eden
batin personall 6zleri kenardan gatire bilerler. Bu clr turist
muassisalari hamin yerden yuz km-larle uzaqda yerlesan vahid
markaz tarafinden tachiz edilirlor. Bela olan halda yerli istehsal,
ilk névbada kand tesarrifati 6z mahsullarinin satisi Ggln alave
bazar alde etmir.

Beynalxalq turizmin inkisafi, mahsullara ve xidmate olan te-
labatin artmasina, bu da 6z ndvbasinda onlarin satig giymatls-
rinin yuksalmasina sabab olur. Bunun naticasinde gazanilan gs-
lir, turist mUassisaleri sahiblarinin cibina axir, giymatlarin artmasi
iso yerli shalinin hayat seviyyesinin pislesmasina sebab olur. ig-
tisadi cehatca gerida qalmis bir rayonda, ayrica inkisaf markazi-
nin, yani beynalxalq turizm kompleksinin ingasi, hamin rayonun
inkisafini clzi stimullagdinr. Turizm siyasati regional inkisafin
maragina uygun olarag, magsadyonli sakilde apariimirsa, bey-
nalxalq turizm 6z-6zluyunda yerli iqtisadiyyatin inkisafi Ggln ze-
min ola bilmaz.
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FOSIL 4.

TURIZM SONAYESI

Turizm senayesi - sayahasti hayata kegirmak prosesinda
turisti zaruri olan har seyle (xidmat, is, mahsul ve s.) temin
edan musssisalarin ve sahibkarlarin garsiligli elage sistemi kimi
basa dusllur. Kitlavi turizmin cosgun inkisafi, bitiin dinyada
turizm seanayesinin va tesarrufatin qarigiq sahalerinin, elm ve
madaniyyatin, tohsil sisteminin adekvat inkisafina sebsb ol-
musdur. Basga so6zle desak, turizm sanayesi - yerlagdirma va
naqliyyat vasitalari, ictimai iasa, aylanca, darketma, isglizar,
saglamliq, idman va digar tayinath obyektlorin, turoperator,
turagent, ekskursiya va gid-tarciumagi xidmatlari gostaran
toskilatlarin macmusudur.

Sanballi maddi-texniki bazaya malik olan turizm sanayesi
milyonlarla insanin masgullugunu temin etmakla xalq tesarrifati
kompleksinin demak olar ki, butin sahaleri ile qarsiligh slagade
foaliyyet gosterir.

Turizm sanayesi daha genis anlamda bele basa dusulir:

1. Sernisin naqgliyyatinin (hava, su, avtomobil, demiryolu)
texniki xidmatinin goxsaxali sabakasi ile birgs faaliyyat;

2. Mixtelif sahalerds ixtisaslagsmis muassisalerinin, asasan
turizm xarakterini birbasa biruzs vermayan va turizm Ggun “ikinci
daracali” hesab edilon musssisalar (0 cumladan, nagliyyat ma-
singayirmasi, yanacaq, yeyinti, kand tesarrufatinin bir cox sahe-
lari vo s.) ile birga faaliyyaet;

Demali, turizm sanayesi turistin istifads etdiyi genis xidmat
sahalerini birlagdiran tesarrufat kompleksidir.

Turizm xidmatlarina asagidakilar aiddir:

- Turistlerin yerlosdiriimasi Uzroe (mehmanxana, motel, otel,
pansionat, sanatoriya, turist bazalan ve s.) gdstarilon xidmatler.
Turistlar hamginin yerli ahalidan icaraya goturulen gaxsi men-

" Adekvat (latin mansali sézdiir, barabarlesdirilmis, barabar manalarini bildirir)
- uygun, daqiq kimi basa disulir. Basqa s6zls, har hansi bir seyin gergoklik-
daki orijinala uygun galmasini bildirir.
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zillerda va evlerde, eyni zamanda c¢adir, avtomobila qosulan
gosqu evciklari, karavaningler, gemi, qatar, yaxta va s.-de yerlo-
so bilarlor.

- Turistin gidalanmasinin temin edilmasi Uzro (restoran, ye-
makxana, kafe, galyanalti, kafeteri, bar va s.) xidmatler.

- Turistin safar etdiyi 6lkada sarnisin nagliyyatinin muxtalif
novleri (qatar, deniz ve ¢ay gamileri, aviacarter reyslori, avto-
buslar va s.) ve harakati Uzra gdstarilon xidmatler. Xatirladaq ki,
naqliyyat sisteminin inkisafi ve ixtisaslagmis turist nagliyyatinin
meydana ¢ixmasl, az vesait sarf etmakls xarici dlkalars turist se-
forlarini daha alverigli etmisdir. Naqgliyyat vasitalerinin segimi, tu-
ristin galdiyi 6lkanin cografi moévqeyindan, turisti géndaren 6lke-
dan hansiI masafede yerlagmasindan, eyni zamanda turistin so-
sial vaziyyati ve onun maliyys imkanlarindan asihdir.

- Reklam xidmati. Bu ictimai informasiyanin, daha dogrusu
insanlar arasinda munasibatlarin név muxtalifliyindan biridir. Bu
informasiya, yeniliyin feal elementini 6zinds daslyir. Turizmda
reklamin rolu béyukdur, ¢lnki reklam turist mahsuluna olan te-
lebatin xarakteri ve olgulerina bilavasita tesir gosterir. Bu ve ya
diger bir erazinin turizm resurslan’ ve bazar tokliflori barade
ahalinin xeberdar edilmasi saviyyasini mahz reklam muayyan
edir.

- Turist agentliklari tsrefindan hayata kegirilon xidmatlar
(seyahst marsrutunun hazirlanmasi, mehmanxanada ve nag-
liyyat vasitesinde yerlerin bronlasdirilmasi , Yer kurasinin her
hansi bir boélgasinin turizm resurslar hagqinda bilgiler, turistin
getdiyi 6lkada olan yerlesdirma vasitelari, gdmrik ve serhad
resmiyyati, valyuta mazannasi ve s. haqqinda informasiya veril-
masi). Sayahat ve ekskursiya burolar tarefinden hayata kegiri-
lan xidmatlara ise gid-tarcumaci, ekskursiya baladgisi, qrup reh-
barleri ile teminat va s. aiddir.

" Turizm resurslan - turistlerin menavi telebatini édeyan, onlarin fiziki ve mae-
navi quvvasinin barpasina va inkisafina kdmak eden, nimayis obyektlori do
daxil olmagla tebii, tarixi, sosial-madeni ve digar obyektlor ola biler.

" Bronlasdirma (rus mensali sézdir, bronya - zirehle értmek, saxlamaq me-
nasini bildirir) - turoperator tarafinden asas ve ya alave xidmatler ligiin muxte-

lif yerloasma obyektlerina éncaden sifarig verilmasi.
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- Turistlerin manavi telabatlarinin 6danilmasi (teatr, kino ve
konsert zallari, muzey, sargi, resm qgalereyalari, parklar, tarixi ve
tabiat qoruglarina gediglarin toskili, tarix va madaniyyat abidale-
rine baxiglarin kegirilmasi, festivallarda, idman yarislarinda ve
diger tedbirlards istirakin tamin edilmasi) Uzre gdsterilan xidmat-
lar.

- Turistlerin isglzar ve elmi maraqglarinin temin edilmasi
(kongress, assambleya, konfrans, simpozium, toplanti, seminar,
yarmarka va sargilarde igtirak etmak) Uzroe gosterilon xidmatlor.

- Ham Umumi, ham da magqgsadli (suvenir, hadiyys, agigca
vo s. satigl) ticaret miuassisalarinin gostardiyi xidmatlar.

- inzibati-nezarst organlarinin (serhad, valyuta, karantin, po-
lis xidmatleri, pasport, viza ve s. senadlarin hazirlanmasi) go-
stardikleri xidmatlar.

- Tabistin muhafizasi, tarixi va madani irsin gorunmasi sa-
hasinda gdsterilan xidmatlor.

- Informasiya vasitslerinin (gazet, jurnal, radio, televiziya ve
s.) gosterdikleri xidmatlar.

- Dovlst turizm idarslerinin (komite, departament, nazirlik ve
s.) gosterdikleri xidmatlar.

- Turist birliklerinin gosterdikleri xidmatlar.

Belaliklo, turizm seanayesina Umumi torif versak qeyd
etmaliyik ki o, iqtisadi noqteyi-nazardan, maddi texniki ba-
zani, xammal va is¢i quvvasini birlasdiran vahid istehsalat-
amlak kompleksidir.

4.1. Turizmin maddi-texniki bazasi

Turizm taserrifatl ile masgul olan subyektlor 6z faaliyyat-
lorini daimi etmak Uc¢lin muxtslif emak vasitalerine malik olma-
hdirlar. Turizmda istifade olunan emak vasitalarinin macmusu
onun maddi-texniki bazasinin asasini teskil edir.

Turizmin maddi-texniki bazasina, turizm tikililari (binalar),
onlarin texniki techizati (avandanliq), naqliyyat vasitelsri ve digar
asas fondlar daxildir. Maddi-texniki baza, mutasakkil turizmin in-
kisafinin asasini taskil edir, bela ki, turistlore tam kompleks xid-
mat gostariimasi (yerlasdirmea, gidalanma, dasinma, mualice,
ekskursiya ve s.) Ugun butln zaruri seraiti yaradir.

73



Turizmin maddi-texniki bazasinin terkibine - turist firmalan
(turoperatorlar va turagentlar), mehmanxanalar, turist bazalan,
iage, ticaret, avtonagliyyat muessisaleri, turist lavazimati ve
avadanhginin giraya mentagaleri, turist yollayisinin (putyovka)
satisi burolar, nazareat-xilasetma xidmatleri, turist klublari ve s.
daxildir.

Xidmet névlsrine gora turizm muassisalerinin asagidaki tip-
lari mévcuddur:

- turistleri butin xidmet kompleksi ila tamin eden muassi-
saler (6z mehmanxanalari olan turist firmalar);

- turizmin taskili maqgsadi ile tesis edilan muassisaler (tu-
ragentliklor, seyahat ve ekskursiya, yollayis satisi, turist gabulu
bdrolar);

- turistlerin yerlesdiriimasi, daha dogrusu yasamasi va
gecalomasi maqsadi ile tesis edilmis muessisaler (mehman-
xanalar, turbazalar ve s.);

- yeyinti, erzaq musssisaleri (restoranlar, barlar va s.);

- nagliyyat xidmati muassisaleri;

- turistlera madani xidmat obyektlori (teatrlar, konsert zallari
vo s.) va ekskursiya xidmatini (ekskursiya burolari) temin edan
muessisaler.

Maddi-texniki bazaya aid olan obyektlar mulkiyyat névina
gOra xdsusi (turist tasearrufat subyektinin 6zine maxsus olan) va
bu subyektin diger subyekt (masalan, sahar tabeliyindeki meh-
manxanalarda yerlarin icarasi) ve fiziki sexslerdan icaraya gotur-
diyu (menziller, evler) obyektlordir.

Turizmin har hansi bir regiondaki maddi-texniki bazasi ter-
kibina, glicina, miqdarina ve keyfiyyatine goéra turistlorin tele-
batina uygun olmalidir. ©ks teqdirde, shaliys turist xidmatinin
soviyyesi vo keyfiyyati kaskin suratde pislagir, bu da 6z ndvbe-
sinde turist mahsulunun satisi hacminin azalmasina sabab olur.

Turistlerin yerlesdiriimasi (yagsamasi ve gecalamasi) magse-
di ile tesis olunmus musssiselora mehmanxanalar (oteller), tu-
rist bazalari, moteller , botellor , kempingler ve s. aid edilir. Mar-

" Motel (ingilis mansali s6zdur) - avtomobil yollari Gizerinds salinmig mehman-
xana.
" Botel (Holland dilinds bot - gami, fransizca - otel sdzlsrinin birlesmasinden
amala galmigdir) - sahile daimi pargimlanmis gami-mehmanxanalar.
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srut zamani gruplarin bir gecelik dayanacagqlar ugun turist baza-
larinin va ya turist firmalarinin nazdinds dugargaler ve ya koma-
lar da yerlesdirma obyekti ola biler.

Yerlasdirma - turizmin an muhum elementidir. Yerlasdirma
(gecsalema) yoxdursa, turizm da yoxdur. Yerlosdirma vasitelari-
nin yaradilmasi, turist gabulundan ve turizm resurlarinin istisma-
rindan boyuk galir gétirmaya can atan har hansi bir turist re-
gionu ve ya markazinin igtisadiyyati Uglin gati ve sart telabdir.

Umumdinya Turizm Teskilatinin tévsiyyalerine géra biitiin
yerlasdirma vasitalarini iki gisma ayirmagq olar: kollektiv va far-
di suratdes vyerlegdirma. Turistlarin kollektiv suratde yerlag-
diriimasi vasitelarine mehmanxanalar ve ona muvafig muassi-
solar, ixtisaslagsmis muassisalar, kollektiv yerlagdiriimaya imkani
olan digar muassisalar aiddir.

Turistlerin yerlagdiriimasi ile masgul olan musassisaleri, fu-
tum (yerlorin say1), komfortluq (rahatliq) ve faaliyyat dévriine go-
ro Ug grupa ayrilir. Bir gcox dlkalerde mehmanxanalarin komfort-
lug saviyyasi daracalerle gosterilir, bu daracsler “ulduz” anlayigi
ilo ifade edilir. Mehmanxanalar Ugun ulduzlarin bes deracasi
muayyan edilmisdir: bir ulduzdan (en asagi deraca) bes ulduza
(en yuksak daraca) gadar. Mehmanxanalarin (otellerin) daracas-
larinin muayyan edilmasi, turizm biznesinin muhum vazifasidir.

Deracsloers ayirmaq barede UTT-nin tdvsiyysleri mévecud
olsa da, afsuslar olsun ki, har bir 6lke bu tdvsiyysleri 6zina
maxsus suratda serh edir. Otelin daracasi anlayisinda, otelin
0zunde gostarilon xidmatler macmusu ve alaqadar turist infra-
strukturunun inkisaf saviyyesi nazarda tutulur. Har hansi bir otel
Uzre son garari, hamin dlkanin (regionun) turizm nazirliyi, depar-
tamenti va s. gabul edir. Batin dunya turistleri tarefinden baye-
nilen Paris saharinda “bes ulduzlu” otelin olmamasi fakti da bu-
nunla izah edilir. Muxtslif Olkalerds fealiyyat gosteren eyni ul-
duzlu mehmanxanalarin komfortlulugu eyni deyil.

4.2. Turizm taskilatlarinin névlari

Turistlere xidmet gdstaroen kommersiya va qeyri-kommer-
siya teskilatlanini esas fealiyyat ndvina gobra bir ne¢ga qrupa
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ayirmagq olar: turagentler, turoperatorlar, turizm senayesi firma-
lari ve turist birliklari.

Turagentlar - diger musssisalarin - turoperatorlarin, nagliy-
yat, gidalanma musassisalarinin, yerlesdirma vasitalerinin va s.
xidmatlerini taklif eden vasitagi turist taskilatlandir. Bir qayda
olaraq, onlar bilavasite musteriya xidmat gdsteran kommersiya
toskilatlardir.

Turagentlar, istehlakgl Ggln sarfali, rahat formada, musts-
rinin arzusu ile turist xidmatlarini komplektlasdirir, harakat mar-
srutunu razilagdirir, nagliyyat ve yerlesdirma vasitalarinds yerla-
rin, ekskursiya baladgileri, gid ve tarcimacilerin ayrnimasi uzre,
alagadar toeskilatlarla mavafiq is aparir.

Turagent firmalar bir gayda olaraq, diger firmalarin (geyri tu-
rist toskilati da ola bilar) sdbaleri ve ya térema musssisalari olur-
lar. Turoperatorlardan savayi, ticarat ve naqliyyat firmalar, iri
banklar, sigorta camiyyatlari, turistlerin istifadasi Ggiin mahsul is-
tehsalcilar da turagent firmalar yaradirlar.

Mustaqil turagentler adatan turizm biznesi sahasinda reqa-
batin zeif oldugu olkelerds fealiyyat gosterirlor. Bu halda tur-
agentler maliyya cahatden mustaqil olurlar. Onlar 6z kommer-
siya fealiyyatlarini normal suratds, coxsayli firmalar, mehmanxa-
nalar, naqgliyyat musssiselari, topdansatis turist firmalar ve s. ile
six alagada hayata kegirirlar.

Turoperatorlar - xisusi ve ya icarays goturulmuas turist xid-
mati vasitasine malik olan 6z musterisine kompleks xidmat taklif
edan turist taskilatlar, eyni zamanda turagentlerle turizm se-
nayesi muassisaleri arasinda vasitagilordir. Bu teskilatlarin
bdylk aksariyysti kommersiya muassisalaridir.

Turoperatorlar - naqgliyyat (su, quru ve hava), yerlasdirma
(mehmanxana, motel, kempingler ve s.), servis (muvafiq ava-
danligi olan idman meydangalari, saglamliqg markazleri, aylance
muassisalari ve s.) vasitalarinin, seyahat muddatinds sigortanin,
ekskursiya, gid ve tarcimagi xidmatlarinin ve s. segimi va istifa-
dasi Uzre genis imkanlar yaradirlar. Hemkarlar tagkilatlari va bu-
na oxsar toskilatlar adatan geyri kommersiya tipli turoperatorlar
olsalar da, turizmden slava faaliyystin diger névleri ile masgul
olduglar Ggun, onlari xalis turoperator adlandirmaq olmaz.
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Turist birlikleri - turizm haveskarlarinin klublan, ittifaglar
va diger konullu birlikleridir. Turoperatorlardan va turagentlerdan
forqli olaraq, turist birliklerinin fealiyyatlerinin maqsadi, galir alda
etmoak olmasada bu tegkilatlara ve onlarin kegirdikleri tadbirlara
yardim etmak Ugln vasait taleb olunur. Turist birliklari bir qayda
olaraq, yigilan Gzvlik haqglan, ictimai ve xususi fondlardan yar-
dim, eyni zamanda kommersiya tadbirlari hesabina faaliyyat go6-
storir.

Uzvliik haqgglarn asasan, taskilatin faaliyystine yardim Ugln
yonaldilir. Muxtelif fondlardan veriloan yardimlardan tagkilatin
saxlaniimasi, har hansi bir tedbirin (yadetma marsrutlari, zavvar-
g, hinddr daglara galxma ve s.) hayata kegirilmasi, regionda
turizmin inkisafl, pese tohsilini artirmis turizm telimatcilarina,
amokdar turist iscilerine teqaudler 6danilmasi maqgsadile istifada
edilir.

Tagkilatin 6zinun teskil etdiyi kommersiya tadbirleri, yu-
xarida gosterilan har hansi bir programin hayata kecirilmasi
magqsadini daglyir. Qeyri-kommersiya toskilatlari olan turizm bir-
liklerinin kommersiya tadbirleri kegirmasinin sababi onunla izah
olunur ki, bele tadbirlar zamani slda olunan galir, har hansi bir
layihanin reallasdiriimasi tgun istifada edilir ve vasait kenara ¢i-
xariimir.

4.3. Turizm sanayesi muassisalari

Bela miusssisalar - turistlore xidmatle masgul olan, amma
turizma birbasa aidiyyati olmayan va iqtisadiyyatin basga saha-
larine samil edilen firmalardir. Masalan, yerlasdirma vasitalari,
turist telebati mallan istehsalgilan, naqgliyyat sirkatleri, ictimai-
iase, ticaret muassisaleri, maliyye-kredit idarsleri, sigorta ce-
miyyatleri buna aid ola biler.

Basqa sahalare aid olmalarina baxmayaraq, bu clr muas-
sisalarin turizm senayesinda rolu boyukdur. Son onilliklards turi-
stlere xidmet edan musassisalarla turist firmalar arasinda olan
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hadd, tadrican silinir. Bela ki, muassisalerin ¢oxu birlesarak, va-
hid birlik yaradirlar.

Banklar va sigorta cemiyyatlari, nahang turist telabati mah-
sullan istehsalgilari v mehmanxana sabakaleri, dinyanin her
yerinda Ozlarinin turagent ve turoperator firmalarini yaradir, ge-
nis migyash reklam kompaniyalar aparir, muxtelif kurortlar, tari-
xi, madani va derketma baximindan diqgeatalayiq ve maraqgh yer-
lar hagginda informasiya xarakterli katalog ve digar cap meh-
sullar, kino ve fotomateriallar hazirlayir ve yayir.

ikinci Dinya miharibesinden sonra bazar igtisadiyyat
yonumlu Olkalarda turist firmalarinin birlegarek béyuimasi va on-
larin fealiyyat miqyasinin geniglonmasi prosesi baglanmisdir.
Oten esrin 60-ci illerinin sonunda, perakende turist firmalarinin
iri firmalara tabe edilmasi bu prosesi daha da sureatlondirdi. indi
turizm korporasiyalar, konsorsiumlari va kooperativleri kimi iri
birlik formalarina daha tez-tez rast galinir. Bundan slave, yerlos-
dirma sanayesinde mehmanxana kompleksleri, mehmanxana
sobekaleri yaradilir ve son illarde onlar da turizm biznesinin ay-
riimaz terkib hissesina gevrilir.

Turkorporasiyalar. Muasir dovrda turoperator va turagent
firmalarini birlesdiran ve adatan korporasiyalar adlanan ¢oxsayli
nahang turist firmalari fealiyyat gosterir.

Turist korporasiyalari bir gayda olaraq muxtslif istigamatli
coxlu sayda turist firmalarnni 6ztnde birlesdirir. Korporasiyalar,
firmalarin Gmumi faaliyystde isglzar istiraki serti ile, konullGlik
asasinda xirda turist firmalarinin - turoperatorlarin ve turagentle-
rin birlagdiriimasi yolu ile yaradilir. Bir ¢ox 6lkelards nahang fir-
malar turist xidmati bazarinda monopoliya yaradirlar. Bela ki,
Fransada 13 iri korporasiya 6z 6Olkasinin turist bazarinin 50, Al-
maniyada ise 3 iri korporasiya 6z Olkasinin turist bazarinin 70
faizini zabt etmiglor.

Korporasiyalar turist xidmati gostarmekdan slave, 6z foaliy-
yotlarini @sasan turizmls salagali sahalar istiqgamatinds da genis-
landirirlar: onlar naqgliyyat misssisalerinin, magazalar sabake-
sinin ve ictimai-iase teskilatlarinin, turist levazimati istehsal eden
musassisalarin, banklarin, sigorta camiyyatlerinin ve s. sahibleri-
na cevrilirlor.
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Beynalxalq turizmda birliyin bu formasi, son otuz ilds (1970-
2000) onlarla saha muassisalarini birlesdiran bir nega transmilli
korporasiyalarin, yani daha nahang firmalarin yarandiglan vyer-
larda yaxg! inkisaf etmisdir.

Mehmanxana komplekslari - yerlagdirme va turistlers xid-
mat Uzra iri markazlardir. Yerlosdirma xidmsati ile yanasi toklif
edilon xidmatler asasan, gidalanmanin, mehmanxanada yasay-
anlar Gg¢ln naqliyyat biletlarinin alinmasi ve aylence programlari-
nin toskili, taksi sifarigi ve avtonaqgliyyatin kiraye edilmasi, sim-
pozium ve toplantilar kegirilmasi tGgln yer (zal) ayrilmasi, ticaret,
madeni-saglamliq ve aylanca xidmatlerinden ve s. ibaratdir.
Mehmanxana biznesinds iflasa ugramamaq uglin yollar axtar-
maq macburiyysti garsisinda qalan, pasrakende halda faaliyyat
gOsteran mehmanxanalar birlesirler. Bela birliklorin yaradilmasi
asagidaki sertlar esasinda hayata kegirilir:

- Her bir igtirakginin maliyya mustaqilliyinin saxlaniimasi gor-
ti ile “kdnUIIG mehmanxana sabakasi” kimi yaradilan birliklar sok-
linda.

- Nisbatan xirda firmalarin iri firmalar terefinden ilhaq edil-
masi (udulmasi) yolu ile. Tabii ki, bu zaman kigik firmalar 6z ma-
liyye va huqugi mustaqilliklerinin bir hisseasini itirirlor.

- Har hansi bir firma tarefinden vahid layihays asasan ¢oxlu
sayda mehmanxana komplekslarinin inga edilmasi yolu ils.

Birliyin son iki ndvu ¢ox vaxt “mehmanxana sebakasi” adla-
nir.

Mehmanxana sabakasi - vahid siyaset yeritmak va top-
dansatis firmalari olan turoperatorlarla baglanan saziglerin sart-
larini hazirlamaq maqgsadi ile bir nega mehmanxana kompleksi-
ninin birlegsmasidir. Avtomatlagdirma sisteminin inkisafi, meh-
manxanalar gabakasina daxil olan musassisalarin vahid avtomat-
lasdinimig sistemla idarse edilmesine ve bu sistem vasitesile
mehmanxana fondunun boélinmasina sabab olmusdur.

XXI asrin avvali ugin butun dinyada 100-dan artig meh-
manxana sabakesi fealiyyat gostarir. Mehmanxanalar seboka-
sinds olan yasayis fondunun 78 faizi, 13 an iri sebakanin (Ame-
rikada alti, Qarbi Avropada yeddi) payina dusur. Dunya turizm
biznesinde faaliyyat gbsteran bir nege iri mehmanxana saboka-
sinin saciyyasi asagidaki cadvalde verilmisdir (bax, cedval 9).
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Coadval 9

Mehmanxana sabakasi Mehmanxa- | Mehmanxanalarin
" nalarin mi- ahata etdiyi 6lke-
Ad Olke qgdari larin sayI
Xolidey INNZ ABS 1800-dan 50
COX
Saraton ABS 420 52
Trast-xauz- . o
Forte Boyuk Britaniya 810 25
Etap-otel Fransa-Boyuk 170 80
Britaniya

Maliyye mausteqilliyinin saxlaniimasi gerti ile sabakenin
bitln igtirakgilar arasinda mustaerilarin daha effektli ve mutena-
sib mubadilesi (bolusdurulmasi) magsadi ils kicik mehmanxana
muassisalarinin birlegsmasi neticasinde yaranan konulli meh-
manxana sabakalari ¢ox iri olmasalar da kifayat qader yayllmis-
lar.

XIX easrin avvallari Ggln dinya Umumi mehmanxana fon-
dunda 11 min belo sebaka faaliyyat gostarir. Bu cur birliklar
asason Kicik mehmanxanalara ragabast mubarizesi saraitinds, if-
lasa ugramadan faaliyyat gostermak imkani yaradir.

Turizm konsorsiumu - batun istirakgilarin maliyya ve
haquqi mastaqilliyinin saxlanilmasi serti ile, vahid siyasst yerit-
mak, turoperatorlar va diger topdansatis turist firmalan ile sa-
ziglorin Umumi sertlerini hazirlamaq magsadile, muiveaqgsti
mugavile asasinda bir nega turagentliyin yaratdigi konallu birlik.
Turizm konsorsiumlari gox zaman asagidaki prinsiplar asasinda
toskil olunur:

- Har bir igtirakginin birliya konallh suratde daxil olmasi serti
ilo.

- Har bir igtirakginin maliyya mustaqilliyinin, 6ztGnuidarasinin
ve igtisadi maraglarnn dmumiliyinin saxlaniimasi sarti ils.

- Mdasterak masslelerin hallinde butun istirakgilarin eyni
hiquga malik olmasi serti ila.
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- Istirakgilar arasindaki miinasibatlerin miigavile ssasinda
toskili (muqavils sertlari butun igtirakgilar tarafinden mutleq yeri-
na yetirilmalidir) sorti ila.

Konsorsium igtirakgilari bir qayda olaraq, kigik va orta tur-
agentliklar olurlar. Konsorsiuma daxil olmaqg bu firmalara tur-
operatorlarla muaqavila sertlerini daeqiq muayyanlesdirmays va
yerina yetiriimasina, yerlagdirma vasitalari, naqgliyyat ve ekskur-
siya xidmati toklif eden firmalarla is zamani vahid siyasat hazir-
lamaga komak edir.

Turizm kooperativlari. Turagent birliklerinin diger formasi
turizm kooperativloridir. Turizm kooperativi nizamnamasinda
gosterilan istiqametde mugtaerak fealiyyatin hayata kegirilmasi
Ucun Ug¢ va daha ¢ox turizm firmasinin konalla birliyidir.

Son onilliklerde kooperativ harakati, inkisaf etmis dlkalerin
igtisadiyyatinin bUtln sahalerinds fealiyyst gosteren daha gox
firmalan shata edir. Bunun sabablarindan biri, marketinq tedqi-
gatinin hayata kegirilmasi, populyarligin yuksaldilmasi, daha ¢ox
potensial mustarilarin celb edilmasi ve reklam tadbirlarinde feal-
hgin artinlmasi Gglin birlikds faaliyyat gdstermayin vacibliyi, kigik
firmalarin birlesarek birlik yaratmaq tasebbusleridir. Reallasdir-
ma ugun vasait olmadan heg bir Kigik muassise bu igi tekbasina,
mustaqil suratde hayata kegirmak igtidarinda deyil.

Turizm bazarindaki sert reqabste dézmak va faaliyyst gos-
termak Ugun, har bir firma marketing tedgiqatina va reklam tad-
birlerine yliz minlarla dollar xarclemak macburiyystinda qalir. Bir
nega amakdasin igladiyi Kigik firmalar bele xarcleri ddemak iqti-
darinda olmadiglarindan vaziyystden c¢ixis yolunu, kooperativ-
lare birlegsmakda gorurlar.

Onlar ve yuzlerls kicik turist firmalari (adeten turagentler)
birleserak, umumi quvva ile marketing va reklam tadbirleri tgun
vasait ayirmaqg imkani gazanirlar. Marketinq tedqgigati ve reklam
kompaniyasi ile gox vaxt kooperativler 6zleri bilavasite masgul
olmur, bu barads ixtisaslasmis firmalara miracist edarak, onla-
rn pulunu Gmumi vesaitden odayirler. Aparilan marketing tedqi-
gatlarinin naticeleri, kooperativin batin tzvlerinin nazarine catdi-
rilr.

" Marketinq (ingilis mansali sézdiir, bazar manasini bildirir) - Gimuman bazar

foaliyyatinin konsepsiyasidir.
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Yaddan c¢ixarmaq olmaz ki, turizm biznesinda olan goxsayl
problemloari hall etmak, ayr-ayrn turagentlerin imkani daxilinde
deyil. Yerlasdirma, gidalanma, naqliyyat muassisaleri, ekskursi-
ya burolari ve turistlare xidmatle masgul olan digar firmalarin ax-
tarisi ve amakdasligi haqqinda muigavilslerin baglanmasi da be-
le problemlars aid edilir.

Bu ilk ndvbada onunla slagadardir ki, turagentin potensial
mustarilari muxtalif magsad ve istigamatlar Uzra sayahat etmak
arzusunda ola bilar. Musterileri itirmamak Ugun, turagentin din-
yanin istenilon gusgesinde turizm biznesinin imkanlari barada
yaxsl malumati olmali, taklif olunan sayahat margrutlan tzrs eti-
barli zemanat vermayi bacarmalidir.

Kooperative daxil olan turagentler, naqgliyyat ve yerlesdirma
vasitelarinds, yerlarin bronlagdinimasinda, mustari mubadile-
sinde, turlarin satisi Uzre turoperatorlarla mugavilslerin baglan-
masinda birgs faaliyyat gdstaras bilirlar.

Turizm kooperativleri bir 6lka gergivaesinde (masalen, 210
turagentliyi birlegdiran ABS kooperativi “Cayents”) ve beynalxalq
migyasda masalan, muixtalif dlkelarden 240 turagentliyin daxil
oldugu Umumdiinya Turagentler Assosiasiyasi yaradila biler.

4.4. Mehmanxanalarin novlari va daracalari

Turizm fealiyyatinin esas istigamatlerinden biri, turistlerin
yerlasdirma vasitelari ile alagali masalalerin hall edilmasidir. Bu
gun ddnyanin oteller gabakasi istanilan z6vqu temin edas biler.
Dinyada butin zévglera uygun gelen mehmanxanalar moév-
cuddur.

Dunyanin an handidr martabali Gzen oteli Niderlandin pay-
taxtinda yerlasir. Bu besmartabali, komfortabelli “gemi” Amster-
damin burazlari (gemilerin yan aldiglan sahiller) arasinda lze-
rok, asl deniz gazintisi tasevvurl yaradir.

Fars korfazinin dibinde, Bahreyn dovlsti erazisinds sualti
mehmanxana faaliyyat gostarir. Bu mehmanxana, bir-biri ile ori-
jinal kegidlerle birlesen 6 korpusdan ibaratdir. Ekzotika ve dani-
zin dibini gérmak havasinda olanlar, saffaf divarli xtsusi liftlarin
kémayi ile mehmanxanaya ena bilirler.
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Floridada (ABS) buna oxsar, amma cemi 6 nafer Ugln ne-
zords tutulmus mehmanxana var. Bu mehmanxana dunyada an
kicik (sahasi 135 kv. metr) mehmanxana hesab edilir.

©n ¢ox yerli mehmanxana, 1980-ci illerds Yay Olimpia oy-
unlarinin kecirilmasi ile alagedar, Moskvada xususi olaraq insa
edilen “izmaylovo” mehmanxana kompleksidir. Burada eyni za-
manda dogquz min bes ylz qonaq yerlase biler.

Dunyanin an handur oteli Singapurda yerlesan 73 martabali
oteldir. Kuala-Lumpurda (Malayziya) ve Cikaqoda (ABS) da
hundur oteller var.

Trinidad ve Tobago Respublikasinin paytaxti Port-of-Speyn-
da yerlesan kigik otel, qorxulu hisslar kegirmak havasinds olan-
lar Gglin nazards tutulmusdur. Bu otel gayanin kenarinda, yarg-
an Uzerinde asilmisdir, otele yalniz damdan (tavandan) daxil ol-
maq mumkundar.

1300 nomrasi olan Tokio mehmanxanalarindan biri,
dinyada an tez (suratli) servis taklif edir. Senadlasma, ddanis,
acarlanin alinmasi va s. Ugun qonaq 45-50 saniya vaxt serf edir.
Batun emsaliyyatlar avtomatlasdinimis qaydada, xususi videone-
zarat qurgularinin kdémayi ile aparilir.

Dinyada an bahali “liks” ndmra San-Fransiskodaki (ABS)
“‘Fermont” otelinin asas binasinda yerlagir. Otel 1927-ci ilda tikil-
misdir. Burada “luks” ndmranin qiymati, vergilar nazara alinma-
dan bir sutka Gg¢lin 6 min dollar teskil edir. Mustari batin sutka
arzinde camasir dayisen, kdomakgi, rabite xidmati, sexsi surucu
va s. ila tamin olunur.

1999-cu ilin aprelinde Venice Simplon Orient-Express sirke-
ti Boyuk Cenubi-Sakit okean Ekspressi adlanan 5 ulduzlu gatar-
mehmanxananin foaliyyete baslamasi barads elan verdi. Avstra-
liyanin Kvinslend statinin Kuranda saharciyinden yola dusan qa-
tar-mehmanxana iki gin yarimdan sonra Sidney saharinde son
mantaqayae c¢atir.

Bu sayahsti daha maraqgl ve yadda galan etmak Ggln onun
togkilatgilari retro Uslubunda hazirlanmis gatar-mehmanxananin
turist-sarniginlarine gézlanilmayan bir slrpriz  de hazirlamagi da
unutmamislar. Margrut Uzarinds yerlagen Prosperin stansiyasina

;Retro - gadim, kbhna, yaddan ¢ixmis manalarinda igladilir.
Siirpriz - gdzlanilmaz sey, gdzlanilmaz hadiss va ya gozlanilmaz xabar.
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catandan sonra serniginleri qatardan dusurub vertolyotlara min-
dirirler. Vertolyotlar 45 daqige erzinde turist-sarnisinleri BOoyuk
Sedd Rifi  Uzerinda gazdirdikden sonra onlari denizin ortasinda
qurulmus pantonlara  dusururler. Bu vaxt sualti ov, rifin qarsi-
sinda lUzmak va xatira fotosakil ¢akdirmak havaskarlari, bir s6z-
la, Boyuk Sadd Rifi ile yaxindan tanig olmagq istayanlar tgin al-
verigli imkan yaranir. Bir saatdan sonra vertolyotlar turist-serni-
sinleri yeniden qatar-mehmanxanaya catdirir.

Muxtaslif dlkelarde mehmanxanalarnn daracalare bolinmasi
ucun muxtalif sistemlerdan istifade edilir. Bu glin bels sistem-
larin sayi otuzdan goxdur. Butun dunyada mehmanxanalarin va-
hid sistem Uzra deracslara bolunmasina bir sira amiller, masa-
lan, turizm ile masgul olan dovlstlarin madani-tarixi inkisaf saviy-
yasi, onlarin milli xtsusiyystleri, xidmat keyfiyyatinin giymatlen-
dirilmasinda muxtalif kriteriyalarin olmasi va s. manegilik téradir.

Daracalera bdlgiinin an genis yayllmis novleri asagidaki-
lardir:

- Fransa, Avstriya, Macaristan, Misir, Cin, Rusiya, Azer-
baycan ve beynalxalq turizm muibadilasinds istirak edan
digar oOlkalerde tadbiq edilon “ulduz” sistemi.

- Yunanistanda istifade edilan harf sistemi.

- Boyuk Britaniya Ugun xarakterik olan “tac” sistemi.

- Bir ¢cox dlkalerdas istifade olunan daracaler sistemi ve s.

Yuxarida geyd edilon deracelare bdlglu ndvlsrinin xusu-
siyyatlarini nezardan kegirak.

Fransada milli daracalera bolgu sistemi Uzre mehmanxana-
larin, komfortabellik kategoriyasina uygun olaraq “ulduzlarla” de-
racelara bolinmasina daha ¢ox rast galinir.

Avstriya - turist gebulu Uzre dinyanin taninmis liderlarin-
dan biridir. Olkenin yalniz dadliq bdlgssinds 20 mindan ¢ox otel

™" Boylik Sadd Rifi - Avstraliyanin simal-sarq sahili boyunca, uzunlugu 2000,
eni simalda 2, cenubda 150 km-a ¢atan marcan poliplerinden ibarat sadd. Po-
liplerin (isti denizlerda olan heyvan simiuklarinin qaliglari) acayib formali, naxi-
sa banzar strukturlari olur.

" Panton - miivaqqgati korpii liglin dayaq rolunu oynayan yastidibli gayiq ve
ya tzan korpu.

Kriteri (yunan mansali sdzdur, mihakima vasitesi manasini bildirir) - har
hansi seya qgiymat va terif vermak, yaxud onu tasnif etmak iglin asas alamat.
Dilimizde meyar kimi basa dusulir. g
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vardir. Yerlesdirmanin daha ucuz vasitslerindan sayilan “youth
hotels”lerin sayi Avstriyada 100-den artigdir (maqayisa Ugun:
Rusiyada 10-dan azdir). Arzu edanler (esasan ganclar Ugun na-
zorde tutulmus) bele yatagxanalarda ucuz giymaetla gecalayas bi-
larlor, amma burada xususi rahatliq U¢liin zemanat verilmir.

Avstriyada otellar bes ulduz sistemi ile giymatlandirilir. Am-
ma, kend yerlarinde ¢ox vaxt “kateqoriyadan kanar mehmanxa-
nalara” - bir-iki-i¢ martebali, asasen fermer ailosi tarefinden xid-
mat edilan evlers rast galinir. Avstriyanin Ug-bes ulduz daracali
otellari, ilk baxisda bir-birinden az farglanirler. Bele mehmanxa-
nalarin eksaeriyystinde hovuz, sauna, restoran, bufet ve solyari-
lar vardir. Avstriyanin skser mehmanxanalarinin interyerlarini
bazayan “romantik Uslub”, onlarin arasindaki oxsarligi daha da
artinr. Bu Uslub, gadim meigat asyalarinin muasir texnika ila
harmonik uygunlasdirimasidir.

Bazan ¢ ulduzlu mehmanxananin avadanligi (masalen,
hovuz) dérd ulduzlu mehmanxananin avadanligindan daha yaxsi
ola bilar. Umumiyystle iki ve daha yiiksek deracasli otellar, ném-
relarinin genigliyi ve taklif edilan xidmatin muxtalifliyi ile segilirlor.
Bes ulduzlu mehmanxanalar, slave “xirdaliglar” ve daha yuksak
xidmat saviyyasi ile dord ulduzlu mehmanxanalardan faerglanir.

Misirde de@ mehmanxanalarin deraceleanmesinda ulduzlar-
dan istifada edilir. Amma nazere almaq lazimdir ki, Avropa sis-
temi ile muqayisada onlarin daracalari texminan yarim ulduz si-
sirdilir.

1999-cu ilin avvalinde Cinda 400 minden artiq yerlasdirma
obyekti var idi. Onlarin giymatlendirilmasi zamani, genis yayllmig
bes ulduzlu sistemdan istifade olunur. Bundan slava, Olkade
yerli spesifik skaladan da istifads edilir. Bu skalaya goéra, “gonaq
evleri” (zhaodaisuo), gabul Ggin nazards tutulmus daha primitiv
bazalara aid edilir. Bu karvansaralar ve ya xosteller , telabs ya-
tagxanalari ile muqgayise edils biler.

“Qonaq ugun evlar’ (binguan) daha komfortabelli vo mahiy-
yot etibari ile iki-U¢ ulduzlu mehmanxana seviyyasinda olurlar.

" Solyari (latin mensali sézdiir, giines menasinda basa disdilir) - giines van-
nalari gabul etmak tgln xUsusi hazirlanmis yerlar.
Xostel (ingilis mansali sdzdur) - gecalemak liglin ucuz giymatli telebs meh-

manxanasl.
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Turist mehmanxanalarini, Ug-dord ulduzlu mehmanxanalarin te-
lablerine cavab veran, daha yuUksak yerlasdirma vasitalerine,
“sarab evlerini” (jindian) ise dord-bes ulduzlu otellere aid etmak
olar. Bu bdlgulerds Cin standartlari, Avropa standartlarindan heg
da geri galmur.

Yunanistanda daracalarin “harf’ sistemi ile bolgisu genis
yayilsa da, otellerin fasadlarinda, adatan, harflarle yanasi ulduz-
lar da gérmak olar. Butiin yunan mehmanxanalari dérd kateqo-
riyaya bolundrler: A, V, S, D. “A” kateqoriyall mehmanxanalar
dord, “V” - (g, “S” - iki ulduzlu daracalere uygun galir. Yiksak
saviyyali mehmanxanalara “de luxe” (D) kateqoriyasi verilir. Yu-
nanistanin yerlesdirma vasitelarinds kateqoriyalara ayirma sis-
teminin olmasina baxmayaraq, bezan eyni kateqoriyaya mansub
olan mehmanxanalar bir-birinden farglenirler.

“S” kateqoriyali (iki ulduzlu) otellarde minimum xidmat dasti
toklif edilir va onlar daniz sahillarinden uzaqda yerlasirlor.

“V” kateqoriyall (U¢ ulduzlu) otellar eksar hallarda ya kurort
zonasinda ya da daniz sahillarinds yerlasirlor.

On yuksak saviyyays iddia edan mehmanxanalar, adatan,
beynalxalq taleblara cavab verirlar.

Boyiik Britaniya mehmanxalarinin daracelara bolgusu da-
ha murakkabdir. Bir sira kataloglar, enanavi ulduz deracasini
toklif etselar da otellerin fasadlarinda bir qayda olaraq, ulduz
avazina tac oks olunur. Mehmanxanalarin daracalarini “tac dilin-
dan” “ulduz dilin®” gevirmak Ugun taclarin Umumi sayindan bir
¢ixmaq lazimdir. Masaloen, Londondaki “Royal Norfok Hotel” tg¢
ulduzlu ve ya dord tacli mehmanxana kimi teqdim edils biler.

Britaniya turagentleri assosiyasiyasinin (British Travel
Authority) teklif etdiyi derece bolgusu daha muinasib hesab olu-
nur:

- Bidce mehmanxanalar ([). Seherin merkazi hissaesinde
yerlasirlar vo minimal rahatliga malikdirlar.

- Turist deracsli mehmanxanalar (00). Bu mehmanxanalarda
restoranlar ve barlar vardir.

- Orta deracali mehmanxanalar (000). Bunlarda xidmat se-
viyyasi kifayat gader yuksakdir.

- Birinci deraceli mehmanxanalar (0000). Cox yiiksek ya-
sayis va ala xidmat saviyyasi ile segilirlor.

86



- Ali deracsli mehmanxanalar (00000). Xidmat ve yasayis se-
viyyasinin ekstra daracasi ile farglanirlor.

Diger Olkalerle muqayisads, Britaniya mehmanxanalarinin
bir sira 6zinemaxsus xususiyyatleri vardir. Nazare almaq lazim-
dir ki, London mehmanxanalarinin bir hissasi saxsi mulkiyyats,
bir hissasi ise sehmdar cemiyyatlera, sirkstlera ve s. maxsus-
dur. Eyni ve berabaer gertlor daxilinde otellorin segimi zamani,
bir sahibkarn slinde olan otellera Ustunluk verilir. Boyuk Brita-
niya mehmanxanalarinin musyyan bir hissasinin yerli me-
necerlor terafindan idare edilmasine baxmayaraq, onlarin akse-
riyyati iri beynalxalq sabakalare daxil olurlar.

italiyanin mehmanxana bazasi, biitiin dlke erazisine sepe-
lanmis 40 min mehmanxanadan ibaratdir. Seyahatgilerin ¢ox za-
man otellarin qapilarinda tasaduf etdikleri tanis ulduz isaralerinin
olmasina baxmayaraq, italyan mehmanxanalarinin daracalara
béliinmasi isinds bdyiik ¢etinliklor mévcuddur. Olkeds resmi “ul-
duz” skalasi yoxdur. italiyada gebul olunmus normalara gors,
otellor U¢ kateqoriya ila farglanirler. Hesab etmak olar ki, sorti
olaraq birinci kateqoriya dord, ikinci U¢ ve Uglncu isa iki ulduza
uygun golir. Bundan slava, her kateqoriya gearcivasinda ixtiyari
bdolgu de mévecuddur.

italyan mehmanxanalarinin nazers garpan xisusiyyatlarin-
dan biri, onlann kigik 6lgida olmalaridir (50-80 ndmrs). Kigik
mehmanxanalar bir qayda olaraq, ¢ox nadir hallarda yuksak ka-
teqoriyaya iddia edirler va adatan iki ulduz saviyyssinda olurlar.
Amma Alp kurortlarinda, tachizatin ve xidmatin seaviyyasi an
yuksak taleblera cavab veran kicik otellara do rast galmak olur.

Dord ulduzlu mehmanxanalar G¢ ulduzlu mehmanxanalar-
dan rahathgin seviyyasi ile secilirlar. Italyan mehmanxanalarinin
bir sira ¢gatismazliglan, musyyan Ustunluklarin, masalan, coxsay-
l vo yaxsl techiz edilmis konfrans zallarin olmasi ile kom-
pensasiya olunur.

Israil dovleti Araliq va Qirmizi daniz sahillerinds yuksek se-
viyyali kurort-mehmanxana komplekslarina malikdir. Otellarin
sayinin artmasina baxmayaraq, hala 6ten asrin 90-ci illarinden
tatbiq edilon ulduz daracelari artiq lagv edilmisdir. Bunun ave-
zine mehmanxanalarin deraca bolgusu U¢ kateqoriya Uzre apari-

" Menecer (ingilis mansali sézdir, idare etmak mazmununu dasiyir) - har

hansi bir teskilatin ayri-ayri bélmalarinin pesakar rahbari.
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lir. Musteriler tsrsfinden rahat anlagilmasi tgun, turfirmalarin
amakdaslar israilin otellerini yena do ulduz skalasi ilo giymat-
landirmakda davam edirlor. .

Malum olan sadasliklerine baxmayaraq, Israilin G¢ ulduzlu
otellarinde mikemmal istirahat Ggun mugtariye lazim olan mini-
mum xidmat dasti teqdim edilir. D6rd ulduzlu otellar tekce
yuksak rahathd ile deyil, hamginin yerlesdiyi araziye ve daha
yuksek xidmat keyfiyystina gore, U¢ ulduzlu otellerdan farglanir.
Yuksak kateqoriyall otellar, xUsusi goézalliyi ve kubarlgi ile ferg-
lanir va zaruri talabata tam cavab verirlar.

Ispaniyada yerlagdirms vasitalerinin kateqoriyalar tzrs bol-
gusu asagidaki kimi tadbiq edilir:

Mehmanxanalar (hoteles) bir ulduzdan bes ulduzadak,
bes kateqoriya Uzra. X

- Mehmanxana tipli evler, bunqalo ve s. (hoteles-
apartmentes) bir ulduzdan dord ulduzadak, dord kateqo-
riya Uzrs.

- Karvansaralar (hostales) bir ulduzdan U¢ ulduzadak, Ug¢

kateqoriya Uzrs.
Pansionatlar (pensiones) (¢ kateqoriya Uzrs.

Bundan alave, Ispaniyada turizm nazirliyinin tabeliyinda
olan va turistlerin gabulu Gg¢ln nazerde tutulmus dovlet muassi-
soleri da (paradores) foaliyyat goOsterirlor. Onlar asasan, daha
manzarali ve safall, turistlarin yerlagdirilmasi Ugun diger imkan-
larin olmadigi erazilerde yerlosirlor. “LUks” otel saviyyssinda
toechiz edilmis gaedim qalalar, gasrler va malikanaler bele muas-
sisaloere aiddir.

Dediklarimizi yekunlasdiraraq qeyd etmak lazimdir ki, meh-
manxanalarin daracsalare bdlgusu har bir 6lkeds 6zlinamaxsus
torzde hayata kegirilir, hatta eyni kateqoriyaya aid edilen, amma
muxtalif Olkslerds yerlesan mehmanxanalar arasinda nazars
¢arpacaq daraceads fargler mdvcuddur.

" Bungqalo (ssasi hindulardan gétiriilmis ingilis menssli sézdiir) - yiingdil, ay-
nabandli saharkanari ev.
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FOSIL 5.

BEYNSLXALQ TURIizZM V© TOBIiSTIN MUHAFizasi

Beynalxalq turizm bir tarefden misli gérinmamis miqyasda
geniglenir, digar terefden turizm ile tabistin qarsiigh muina-
sibatlerinde tezadliq yaradir. Beynalxalq turizmin cografi mihit-
den asilihg tekzibedilmaz fakt olsa da turizmin 6zl de bu mu-
hits, onun dayerlerinin dlgularina, xarakter ve strukturuna tesir
gOsterir. Masalan, turizmin landsaftin gorinuasina tasiri natice-
sinda «turist landsafti» termini, yani iri otellar, restoranlar, mua-
sir avadanhqh gimarlikler olan xususi istirahat ve aylence yerlari
nazardae tutulur.

Mashur Isvegre cografiyasiinasi Hans Bes diizgiin olaraq
geyd edir ki, turizmin, landsaftin gériniguna tasirinin labudllyu
ile yanasi, bu tasir iki, bir-birina aks istigamatda bas verir: bir ta-
refden landsafta muayyen ziyan vurulur (tabistin muhafizesinin
pozulmasi ve tebistle harmonik uygunlugu olmayan eybacaer tu-
rizm markazlarinin yaradilmasi), diger terafden tabistin, xUsusile
tobii abidalerin turizmin talebatina cavab vera bilocak seviyyada
toxunulmazhgi ve gorunmasina diqqat verilir.

Turizm bir gayda olaraq, tebii ehtiyatlarin ve madani-tarixi
dayerlerin agkar edilmasi, barpasi ve samarali istifade olunma-
sini stimullagdiran amil kimi ¢ixis edir. Bunun sababi odur ki,
acnabi turistleri gabul edon dlka, qonaglari layigli garsilamaq,
onlari 6z srazisinde mumkun gadar ¢ox saxlamaq, ilk dnce iss,
Olkaya gale bilacak potensial turistlor Ugun reklam magsadi ila
an gozal teassurat asilamaq ugun rekreasiya ehtiyatlarini topla-
yiIr vo tam istifade etmays caligir. ikincisi, xarici turist seforlori
zamani sayahatgilarin garsiligl olaraq, yeni, xeyirli vo maragli na
iso axtarmaq ve tapmaqg hevesinde olmalarndir. Uclinciisi iss,
turizmdan alda olunan galirin bir hissasinin milli sarvatlarin bar-
pasi va muhafizasi Ugun istifade edilmasini mumkuanltyuaddar.

Bir ¢ox dovlstler tebist ve tarixi sarvatlerin pasportlasdi-
rilmasini hayata kecirmislar. Bu isa, turizmin inkisaf yollarinin va
milli servatlerin muhafizasinin istigamatlandiriimasine kdémak
edir. Son illarda bir sira dlkslarda tabiatin muhafizasina ydonalmis
gati tadbirlerin hayata kegcirilmasi, yeni milli parklarin va qorugla-
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rin yaradilmasi, tabistin yuklanmasina yol verilan haddin elmi su-
rotde muayyan edilmasine cahd gostarilmasi ve s. Uzra gorulen
gati tadbirlar - cosgun inkisaf edan xarici turizmin neqativ teraf-
larini maksimum daracada neytrallasdirmaga say gostermak,
eyni zamanda turizm Ug¢ln daha munasib sarait yaratmaq, tebii-
cografi mihiti gorumaq ve yaxsilagsdirmaq maqgsadi ile hayata
kecirilir. Seharlarin yasillagdirimasi, sas-klye qargI mubariza ve
temizlik yaradilmasi 6z da, muayyan darecads turizmin inkigafi
taleblarinin naticesidir.

Bir sira Avropa dovlstlerinde mesalarin muhafizasinin glc-
landirilmasi va barpasini, beynalxalq turizmin xidmatleri sirasina
aid etmak olar. Havay adalarinda tropik quslarin minden gox
névindn maskan saldigi «Cannat parki»ni, Viktoriya golindaki
(Tanzaniya) Saa-Nana adasinda yaradilmis gorugu va s. buna
misal géstermak olar.

Magaralara ekskursiyalarin tagkili, son illards bir cox 6lke-
lare boylk gslir gatirir. Isvegrs, Fransa, Cexiya, Yuqoslaviya,
Rusiya, Macaristanda ve b. dlkalards karst magaralarn kutlavi
suratda turistleri 6zline celb edir. XUsusi tedbirler hayata kegiril-
madikda, bu magdaralarin stalaktit ve stalagmitlerden ibarat
olan va elm Ugun boyuk mahiyyat kesb edan nadir «bazaklari-
nin» mahv olmasina sabab ola biler.

Turistlerin maraqglarinin tamin edilmasine ve eyni zamanda
yeralti sarvatlarin gorunmasina, yalniz avadanliga ve magara te-
bistinin muhafizesi Ugun kapital goymaq yolu ile nail olmaq
mumkuandur. Livandaki 6 km-lik Ceyt magarasinin elektrikla te-
min edilmasi ve turistloerin ¢ayla apariimasi Ugun kigik gamilarin
ise salinmasi naticesinda, hamin magaraya gelanlarin sayl asa-
gidaki gostarilan siratle artmigdi: 1958-ci ilds - 43, 1995-ci ilds -
250 min nafer.

Beynalxalq turizm de daxil olmagla, Umumiyyatla turizm ilk
once kutlavi istirahat va sayahatler Ugln nazerds tutulmus ayri-

" Stalaktit (yunan mansali sdzdiir, damci-damci sizilmis manasini dasiyir) —
karst magaralarinin tavanindan gubug, boru, buz lilesi formasinda inkisaf
edan shangli mineral troms.

" Stalagmit (yunan mansali sézdiir, damci menasini dasiyir) - magara ve s.
yeralti karst boslugunun dibindan inkisaf eden konussakilli, siitunvari ve bas-

ga formali shangli mineral tdrema.
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ayri rayonlarin ve bdlgslerin tabii sarvatlerine manfi tesir gdste-
rir. Toxunulmayan, tabii mese landsafti turistloer Ggun xususile
celbedici olur. Tonqgal galanmasi naticesinde bas veran mesa
yanginlan asasan beynalxalq turizmle deyil, daxili turizmla bagl
hallardir. Cunki, xarici turistler Ggln nazards tutulan komfor-
tabelli marsrutlarda bir gayda olaraq, tongallarda yemak bisir-
mak nazarde tutulmur. Amma mesgalarin girllmasi yolu ila tikinti
ucln sahalarin tamizlanmaesi (adeten manzarali, yasil erazilarde)
taleb edilan turist komplekslarinin yaradilmasi 6zu de beynalxalq
turizmin inkisafina zemin yaradan amillerdandir.

Milli parklar turistleri calb edan yerlardandir. Belo ki, ABS-In
milli parklarina gezmaya galen yerli ve acnabi turistlarin sayi 20
min. nafare gatir. Seyahatlorin toskilatgilan ve istirakgilari, tebis-
to qarsl ne gadar xeyirxah olsalar da gsalenlerin sayinin goxlugu
va milli park arazilerinin mahdudlugu naticasinda fauna alaminin
orani terk etmasi va bitkilerin tapdalanmasi bas verir. Turistlor
Ucln servis yaratmaq ve ylUksak galir alde etmak maqgsadi ile,
goruglarin erazisinde kommunikasiya sisteminin tekmillagdiril-
masi, ticarat gsabakasinin ve otellarin yaradilmasi, landsaftin tabii
halda saxlaniimasina imkan vermir. Har bir qorugun gabul im-
kanlarnin elmi asaslandirlmis normalarn olmadiqda va onlara
ciddi sakilde riayst edilmadikde, turizm ile tebistin qarsiligl
munasibatlerinds tehlikali tezahlrlar meydana gixir.

Turizmin, o cUmleden xarici turizmin kdtlevi inkisafi hey-
vanat alemi Ugln da tahlike téredir. Bela ki, akser turistler, xu-
susile Avropa va Simali Amerikanin inkisaf etmis dlkalarinin varli
tebagesindan olan turistler, yalniz musahide etmak, fauna ve
flora niumunalerinin kino-foto gakillerini gekmakla kifayatlanmir,
ovda istirak etmaye cehd gosterir, nadir ve qorunan heyvanlarin
ovlanmasi ils tebiste vurduglan ziyan haqqginda fikirlegmirlar. Bir
cox olkelarde buna garsi tadbirler gorilmasine baxmayaraq, Af-
rika, Asiya va Latin Amerikasinin bir sira bodlgslerinde acnabils-
rin brakonyerliyi indi de davam edir.

Turistlere xidmetin yaxsilasdirnimasi magsadi ils, sarnigin
gamilarinin ¢imarliklare yaxin erazilerds harakatinin artmasi, son
neaticads istirahat zonalarinin neft mahsullan tullantilan ve s. ile
zibillenmasina sabab olur. Tehlukali gar ugqunlarinin oldugu dag
rayonlarina turistlerin, alpinistlerin ylrusleri, dag ¢aylarinin hidro-
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loji rejimlari ugin muayyan tehliks yaradir. Yerli xususiyyatlarin
kifayet gader hesaba alinmamasi, dag idman novlarinin kegiril-
masi qaydalarinin pozulmasi, gqar ugqunlarinin yaranmasinin bi-
lavasite glnahkarlar olan insanlarin halak olmasi ile yanasi, ey-
ni zamanda boyuk bir arazinin hidrorejiminin pozulmasi va butév
turist kompleksinin siradan ¢ixmasi ile naticalana biler.

«Istirahat seraitinin» mihim elementleri - temiz hava, dag
ve mesa rayonlarinin sakitliyi, muhim tabii servetler sayilir.
Amma maskunlasmamig rayonlara turistlerin kutlevi suratde,
nagliyyatin yeni novleri ile daxil olmalar, kommunikasiya se-
bakasinin geniglonmasi, bu yerlorin ilkin gozalliklarini itirmasins,
eyni zamanda bir ¢ox sayahatcilar i¢giin de maraqgsiz olmasina
sabab olur. Belalikle, turizmin inkisafi magsadi ile tabist Gzarina
haddinden ziyada hicum edilmasi, na tabii servatlarin gorunma-
sina, na da turistlerin istirahatinin yaxsilagdirnimasina xidmat go-
starir.

Parisin merkazinde yerlagan, bir zamanlar gézal bir park
kimi taninan Bulon mesasini kitlavi turizmin manfi effektine mi-
sal gostere bilerik. Hazirda bu park xarici gorinusce qagqinlar
Ucun dusergaye banzayir. Treylerlor harada oldu ¢epaki sax-
lanilir, iplarde camasgir qurudulur, itler ¢adirlarin arasinda qagigir.
Bu «manzaranin» yaradilmasina sabab turistlere burada duse-
rge salmaga icazs verilmasidir. Dinyanin an goézal saharle-
rindan birinin nece deyarlar «Urayinde» sanki hansisa bir garagi
kocl masken salmisdir.

Fransanin cenubundaki mashur ¢imarlikleri da turizmin etraf
muhite manfi tesirinin nimunasi kimi géstermak olar. Mavi Sahil
(Fransa Rivyerasi), uzun illar varli vo mashur adamlar 6zina
colb etmisdir. Oten asrin 50-60-ci illerinds Nitsa, San-Trope kimi
saharlarin «kasf edilmasi» ile buralar dunya elitasinin sevimli is-
tirahat yerlarine gevrilmisdir. Qizgin movsimda UGmumi gimarlik-
larde iyne atsan yers dusmaz. Soxsi gimarliklords «gdbalak»
sokilli bir ¢gatir va onun altinda bir parga yer icareys goturmak
ugun bir gunde texminan 40 ABS dollari hacminds pul 6demak
lazim gsalir.

" Treyler (ingilis mensali sézdir, dartmaq, siirimek manalarini dasiyir) — av-
tomobillerin arxasina qosulan c¢arxl evcik. Avtomobille seyahats ¢ixanlar trey-

lerlarden genis istifada edirlor.
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Turistlerin katlevi axini, yerli idaragilik organlarini mahdud-
lasdirici tedbirlar gérmaya macbur edir. Parisdeki Mugaddes
Maryam mabadina bir gunds 400 naferdan artiq zevvar bura-
xiimir (avvaller bir ne¢ga min adam buraxilirdi). Clnki zavvarlarin
sayinin goxlugu naticesinds tarixi binaya ciddi ziyan daya bilar.
1964-cl ilde Fransanin canubundaki Lakso kandi yaxinligindaki,
¢ox gadim zamanlara aid maghur gayaustu resmlarle zangin
olan magaraya giris gadagan olunmusdur. Bels ki, insanlar ne-
fos aldiglan vaxt xaric etdiklari karbon qazi gaya divarlarina hakk
olunmus sakiller ugun zarerlidir. Turistlar Ggun xususi olaraq, di-
varlarinda hamin sakillarin suratleri aks etdiriimis diger magara
istifadeya verilmisdir. Amma bu magara da hamin sabablare go6-
ra gox agir veziyysta dismusdur.

Bu muhum va adi olmayan problemlarin halli, turizmin, o
cumladan beynalxalg turizmin Umumi madani saviyyasinin
yuksaeldilmasi, ganunvericilik va miuhafiza tadbirlarinin guclandi-
rilmasi, har turist obyektinin yliklonma normalarinin elmi mévqe-
dan hazirlanmasi xatti ile getmsalidir. Yay mdvsimuinda kurorta
galanlerin gimarliklarde haddinden artiq olmasi, beynalxalq tu-
rizmin qarsisinda duran kaskin problemlarden biridir. Bolgaristan
mutaxassisleri muayyan etmislar ki, istirahat eden har bir sexse
orta hesabla 5-8 kv. m ¢imerlik sahasi lazimdir. Bu, turistlerin
normal istirahati, istirahat zonasinin mualicevi, gigiyenik ve este-
tik keyfiyyatlarinin gqorunub saxlaniimasi tgun zaruridir.

Tabii turist ehtiyatlarinin xtsusiyyati, telab edildiyi teqdirde
va lazim oldugda onlarin barpa edilmasinin mimkin olmama-
sidir. Masalen, toxunulmayan tebist qoynuna avtoturizmin tagki-
li, bu yerlera avtomobil yollarinin salinmasi, natice etibarile mesoe
sahalarinin azalmasina sabab olur. Mesalarin mahv olmasi kimi
ekoloji falakatin yaxinlasmasi ile Almaniyada yaranmis veziyyat
buna nimuna ola biler. Alimlarin rayine gore mesalarin korlan-
masinin asas sababini havanin, xtsusile da onun terkibinda olan
zoharli gazlann tesiri naticesinda cirklanmasinda axtarmaq la-
zimdir.

UTT-nin ekspertlori torsfinden aparilan tedgiqatlarin birinde
gosterilir ki, etraf muhit tez korlanir, amma g¢atinlikle barpa edilir:
atraf muhitin mahdud migdarda olmasina baxmayaraq, ondan
istifade edan turistin muhite gargsi «telebati» daim artir.
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Yuksak keyfiyyatli atraf muhit turizm Ggln bir név «xammal-
dir». Ona gora de atraf muhitin ehtiyatlarindan ganasatls istifada
ilo yanasi onun muhafizesini do temin etmak lazimdir. Straf
muhitin qaygisina galmagla yanasi nazers almaq lazimdir ki, te-
nazzlle ugrayan atraf muhit mitleq ham turizma ham de hamin
regionun igtisadi inkisafina da ziyan vuracaqdir.

Xatirladagq ki turizmin atraf muhitin veziyyestine neqativ tasiri,
6zunl tez bir zamanda biruza vermir, bu tasir misyyan muddat
kegdikden sonra, tadricen tabii turist ehtiyatlarinin barbad veziy-
yota disgmasina sabab olur. Planlagdirma olmadan turizmin in-
kisafi xUsusi sahibkarlarin 6éhdasina buraxildigda, bunun otraf
muhite manfi tasirinin naticaleri 6zinu daha qabariq gostarir.
Buna numuna olaraq, Azerbaycan Respublikasinin Yalama-
Nabran zonasini geyd etmak olar. Bu arazinin deniz sahili ¢imaer-
liklerinde ve mese massivlerinde sexsi turist obyektlarinin sis-
temsiz tikintisi indi de davam edir.

Bir sira hallarda mehmanxana tikintisinin genis viset alma-
s1, otraf muhitin korlanmasina sebab olur. Belgikanin La-Mang
bogazi sahillerinde yerlegan Ostenda sahari arazisinde 62 km-
lik bir sahade mehmanxana tikintisini buna nimuna gdstarmak
olar: bu tikintilar zamani denizde mudafie dambalarinin qurul-
mamasi natica etibarila tabistin tarazligini pozmus ve ¢imarlikds
gumun falakatli derecade azalmasina sebab olmusdur.

Turizmin inkisafinin atraf muhite neqativ tesirinden da-
nisarkan, bir fakti da nazera almaq lazimdir ki, insan faaliyyatinin
istanilen novil etraf muhitde ham pozitiv, hem da neqgativ xarak-
terli dayisikliklera sabab olur. Turizmin atraf mihite vurdugu ziy-
ani haddinden artiq sisirtmak da asassizdir. Tabii ki, senayelag-
ma va urbanizasiya ila alaqgadar har bir amaliyyatin atraf tabii ve
madani mihite vurdugu ziyan, turizmin vurdugu ziyandan daha
goxdur. Turizmin inkisafi dizgin planlasdinidiqgda atraf muhitin
muhafizasine komek edae bilar.

Sanayelasmoa va urbanizasiyanin straf muhite zarar vur-
mamasl Ugun, regional saviyyade planlagdirma zamani foealiyys-
tin bu ve ya diger néviunin, o cumladan turizmin inkisaf tempinin
atraf muhita gostere bilacayi tesiri nezare almaq lazimdir. Tu-
rizmin inkisaf plani batinlikds regionun inkisaf planina daxil
edilmalidir. Bela seraitde turizm, nainki atraf muahitin vaziyyatine
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dagidici tesir gosterir, aksine onun midafiagisina gevrilir. Bu
maqsada nail olmaq ugun 6lkada turizmin inkisafi dovlst siyase-
tine gevrilmalidir yoni:

- Movcud tabii turizm ehtiyatlarinin gorunmasi maqgsadila
onlara yaxin yerlarde sanaye obyektlari tikiimamsalidir.

- Su hovzaelerinin temizlenmasi ve abad ¢imarliklerin salin-
masina nail olmaq lazimdir.

- Osas turizm ehtiyatlarindan sayilan tabistin toxunulmazli-
gini muhafize magsadi ile qoruglarin ve yasagliglarin ya-
radilmasi magsada uygundur.

- Ovvallar turizm va istirahat Ugln yararsiz olan bdélgalarin
manimsanilmasi yolu ila yeni turist mearkazlerinin ya-
radiimasina nail olmaq lazimdir.

Fransanin Langedok-Russilyon turist kompleksi buna par-
lag nimunadir. Araliq danizinin 200 km-lik bu sahil bdlgssi tu-
rizm UgUn yararsiz (bataqliq torpaqglarinin genis yer tutmasi,
cansixicl manzarasi, tabii yasilligin demak olar ki, olmamasi,
agcaganadlarin bollugu ve s.) vaziyystds idi. Bele bir erazide
300 min nafarlik Umumi tutumu olan bir ne¢a turizm markazinin
yaradilmasi gerara alind.

Turistleri calb eds bilacek atraf tabii mihitin yaradilmasi ve
gorunmasi Uzra genis miqyasl islar aparildi: bataqghqglar qurudul-
du, agcaqanadlar mahv edildi, mesaler salindi. Gortlan iglerin
naticesinde celbedici bir landsaft yaradildi: Uzarinde gbzal kor-
puler salinmis kanallar ¢akildi, suni torpaq tepsler yaradildi,
landsaftin cansixiciigi lagv edildi. Neaticads, bir terafdan Lanqe-
dok-Russilyon bolgesinin atraf muhiti yaxsilagdi, digar tarefden
Araliqg denizi sahillerindaki enanavi kurort yerlorindaki otraf
muhitin gorunmasina yardim gdsterilmis oldu. Bele ki, hamin
yerlara istigamatlonan turist axininin bir hissesi, yeni yaradiimig
turizm markazlerina yonaldildi.

Tabii sarvatlorin muhafizasi xususi texniki vesaitlerin yara-
dilmasini teleb edir. ilk névbade cimerliklerin, cirkli sularin, deniz
suyunun, gollarin ve hovuzlarn temizlenmasi dgun muxtslif ndv
masinlardan istifade edilmasi, ikincisi, tebistin durumunu va isti-
rahat edanlarin davranislarini misahide etmak Ugln texnikadan
(patrul avtomobilleri, katerlar ve vertolyotlar) istifade edilmasi;
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UgclinclsU nagliyyatin ve avadanhgin tebiete xalal gatirmayan
yeni novlari ils turistlarin tamin edilmasi.

Tabistin muhafizasi Ugun, istirahat prosesinda tebii kom-
plekslerdan istifade texnologiyasinin elmi asaslandirimasi gox
muUhdmduar. CUnki bu zaman erazinin insanlar terafinden eyni
vaxtda istifade edilmasi va istifadenin muddati normalari, eyni
vaxtdaki istifadedan sonra tabii kompleksinin «temiri» de nazare
alinmahdir.

Turist kompleksinin va ya har hansi bir bdlganin kurort se-
bakesinden vaxtasin «gixariimasi» ile bagl qagilimaz g¢atinliklar
va bununla slagadar miveaqqgati maliyya ¢atinliklari, asas masa-
lonin - tabistin muhafizesi masalasinin halli G¢gln manes olma-
mahdir.

Daha yuksak inkisaf etmig dlkslarde torpaq Uzerinde xususi
mulkiyyatin olmasi, turizm biznesi ile bagh olan xUsusi firma va
turist taskilatlarinin bollugu, planlasdirmada ¢atinlikler yaradir.
Bela ki, bu cur teskilatlar, tebistin muhafizesi telablerine mahal
goymadan, acnabi turistlerin geabulundan daha ¢ox galir gazan-
maga say gostarirlar.

Turizmin inkisafinda ve eyni zamanda milli sarvatlerin qo-
runmasinda butiin cemiyyatin maraqgl olmasi, daxili ve beynal-
xalqg turizmin ylUksak surasti ve iqtisadi effektliliyi, istehsal quvve-
lerinin dénmadaen inkisafl ve xalqin rifahi - butin bunlar adi ¢e-
kilan masalalerin muvaffaqgiyystle hall olunmasina imkan yaradir.

Oten esrin 80-ci illerinden baslayaraq ekoturizm foaaliyyaeti
suratle genislanmaya baslamisdir. Mitaxassisler bu sahanin goa-
lacekda daha da inkisaf etmasinae dair muxtslif fikirlar irali
sirdrler. Ekoturizmin Umumdiinya shamiyystini gsbul edan
BMT, 2002-ci ili Beynalxalg ekoturizm ili elan etmisdir. BMT-nin
sabit inkisaf Gzre komissiyasl ise bltlin beynalxalq taskilatlara,
hokumatlere ve xususi bolmaya bu tesabblsa destek vermak
ucun tadbirlarin hayata kegirilmasini taklif etmisdir.

Bununla slagedar UTT, Uzv dévletleri, hamginin diger bey-
nalxalg va regional tagkilatlarla birlikds Beynalxalq ekoturizm ili-
na hasr olunmus tadbirlerin hazirlanmasi ve hayata kegirilmasini
maslahat bilmisdir. UTT &éziniin hazirliq ¢ercivesinde ekoturizm-
la elagadar bir sira regional tedbirlarin kegirilmasini de planlas-
dinb. Bela tadbirlorde seslenan teklif va naticalers ise 2002-ci
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ilin mayinda Kanadanin Kvebek saharinde kegiriloacek sammitde
baxilmasi nazearda tutulub.
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FOSIL 6.

BEYNOLXALQ, REGIONAL
VO MiLLi TURIZM TOSKILATLARI

Bir ¢cox Olkalerin xarici siyasi va iqgtisadi faaliyystinde bey-
nalxalq turizmin nazare garpacaq daraceda artmasi, BMT-nin ve
onun ixtisaslagmig organlarinin, hamginin digar beynalxalq taski-
latlarin, beynalxalq amakdashgin siratle inkisaf edan bu sahasi-
ne daha bdylk diggst yetirmesina sabab olmus, turizm Uzrs
coxsayl ixtisaslagmig teskilatlar yaranmigdir.

Muasir dévrde, butiin dinyada xarici turizmin inkisaf prob-
lemleri ilo bu ve ya diger sepkide masgul olan 300-den artiq
beynalxalq teskilat foaliyyet gdsterir. ilk dnce geyd etmak lazim-
dir ki, beynalxalqg turist mibadilasi masalalari ile masgul olmaq,
BMT-nin fealiyystinde de muayyan yer tutur.

1963-cui ilde Romada BMT xatti ile turizm vo sayahatla-
ro hasr olunmus birinci konfrans kegirilmisdir. Konfrans tu-
rizmle bagh masalsleri genis muzakire etmis, insanlar arasinda
katlavi Unsiyyat formasi olan turizmin inkisafinin siretlenmasina
yonalmig tovsiyyalar hazirlamigdir. Konfrans miivaqqgati galan
(musafir), turist, ekskursiyagi kimi bu vaxta gadar miixtalif
ciir yozulan anlayiglan resmi suratde miuayyanlasdirarak
miuvafiq qarar gabul etdi. .

Bu, turizm statistikasinda muayyan unifikasiyani ve muqa-
yisoni temin etmak Ug¢ln ¢ox zeruri idi. Sarhad ve gdémruk for-
malhlglarinin azaldilmasi, kadr hazirhgi sistemi, turizmin inkigafi-
nin Umumi istigamatleri va s. ile alagadar masalaler de konfran-
sin gundsliyinde muhdm yer tuturdu. Roma konfransinin tévsiy-
yalarina uygun olaraq, 1968-ci ilde Bernds (Isvegre) BMT-nin ig-
tisadi ve Sosial Surasinin Inkisaf etmakds olan 6lkslards turizm
problemlarine hasr olunmus regionlararasi seminari kegirildi.

Qeyd etmak lazimdir ki, 1946-ci ilden 1975-ci iledak, yani
Umumdiinya Turizm Taskilatinin yaradilmasi va faaliyysts basla-
masina qadar, BMT sisteminda turizm sahasinin teskili ve dlka-

" Unifikasiya (latin mansali sézdir, vahid sekle salmag menasini bildirir) - va-
hid gakle, formaya, sistema salma, eyni funksiyall obyektlorin sayinin ssmarali

azaldilmasi.
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lararasi amakdaghgin inkisafi (izre esas is, Igtisadi ve Sosial Su-
ra (ECOSOC - Economic and Social Council) tersfinden apa-
rhrdi. Bu Sura Umumi rahbarliyi hayata kegirmak, slagadar or-
ganlar, ixtisaslasmis teskilatlarla BMT programi sistemi Uzra
alagelandirici is aparmaq selahiyystine malik idi. ECOSOC-un
(Azerbaycan abbreviaturasi iSS) turizm sahesindaki praktiki foa-
liyysti asasen, iqtisadi ve Sosial Masaslsler lizra sébenin (de-
partamentin) nazarsti ve ¢argivasi daxilinds hayata kegirilir.

Soba, genis maruzalerin hazirlanmasi, turizma maragi olan
diger toskilatlarla maslahatlosmalarin apariimasi, bu saha ile
alagadar BMT Bas Maclisinin ve bilavasits ISS-nin tapsiriglarinin
yerina yetiriimasi Uzro tadbirlar goérulmesi Ugun masuliyyet da-
slyir. Mintazam is programina uygun olaraq, séba bir sira layi-
halarin hayata kegirilmasinae texniki yardim gostermisdir. Qeyd
etmak lazimdir ki, hemin ddvrda beynalxalq turist mubadilasi fo-
al suratda formalasdigindan turizm sahasinde emakdasligin yeni
forma va gartlari doe meydana ¢gixirdi.

ISS-nin is programinda turizmin maddi-texniki bazasinin in-
kisafi masaelaleri, o cumladan turizmin inkisafi Uzra Olkalerin
kompleks imkanlar va telabatlar Umumilikds aks etdirilon regio-
nal ve saharlar saviyyasinda planlasdirma, xisusi vurdulanirdi.
Artig o dovrde, straf muhitin muhafizasi ile slagedar masalalera
xususi diggat yetirilir vo bu masalalar turizmin iqtisadi ve maddi-
texniki planlasdirimasi ile qarsiligl suratda hall edilirdi.

Beynalxalq turizm massloleri, BMT-nin Ticaret ve Inkisaf
Konfransinin (ingilis abbreviaturasi UNCTAD) faaliyyet sahasine
de daxildir. 1972-ci ilde UNCTAD-In Ill sessiyasinda gabul
olunmus «Turizmin inkisafi» getnamasinda beynalxalq turist ma-
badilesinde statistikanin rahbar prinsipleri haqqinda masalalar
0z oksini tapmigdir.

BMT-nin igtisadi komissiyalar, xtsusile Avropa Igtisadi
Komissiyas! (AiK), BMT garcivesinds turizmin inkisaf mesalole-
rine boyuk diqqget yetirirlor. Bela ki, 1975-ci ilde Yugoslaviyanin
Dubrovnik seherinde AIK, Avropada xarici turizmin inkisafi (izre
bdyluk konfrans teskil etmisdi. Xarici turizm sahasinds kapital
goyulusunun igtisadi cehatdan asaslandiriimasi ve iri turist kom-
plekslori yaradilarkan straf muhitin muhafizasi metodlarinin ha-
zirlanmasina bdyuk diqqgat verilmisdi.
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Turizm masalaleri ila bir sira digar beynalxalq taskilatlar, o
cumladan, elm va madaniyyat masalaleri ile masgul olan va qI-
saca sakildes UNESCO kimi taninan, hamginin Beynalxalg ©mak
Tagkilati (BOT), Nagliyyat Aviasiyasinin Beynalxalq Assosiasi-
yasi (NABA) ve s. feal masgul olurlar.

Avropada Tahlukssizlik vo ©makdasliq Uzra Musavira (Hel-
sinki, 1975-ci il) kimi iri beynalxalq forumda turizma verilon qiy-
matin Uzarinde xuUsusi dayanmaq lazimdir. Mlgavirenin yekun
aktinda «Turizmin inkisafi» adli xUsusi bdélma ayrimigdir. Bu
muhUm tarixi senadde geyd olunmusdur:

istirakg! dovlstler:

- beynalxalq turizmin, xalglar arasinda garsiligh anlagmanin
inkisafina, basqga dovlatlarin mixtelif sahalerde gazandiglan nai-
liyyatlorla tanig olmaga, o cimladan iqgtisadi, sosial ve madani
inkisafa tdhva verdiyini etiraf etmakls;

- turizmin inkisafi ils iqtisadiyyatin digar sahalarinda gorilen
toadbirlar arasinda qarsiligh slageni etiraf etmakle, ham fordi,
ham do kollektiv asaslarla turizmin inkisafini haveslendirmak
niyyaetini ifade edir.

1980-c1 ildo Manila saharinda (Filippin) kegirilan Umum-
dinya Turizm Konfransinin isinde 107 doévlatin, 91 beynal-
xalq hokumat va qeyri-hokumat tagkilatlarinin nimayeandae-
lori igtirak etmiglor. Konfransda beynalxalq turizmin muasir
beynalxalq munasibatlarda rolunun darin tahlili verilmigdir.
Konfransin gabul etdiyi beynalxalq turizm haqqinda Dekla-
rasiyada qeyd edilmisdir: «Turizm, dovleatloerin sosial, me-
doni vo iqtisadi sahalarina va onlarin beynalxalq miinasi-
batlarina bilavasite tasir gostaran fealiyyat kimi anlasilir».
Deklarasiyada g0starilir ki, turizmin moévcudlugu ve inkigafi
sulhin mohkam taminatindan tam asili olmaqgla yanasi amin-
amanligin méhkemlenmasina de 6z tohfesini vermalidir.

Manila konfransi turizmin boyuk igtisadi shamiyyatini qeyd
etmakle yanasi, onun sosial shamiyyastini de xususi vurguladi.
Konfrans hamginin geyd etdi ki, beynalxalq turizm fealiyyaeti
«maasir milli camiyystin va beynalxalq ictimaiyyatin hayatinin
ayrilmaz hissesidir». Xatirladaq ki, Manilada kegirilon Umum-
dinya Turizm Konfransi, BMT-nin gararn ile, 130 6lkanin turizm
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sahasi lizre hokumat organlarini birlagdiren Umumdiinya Turizm
Togkilati tersfindan teskil edilmisdi.

Umumdiinya Turizm Teskilati. Taskilatin yaranma tarixi -
Millatlar Ligasi ¢arcivesinde 1925-ci ilden baslanir. Uzun iller
boyu bu toskilat, resmi turist teskilatlarinin Beynaslxalq ittifaqi ad-
lanmis ve BMT-nin ixtisaslasmis toskilatlan sistemina daxil ol-
mamisdir. Bu teskilat BMT-nin ixtisaslasmis organi resmi statu-
sunu va indiki Umumdiinya Turizm Taskilati adini, 6z Bas Macli-
sinin 1975-ci ilde kegirilon | sessiyasinda (Madrid, ispaniya) al-
misdir. UTT-nin asas magsadi, iqtisadi inkisafa, beynalxalq
minasibatlora, siilha, taraqqgiya, qarsiligh hormats tohve
vermak namina turizmin inkisafina imkan yaratmaqdan iba-
ratdir.

UTT-nin faaliyyati, iki ilde bir defs kegirilon Bas Maclis vasi-
tosile Avropa, Afrika, Amerika, Yaxin Sarq, Conubi Asiya, Asiya-
Sakit okean bolgsleri Uzra 6 regional komissiya ¢argivasinda
hoayata kegirilir. UTT-nin Madridds yerlasan Katibliyi tersfinden
nasr edilan beynalxalq turizmin statistikasi BMT terafinden ta-
ninir va gabul edilir. UTT aslinds, xarici turizm sahsasinds ixtisas-
lasmis yegana beynalxalq hokumatlerarasi toskilatdir.

Xarici turizm sahasinde coxsayli ixtisaslagmig beynalxalq
geyri-dovlat teskilatlar da faaliyyet gosterirlor. 1966-ci ilds yara-
dilmis Turist agentlikleri birliyinin Umumdiinya Federasiyasini
(ingilis abbreviaturasi UFTAA) numuna gostermak olar. Fede-
rasiya, 1919-cu ilden faaliyyet gosteroen Turist Agentliklarinin
Beynalxalq Ittlfaql ile, 1964-cu ilde teskil olunmus Turist Agent-
likleri Birliyinin Umumdiinya Teskilatinin birlegmasi naticesinds
yaradilmisdir. Federasiyanin asas maqgsadi - turist agentliklarinin
pesekar maraglarinin gorunmasi va onlara zaruri pesa, texniki
va hiiqugi kdmaklik géstarmakdan ibaratdir. UFTAA-I0 000000-
(000000000 000000000 (Belgika) yerlosir.

1951-ci ilde yaradilmig, turizm uUzre EImi ekspertlorin bey-
nelxalq assosiasiyasi (AIEST), 1969-cu ilde UTT-nin himayaesi
ilo toskil edilmis turizmde pese tehsili izre Umumdiinya Asso-
siasiyasi (WAPTT) kimi bir sira beynalxalq teskilatlar pesakar is-
tiqamatda faaliyyat gdstarirlar.

Avtomobille xarici 6lkays sefera ¢ixanlarin sigortasi Uzrs ix-
tisaslasmis Beynalxalq Turizm Alyansi (ITA), pesekar kongres
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taskilatgilarinin Beynalxalq Assosiasiyasi (IAPCO) kimi bir sira
beynalxalq tegkilatlar kommersiya xarakteri dagiyirlar.

Bir sira hamkarlar teskilatlarinin tesabbusu ile, 1963-cu ilde
yaradilmig Beynalxalq Sosial Turizm Burosu (BITS), zehmatkes-
larin genis tebagalarinin beynalxalq turizmda istirakini temin et-
mak magqgsadi ile serait yaradilmasinda muhum rol oynayir.

Turizm Uzre Beynalxalq teskilatlarin gcoxsaxali olmasi, turiz-
min beynalxalq alagalarde rolunun artmasi, bir cox hékumat ve
geyri-hokumat, beynalxalq ve milli tagkilatlarin turizma olan ma-
raqlari ile izah olunur.

Asagida bir sira iri beynalxalq turist tagkilatlar haqqinda qi-
sa malumat verilir:

WATA - Umumdiinya Turizm Agentlikleri Federasiyasi.
1949-cu ilds tesis edilmisdir. Manzil gerargahi Cenevradadir (is-
vecra). Magsadi: Uzvlerinin igtisadi maraqglarinin mudafiesine
teminath xidmat ve informasiya vermakla yardim etmak, isglzar
alagsler yaratmaq, bronlagdirma sistemini sadelesdirmak ve
amaliyyatlara gére mukafatlandirmanin teminatl strukturunu tes-
kil etmak; markazlosdiriimis senadlasdirma ve reklam foaliyyati
sisteminin inkisafina kbmak etmak.

ISTA - Ekskursiya ve Turizm Tegkilat¢ilarinin Beynalxalq
Assosiasiyasl. 1952-ci ilde tesis edilmisdir. Manzil-garargahi
Lissabondadir (Portugaliya). Magsadi: qarsiligh informasiya mu-
badilesi vasitesi ile Uzvleri arasinda slaga ve emakdashgin inki-
safina yardim etmak; digar teskilatlarla dostluq munasibatleri ve
amakdasligi inkisaf etdirmak; lzv 6lkslerde ekskursiya xidmatini
tokmillagdirmak; ekskursiya xidmatinin yaxsilasdirimasi, hamgi-
nin ganunvericilik xarakteri dasiyan muvafiq gqanun, norma va
gerarlarin gabulu masalasinda turizmla bagl hékumat organlar
ile amakdasliq etmak.

FICT - Beynalxalq Turizm Merkazleri Federasiyasi. 1948-ci
ilde tesis edilmisdir. Manzil-qgarargahi Vadusdadir (Lixtensteyn).
Magsadi: Turizm ve informasiya xidmati rehbaerleri arasinda dai-
mi alagalarin yaradilmasi; texniki senadlerin yigiimasi, nagri va
yayllmasi, hamginin amakdagliqg harakatinin taskilidir.

IFTO - Beynalxalq Turoperatorlar Federasiyasi. 1970-ci ilde
tasis edilmisdir. Manzil-qerargahi Londondadir (BOyuk Brita-
niya). Magsadi: mehmanxana yerlosdiriimasi ve xidmsati, aviabi-
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letlerin alinmasi uUgun lisenziya verilmasi, gomruk, turist vo meh-
manxana ganunvericiliyi, hokumat ve qgeyri-hokumat turizm teg-
kilatlari ile emakdasliq masalalerini hall etmakdir.

WLRA - Asuds Vaxt va Istirahat Masalaleri ile bagh Umum-
diinya Assosiasiyasl. 1956-ci ilde tesis edilmisdir. Manzil-
garargahi Nyu-Yorkdadir (ABS). Maqgsadi: inkisaf etmakda olan
Olkelarda genclarin, yashlarin, slillerin hayat seviyyasinin yax-
silasdirimasi, asuda vaxtin ve istirahatin duzgun tagkili; ce-
miyyatin sosial inkisafi masalalarinds istirahatin teskilinin rolu ve
ahamiyyatinin agiglanmasi; bu problemls bagli bitiin masalslera
dair beynalxalq forumlarin ¢agriimasi; regional, milli va yerli as-
sosiasiyalarin taskiline yardim edilmasi; Uzv Olkslerds istirahat
ve asuds vaxtin tagkili masalalerinde milli siyasat ve milli pro-
gramlarin hazirlanmasina yardim etmakdir.

IATL - Zehmatkeglorin Turizm ve Istirahst iizre Beynalxalq
Assosiasiyasl. 1964-cu ilde tasis edilmisdir. Menzil-garargahi
Pragadadir (Cexiya). Magsadi: silhin, dostlugun ve beynalxalq
amakdasligin méhkemlandiriimasi vasitesi kimi sosial turizmin
inkisafi, ddenigli mazuniyyatdan istifade etmakla zahmatkesloarin
hdquglarinin mudafiesi, asude vaxtin istifadesi masalaleri Uzro
Hemkarlar ittifaglarinin  imumi konsepsiyasinin hazirlanmasi;
muixtalif 6lkelards sosial turizmin inkigafi ile bagh tacriibe muba-
dilssinin apariimasi, hamginin bu sahs ile alagadar beynalxalq
toskilatlarla emakdasliq etmakdir.

IFPTO - Sosial Turizm Tegkilatlarinin Beynalxalq Federasi-
yasi. 1950-ci ilde tesis edilmisdir. igamatgahi Parisdadir (Fran-
sa). Magsadi: turizm masalalari ile bagli bitin Uzv teskilatlar
arasinda ameakdashgin méhkamlandiriimasi; turizm assosiasiya-
larinin tesisine yardim edilmasi; bu teskilatin maraglarinin BMT-
nin Tehsil, EIm ve Madeaniyyst Uzra Komitesi (UNESKO), Bey-
nalxalg ©mak Taskilati (BOT), hamg¢inin beynalxalq avia, daniz,
avtomobil, demiryolu ve digar naqliyyat taskilatlarinda mudafie
edilmasi; amakdasligin mubadilasi programinin hayata kegiril-
masi; reklam ve maarif maqsadli sefer ve programlarin tagkilidir.

BITEJ - Gencler Turizmi ve Mibadilssi lzre Beynslxalq
Biro. 1960-ci ilds tasis edilmisdir. Manzil-garargahi Budapest-
dadir (Macaristan). Maqgsadi: ganclar turizminin ve mubadilesi-
nin darketmsa, tarbiye nodqgteyi-nazerinden inkisafina serait ya-
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ratmaq; gancler arasinda anlasma va dostlugun alds edilmasina
yonalmis digar teskilatlarla slagslerin inkisafina nail olmagq;
ganclerle bagli seyahat burolarinin ig tecrtibasini, turizmin ve tu-
rizm programlarinin yeni formalarini, gencler turizminin inkigafi
tendensiyalarini dyrenmakdir.

ACIT - Beynalxalq Turizm Akademiyasi. 1951-ci ilde tesis
edilmigdir. Manzil-qerargahi Monte-Karlodadir (Monako). Maq-
sadi: beynalxalq turizmin madani dayarlarinin, beynalxalq turiz-
min humanist istigamat ve tendensiyalarinin muhafizasi va inki-
safi; xtsusi professional turizm terminleri ligstinin hazirlanmasi
va nagr edilmasi ile bagli praktiki islarin aparimasidir.

AIDT - Turizm lzre Parlamentlorarasi Assosiasiya. 1949-cu
ilde tesis edilmisdir. Manzil-qerargahi Berndadir (isvegra). Mag-
sadi: milli ganunvericilik orqanlarin (parlamentlar) va ictimai tos-
kilatlarin celb edilmasi ile ham milli, hem da beynalxalq saviyys-
de turizmin inkisafina kémek etmakdir. Parlamentlsrarasi ittifag-
la (Inter Parliamentary Union) alaqgelari vardir. 1989-cu ilin apre-
linde Haagada (Niderland) bu ittifaqin tesebblsu ile
Umumdiinya Turizm Toskilati ile birlikde turizm messloleri ilo
alagadar beynalxalg konfrans kegirilmisdir. Konfransda yekun
sonad kimi turizm Uzre Haaqa deklarasiyasi gabul edilmisdir.

Bir sira beynalxalq turist teskilatlan regional xarakter da-
styir. Masalon, 1954-cii ilde yaradilmis Turizm Uzre Srab lttifaq
(ATU), ©rab olkalarinin milli turizm taskilatlarini birlagdirir. 1966-
ci ilde yaradilmis Afrika Turizminin inkisafi Teskilati (ODAT) Afri-
kanin fransiz dilli 6lkelerini birlagdirir. Markezi Afrika, Canubi
Amerika, Sarqi Asiya bolgealari 6lkalarinde da regional teskilatlar
foaliyyet gosterir.

Qeyd etmoek lazimdir ki, 6tan asrin 50-ci illerinin avval-
larinde ayri-ayn 6lkaler yardim almagq Ugun sifarigile beynalxalq
toskilatlara muracist edirdilersa, 60-ci illarin sonu, 70-ci illerin
avvallerinde butdv regionlardan yardim tgun sifarigler daxil ol-
maga baslamisdi. Bu, turizmin inkisafinda ve beynalxalq turizm
alagealarinda yeni dovrin baslanmasi demak idi.

Turizmin regional sistemi, hamg¢inin regional alagalendir-
manin, teskil etmenin ve nazarstin olmasi, ayri-ayn o6lkslare,
Umumi problemlerin halline birge yanasmaqg, Umumi imkanlar-
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dan istifade etmak va birge mévgedan ¢ixis etmak Ustinllyu ve-
rir.

Regional yanasma, atraf muhitin muhafizesi va bioloji ta-
razhq, yeni rayonlarin manimsanilmasi, madani irsin gorunmasi,
turizm sahasinde Umumi siyasatin formalagmasinin asaslari kimi
rayonlarin (regionun) va ya onlarin ayri-ayri hissalerinin Umumi
xarakteristikasinin muayyen edilmasi kimi bdylik masalelarin ve
problemlarin mivaffaqiyyatle hall olunmasina, eyni zamanda tu-
rizm faaliyystinde standartlarin, norma ve gaydalarin tesdiq
edilmasina imkan yaradir.

Bundan salava, turizm sahasinin inkisafina bu ve ya diger
daracada yardim goOsteran digar beynalxalq tagkilatlari da qeyd
etmak lazimdir. ik névbadas, bitiin beynalxalq aviaxatlerin foa-
liyystini tenzimlaysn, Umumdiinya teskilati olan - Beynalxalq
Hava Nagliyyati Assosiasiyasini (IATA) gostermak olar. Onun
magqgsadi, insanlarin va ylklerin dasindigi margrut tzre isin yaxsi-
lasdinimasina yardimgi olmagdan ibaratdir.

Muxtelif aviaxatler arasinda daha operativ qarsiligh slagenin
yaradilmasina komak maqgsadi ile aviabiletloerin vo hesablama
ucotunun standartlasdirimasi bu Assosiasiyanin selahiyyatine
daxildir. O, mulki aviasiyanin bitln aspektlerinin inkisafini alage-
landirir. Qeyd etmak lazimdir ki, inkisaf masalalari ilo masgul
olan batin beynalxalq teskilatlar, turizmin inkisafindan kanarda
gala bilmazlar. Bunlarin arasinda turizmin inkisafina iri mablaegdea
borclar veran, taninmis teskilatlar asagidakilardir:

Umumdiinya Banki inkisaf etmakda olan 6lkalers vaxtasiri,
asag faizle kreditler verir.

Beynalxalq Yenidenqurma ve Inkisaf Banki. Umumdinya
Bankina oxsar teskilatdir.

BMT nazdinds Inkisaf Programi. Inkisaf etmakds olan 6lke-
lara, turizm da daxil olmagla bir ¢gox layihalerin hayata kegiril-
masinda yardim gostarir.

Igtisadi Kooperasiya ve Inkisaf lizro Tegkilat. 1960-ci ilde
Beynelxalg Konvensiya terafinden Parisde tesis edilmisdir.
Toskilat agagida gosterilenleri 6zinin magsadi hesab edir:

" Konvensiya (latin mensali sdzdiir, sazis, miiqavile menalarini dastyir) — her
hansi beynalxalq sazisi tesdiq edan dévletler arasinda garsiligh hiquq va ve-

zifalar basqa s6zle desak, dovlstlarin munasibatlerini nizamlayan sazis.
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1. Surstli va fasilasiz iqtisadi artim G¢ln serait yaratmagq, is-
tirakgl dovletlarin shalisinin hayat saviyyasini yuksaltmak, ahalini
isle teamin etmak, eyni zamanda hamin dlkslarde maliyys stabil-
liyine nail olmagla dinya iqtisadiyyatinin inkisafina 6z tohfesini
vermak.

2. Takce istirakgl olkalarin deyil, hamginin Konvensiyaya
daxil olmayan dlkelarin igtisadiyyatina yardim géstermak.

3. Beynalxalq 6hdsliklera uygun olaraq, qarsiligh semarali
suratda va ayri-segkilik salinmadan, beynalxalq ticarstin genig-
lanmasina yardim gostermak.

Bu taskilatin nezdinde fealiyyst gostaran turizm tzre komi-
ta, turizmin butln aspektlori ile masgul olur, garsiya ¢ixan prob-
lemlari tahlil edir va igtirakgl dovlstlera muayyan tovsiyaler verir.
O, hamginin malumatlar toplanmasinin Usul ve metodlarinin
standartlasdirilmasi Gzearinds iglayir.

Oxsar maragqlari olan banklar va teskilatlar arasinda, Asiya
Inkisaf Bankini, Xarici investisiya Korporasiyasini, Inter-Amerika
inkisaf Bankini, Beynalxalq Inkisaf (zre Agentliyi gdstermak
olar.

Sakit okean Regionu Sayahatlor Assosiasiyasi. Bu As-
sosiasiya Okeaniya va Asiyanin 34 6lkasinin turizm sanayesinin
vo sayahatlorin tekmillagdiriimasi Uzra Umumi maraglarini tamsil
edir. Regionda sayahatlerin inkisaf perspektivlieri planinin ha-
zirlanmasi, inkisaf, tahsil ve marketing sahasinde tadgigatlarin
apariimasi, bu Assosiasiyanin fealiyyat sahasidir.

Coxsayll xarici Uzvleri olan Amerika Turizm Agentliklori
Camiyyati, Britaniya Turist Agentliklari Assosiasiyasi, Latin Ame-
rikasi Turizmi Uzre Teskilatlarin Konfederasiyasi kimi bir sira
toskilatlar, 6z fealiyyat xarakterine gore beynalxalq teskilatlara
cox yaxindirlar. Bu teskilatlar beynalxalq migyasda feal is aparir-
lar.

Xatirladaqg ki, muxtalif 6lkalarde milli turizm inzibati struktur-
larinin resmi adlari ve funksiyalarn muxtalifdir.

Azarbaycan Respublikasinda turizmi idare edan dovlst or-
gani, 2001-ci ilin aprel ayina gadar Azarbaycan Respublikasi
Nazirlor Kabineti yaninda Xarici Turizm Surasi olub. UTT-nin
terminologiyasina gore bu Sura milli turizm baximindan inzibati
tasgkilatdir. 2001-ci ilin aprelinden Suranin fealiyyati Respublika
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Gancler va idman Nazirliyine havale olunur. Nazirlik iss Ganc-
lor, idman ve Turizm nazirliyi adlanir.

Nazirliyin funksiyalarina - respublikada turizmin inkigafi Uzra
dovlst siyasatinin va prioritet istiqgamatlarinin hazirlanmasi; res-
publika vetendaslarinin xarici saferlerinin taskili; respublikanin
turizm potensialinin manimsenilmasi Uzre slagedar teskilatlar,
nazirliklar ve muassisalar ile birge is aparilmasi; turizmin maddi-
texniki bazasinin inkisaf programinin hazirlanmasi; turist xidmat-
larinin reqabata davamlihginin va keyfiyyatinin yliksaldilmasi; xa-
rici turizm sahasinda xarici igtisadi fealiyyatin tenzimlenmasi; tu-
rizm sahasinda ganunvericiliyin tekmillesdiriimasi tGzre takliflarin
hazirlanmasi ve s. daxildir.
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FOSIL 7.

DUNYA REGIONLARI UZR® BEYHOLXALQ TURIZMIN
MUASIR VOZiYYSTi VO INKISAFI

Turizm, texnika, texnologiya ve ictimai elmlarin suratli in-
kisaf asri olan XIX esrin sonunda yaranmis, tesekkil tapmis,
sonradan “XX asrin fenomeni ” titulunu gazanmisdir.

Diinya izre Umum Daxili Mehsulun daysrce 10 faize qede-
rini tagkil eden turizm bdylk amak ehtiyatlarinin galisdigi, esas
vosait va kapitalin celb edildiyi inkisaf etmis diinya senayesidir.
Bagqga sOzla desak, bu nehang biznes, boyuk hacmds vasait ve
global saviyyali ciddi siyasat demakdir. 1997-1998-ci illorda Asi-
yada bas vermis maliyya bdhrani ile alagadar fealligin nisbi azal-
masina baxmayaraq, 1985-1999-cu illerde umumiyyastle sayahat
edanloerin daimi sabit artimi (ilde orta hesabla 3,5 faiz) mugsahida
edilmisdir (bax, cedval 10).

YTT-nin hesablamalarina gora, 1999-cu ilds turist seyahat-
larinda istirak edanlarin sayl 657 min. nafer olmusdur’. Beynal-
xalqg turizmdan alds olunan galir 455, beynalxalq naqliyyat dagi-
malarindan alda olunan galir iss 93 mird. ABS dollarina baraber
olmusdur (bax, cadval 11).

Batun planet Uzre heraket edan bu gader insana xidmat
gOstermak, turizm sanayesi va infrastrukturunu tagkil eden ala-
gadar sahalarde g¢aligmagq ug¢un milyonlarla isgi quvvesinin celb
edilmasi telab olunur. Qeyd etmak lazimdir ki, turizm, boyuk mi-
gdarda is yerlarinin yaradilmasini temin edir. XX asrin sonlari
Ugln Yer kuresinde yasayan har 16 naferden biri turizm vea
onunla alagadar sahalarda calisirdi.

Hazera alinmalidir ki, dinyanin, hatta an yaxsi turist - rek-
reasiya ehtiyatlarina malik olan bdlgaleri bele tam dyranilmemis
va kutlavi turizm Ggun halalik slgatmaz hesab olunur. Har hansi
sosial-igtisadi proses kimi beynalxalq turizm da cemiyyat ganun-
larina uygun olaraq inkisaf edir. Beynalxalg turizm axininin for-

" Fenomen (yunan mansali sozdir) geyri-adi hadiss, nadir fakt kimi basa
disulur.
' Bu diinya iizre sayahatlerds istirak eden ve rasmi qeydiyyatdan kegen turist-

larin sayini gésteran raegamdir.
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malagsmasinin va istigamatlarinin muasir manzarasi, bir sira
amillerin faaliyystinin naticesi kimi yaranmigdir. Tadgiqatgilarin
boyuk akseriyysti dord amils istinad edirler;

Bax: axirda alave 1-2

- sosial-igtisadi amillar (ilk 6nce arazinin sosial-igtisadi
saviyyaesi, siyasi stabillik va s.);

- ehtiyat - rekreasiya potensialina aid edilen amiller (ham

tobiat, ham da antropogen mansali);

- infrastruktur xarakterli amillar;

- cografi mévge amili (xususile, asas turist bazarlarina

munasibatds).

Bu qrup amillerin birga faaliyyati, nisbatan stabil turizm axi-
ninin formalasmasina sabab olur, bu da 6z ndvbasinda rekrea-
siya herakatinin miayyan intensivliyi, beynalxalq turist regionla-
rinin yaranmasi ve movcudlugu ile musahida edilir.

Tarixi baximdan diunya miqyasinda formalagsmis turist re-
gionlarini nazarden kegirak. ©n ¢ox inkisaf etmis regionlara: Av-
ropa, Simali vo Cenubi Amerika, Sergi Asiya - Sakit okean bo-
Igaleri aid edilir. Xatirladaq ki, bu regionlar bolgusu YTT-nin go-
storicilarina asasen ayrilir. Slbatte galecekdsa buraya yeni regi-
onlar da daxil edila biler.

1998-ci ilde batun turist sefarlarinin 92,9 (ve ya 591,1 min.
turist), dinya turizm senayesi galirinin 94,7 faizi yuxarida adi
¢oakilan U¢ regionun payina disur. Bu Ggluydn arasinda asas rol
Avropaya mexsusdur (safarlerin 60 faizi, 381,9 min. turist ve pul
madaxilinin 50,8 faizi). Ikinci yeri Amerika regionu tutur. (sefarle-
rin 19,2 faizi, 122 min. turist, pul madaxilinin 27,2 faizi). Uclinci
yer Asiya va Sakit okean regionuna maxsusdur (bu regionu so-
nradan qisaca sekilde ASR adlandiracayiq) - 87,2 min. turist
(13,7 faiz) gabul etmis va dunya turizm biznesi galirinin 16,6 fai-
zini yarada bilmisdir.

" Antropogen — miiayyan erazidae tarixen emala galmis fiziki slamatlere (deri-
nin, sagin, goézin rangi, bas ve sifatin qurulusu, boy ve s.) goére mansaca
Umumi insan qruplari.
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Planet shalisinin tgda birinin yasadigi diger U¢ regionda -
Afrika, Yaxin Sarq ve Canubi Asiyada cami 45,5 min. turist (7,1
faiz) gebul olunmus ve dinya Uzre turizm galirinin 5,7 faizi bu
regionlarin payina digsmusdur. Turizm sahasinin inkisafindaki bu
geyri-barabarlik, asasan sosial-igtisadi amillarin naticasidir.

Beynalxalq turizmin inkisaf saviyyasine goroe Avropa qa-
baqcil regiondur, ¢linki burada daha slverisli, sosial-iqtisadi, si-
yasi, madani-tarixi ve naqgliyyat-rabite saraiti mévcuddur. Bitin
asas gostariciler Uzra Ustlnlliya malik olan Avropa regionu gar-
gin turist axini ile da digar regionlardan segilir.

“Vahid Avropa” konsepsiyasina uygun olaraq, gite dovlatleri
Vahid Avropa Turist Regionu (VATR) yaradilmasi siyasati yeri-
dirlar. VATR-nun yaradilacagi taqdirds, teqriban 300 min. vatan-
dasin yasadigi Qerbi Avropa 6lkaleri, gitenin an nahang turizm
bazarina cevriimasina nail ola bilecakler. Amma, Avropanin
muxtalif subregionlarinda (ssasen olkalarinds), turizm-rekrea-
siya sahasinin inkisaf saviyyesi qeyri-berabardir. Bu sahade
kommersiya effektliliyi baximindan aparici subregionlar - Qarbi,
Coenubi va Simali Avropadir.

Markazi ve Serqi Avropa, yeni SSRi-nin siiqutundan sonra
yaranmis yeni mustaqil dovletler, hamginin sabiq sosialist dlka-
lari va Araliq danizinin sarqinds yerlasmis oOlkaler (Turkiys, Kipr,
israil) turizmin inkisafi baximindan, Avropanin inkisaf etmis regi-
onlarina “gatmaga” cahd gostarirlar.

Bununla bela indiyadak Sarqi Avropa Olkaleri ile gitenin
diger dovlstleri arasinda turist mubadilasi Uzra barabar qarsiligli
munasibatler yaradilmamisdir. Avropanin ondan artiq dovlstinin
arazisina daxil olmaq Ugln $engen sazisina asasan, Umumi vi-
za rejiminin tadbiq edilmasi ile bu geyri-barabarliyi daha da de-
rinlesdirmisdir.

Beynalxalq turizmin ananavi gakilde tesekkil tapdigi Avro-
pada regiondaxili turist mubadilasi Ustunluk tagkil edir (304 min.
nafar, 79,6 faiz). Uzaq turizm (Avropa hududlarindan kenar) ise
soferloerin 20,4 faizi ve ya 78 min. turisti shats edir.

" Sengen sazigi — bu sazisi imzalamis Qarbi Avropa dlkalarine sayahast etmoak
Ugun verilan viza. Sengen vizasi olan turist bu sazisi imzalamis bitiin élkslara

alave viza almadan seyahat eda bilor.
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Avropaya turist gdnderan esas bazar, Simali Amerikadir
(270-280 min. nafer), Avropa, hadudlarindan kanardan galen tu-
ristlorin 34,9 faizi ABS, Kanada ve Meksikanin payina dugur. Qi-
te garcivasinde turist axininin esas manbalari, “isti denizlara” ¢iI-
xigl olmayan, inkisaf etmis dovlatlardir.

Coadval 12

Turist gabulu Gizra aparici diinya olkalari

Beynalxalq turist Duinya turist
o gabulu (min. nafer) | 1999/199 | bazarinda
£ Olkalor 8 payl 1999
) 1998 | 1999 nisbati (faizlo)
o (faizlo)
1 | Fransa 70,0 73,0 4,3 11,1
2 | ispaniya 47,7 52,0 8,8 7.9
3 | ABS 46,4 48,5 4,5 7,4
4 | italiya 34,8 36,1 3,7 55
5 | Cin 25,1 27,0 7,9 41
6 | Boylk Britaniya 25,7 25,7 0,0 3,9
7 | Meksika 19,8 20,2 2,0 3,0
8 | Kanada 18,8 19,6 3,8 29
9 | Polsa 18,8 17,9 -4,5 2,7
1 | Avstriya 17,4 17,6 1,6 2,7
0
1 | Almaniya 16,5 171 3,5 2,6
1
1 | Rusiya 15,8 16,4 3,9 2,5
2
1 | Cexiya 16,3 16,0 -1,8 2,4
3
1 | Macaristan 15,0 12,9 -13,8 2,0
4
1 | Portugaliya 11,3 11,6 2,7 1,8
5

Beynalxalq turizm Uzre an yuksak xarcler do bu dlkaslarin
payina dusur. Masalan, Skandinaviya olkalerinde adam basina

" Cadval - UTT nesr etdirdiyi materiallar asasinda tartib olunmusdur.
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bu xarcler 500-1100, Almaniyada 460, Benilliks 6lkalerinda 600
dollardan artiq taskil edir. Yuxarida gostarilonlardan balli olur ki,
turist axini simaldan cenuba dogru harekeat edarak, turist gabulu
Uzre béylk doévletler sayllan Fransa (73,0 min.), ispaniya (52
min.) ve italiyada (36,1 min.) basa gatir.

Tadqigatgilar geyd edirlar ki, avropalilarin Araliq denizi olks-
larina seferlarinin sayinin artmasi ile alagadar, son illerde Cenu-
bun dunya turizm bazarindaki payi da artmagq Uzradir.

Amerika regionu beynalxalq turizmin inkisafina gors, yal-
niz Avropadan geri qalir. Bu regionda turizm sanayesinin an
yuksek inkisaf etdiyi olkaler, ABS, Kanada ve Meksikadir. 62
min. turist gabulu, turist axininin 51,3 faizi va Qarb yarnmkurs-
sinda beynalxalq turizmden alds olunan gsalirin 75 faizi bu tg o6lI-
kanin payina dugur. Dinyanin an iri turizm 6lkalerindan biri olan
ABS$-In rolu xususile boyukduar. Bels ki, xarici turistlerin gabulu
Uzra dunya reytinginde ABS Ucglncu (48,5 min. nafer, 1999-cu
i), buradan seyahate c¢ixanlarn sayina gora (56,1 min. nafer,
1999-cu il) ise birinci yer tutur. Seyahstlarde ABS turistlarinin
xorcladiklori vesait de an ylksek hesab edilir (56 mird. dollar,
1999-cu il).

Bundan slave ABS, Avropa, ASR Ugun rekreasiya telabati-
nin iri bazarn rolunu oynayir. ABS turizm sanayesi inkisafinin
asas gostaricilerinin dinamikasi, bu sahanin butun Amerika re-
gionunda inkisaf tempini miayyanlasdirir. Avropada oldugu kimi,
Qarb yarnmkuresinds da regiondaxili mubadile, regionlararasi
mubadileni Ustalayir (27,8 faize qarsl 72,2 faiz). Regiondaxili tu-
rist axininin 85 faizi, ABS, Kanada ve Meksika arasinda hayata
kegirilir, ¢lnki, sayahat edanloerin bdylk aksariyystinin asas
maqsadi, adi ¢gakilan bu U¢ dlkeden birina getmakdir.

Simali Amerika subregionundan Karib danizi dlkalerina tu-
rist migrasiyasi, daha dogrusu, simaldan cenuba harakat, 6z in-
tensivliyina gora ikinci yer tutur. Sla tebii-rekreasiya potensialina
malik olmasi, turist telabatinin iri bazarlarina cografi yaxinhgi, tu-
rizm biznesinin yerli dovletler tarefinden magsadauygun sakilda
mudafie olunmasi sayesinde, Karib subregionu dinyanin an
yaxsgl ixtisaslagsmis rekreasiya rayonlarindan biri hesab olunur.
1998-ci ilde bu subregiona galan acnabi turistlarin Gmumi sayi
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16 min. nafar olmus, beynalxalq turizmden alda olunan galir ise
milli mahsul dovriyyasini 30 faiz Ustalemisdir.

Karib subregionu, daniz kruizi turizminin migyasina gore da
secilir, bu ise sayahstlorin bu ndévinin gucli xususiyyatlari
(nUfuzu, mustaqilliyi va uzunmuddatliyi) naticasinds slave galir
alde edilmasina serait yaradir. Son illerds Puerto-Riko, Domini-
kan Respublikasi ve Baham adalarinda da turizm surastle inkisaf
etmaya baslamisdir.

Conubi Amerika Uzra turist seferlerinds igtirak eden 17,5
min. naferden (1999) 12,5 min.-u, yani 68,6 faizi regionun sosi-
al-igtisadi inkisaf saviyyasina gbra gabaqcil olan dérd aparici 6l-
kasina - Argentina, Braziliya, Urugvay ve Ciliye sayahat edanler-
dir.

Beynalxalq turizmin regional xususiyyatlarini nazaerdan kegi-
rorken, ASR regionunu xususile geyd etmak lazimdir. ASR,
dinyanin an surstle inkisaf edan turizm bdlgasidir. ©ger, 1990-
cl ilda regiona 54,6 min. turist galmisdisa, 1999-ci ilde bu regam
88,2 min.-a qader artmigdir. Tabii ki, turizm faaliyystindan alde
olunan galir de muvafiq olaraq, 39,2 mird.-dan 75,7 mird. ABS
dollarina gadar artmigdir.

ASR-da beynalxalqg turizmin inkisafinda canlanma, bir sira
sabablarls izah olunur. ©sas sabab, qabaqglayici iqtisadi yuksali-
sin uzun muddatli olmasidir. Regionun dinamik igtisadi artimi, tu-
rizm senayesina investisiya goyulusuna va Umumilikda turizmin
inkisafina tesiri olmug, adambasina digen galirin ve asude vax-
tin artmasi ile musahida edilmisdir. Bundan slave siyasi ger-
ginliyin zeiflemasi ve regiondaxili inteqrasiya prosesinin genis-
lanmasi beynalxalq turizmin inkisafinin slretlenmasina kémak
etmisdir.

Regiondaxili turizm, ASR Uzre batin turizmin 72,6 faizini
toskil edir va yaxud 66,5 min. naferi shate edir. Regiondaxili tu-
rizmin genislenmasi, adambagina dusan galirin (Yaponiyada 30,
Yeni Senaye Olkslarinds 10-15 min dollar) ve asude vaxtin arti-
minin, turizmda hokumat mahdudiyyatlarinin azaldilmasinin,
nagliyyat sebakasinin ve turizm infrastrukturunun takmillasdiril-
masi ila izah olunur.

ASR bazarinda rekreasiya axinini celb edan asas 6lka, Ya-
poniyadir. Oten asrin 90-ci illerinde ASR 6lkelerinden xarice se-
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forlerle alagadar turizmin daha ylksak surati, Koreya Respub-
likasinda ve Tayvanda musahide edilmisdir. ASR-un regiondaxili
cografi manzarasini muayyanlasdiran Olkalararasi intensiv axin,
yiksek inkisaf etmis Yaponiya ilo Yeni Senaye Olkslari ve isgii-
zar fealliq markazlari (Cinin xUsusi iqtisadi zonalari olan Hon-
kong, Aomin) arasinda bargarar olmusdur.

Bununla slagadar, bir sira dlkalar va eraziler, beynalxalq tu-
rizmdan iri mablagda gaelir alde edirlor: masalan, Honkonq - 9,
Gin - 12,5, Singapur - 7,55 mird. dollar. ASR-a turist gondaran
regiondan kanar dlkaler ABS, Boyuk Britaniya, Almaniya, Fran-
sa, Hindistan ve italiyadir. ASR-a regiondan kenar gelen turist
axininin 63 faizi, adi ¢akilen bu alti 6lkanin payina dusur. ASR-in
turizm senayesinin inkisafi prognozuna gore, 2010-cu ilde bu
regiona galen turistlerin sayl 190 min. nafera ¢atacaq ve 1995-ci
il saviyyasindan 2,5 dafs artiq olacaqdir, buna sabab iss region-
daxili turizmin inkisafi olacaqdir.

Afrika regionu beynalxalg turizm baximindan halalik zaif
manimsanilmis rayonlardandir. 700 min.-a yaxin ahalinin yasa-
digi Afrikaya galan turistlarin orta illik migdarn cami 25 min. nafer
toskil edir. Bela vaziyyat ilk ndvbada bu qitenin aksar dlkalarinda
sosial-igtisadi inkisafin asagi saviyyesi, turizm infrastrukturunun
zoif olmasi, siyasi stabilliyin olmamasi ils izah edilir. Regiondaxili
turizm, basqa regionlardan bu qiteys tagkil edilon turist seferle-
rinin 42 faizi saviyyesindadir. Olksler ve materikin subregionlari
arasinda turist mabadilesi kifayat qader inkisaf etmemisdir. Bu,
rekreasiya xidmatlarinin ahali terafinden édema qabiliyyatlarinin
zaif olmasi ila baglhdir.

Afrikaya galan turistlerin 88 ve valyuta madaxilinin 90 faizi
uc subregionun - Simali, Cenubi ve Serqi Afrikanin payina
digtr. O da geyd olunmaldir ki, yalniz bir nege 6lka (CAR, Tu-
nis, Marakes, Zimbabve, Keniya, Botsvana, Tanzaniya) rekrea-
siya sahasinin geniglonmasina diqqgat yetirir va beynalxalq stan-
dartlara cavab veran keyfiyyatli turist xidmati kompleksina malik-
dirler. Bununla yanasl, turbiznes regionda gabaglayici templa
inkisaf edir va qonasatbaxs perspektivliera malikdir.

Afrikaya turist gdnderan esas xarici dlkaler - Fransa, Boyuk
Britaniya, italiya, ispaniya, ABS ve Isvegradir. Qeyd etmak la-
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zimdir ki, CAR - 6lkadan ¢ixis turizminin formalasdigi yegana Af-
rika Olkesidir.

Yaxin $arq muasir dévrde beynalxalg turizmdsa shamiyyatli
rol oynamir. Bu regionda turizm sahasinin inkisafi qeyri-sabit ve
sigrayis sokillidir. Sebabi isa, siyasi veziyyatin garginliyi, turbiz-
nesin dovlstler tersfinden lazimi saviyyade mudafis edilmemasi,
bir sira dlkalerde acnabi turistlerin tahlikesizliyinin zeif toskil
olunmasidir. Regionda dunyavi dinlerin (iudaizm, xristianlig ve
islam) markazlarinin yerlagmasi ila alagadar, beynalxalq dini tu-
rizmda ziyarat merkazi kimi muhum rol oynayir.

Yaxin Sergin dinya turizmindaki payi, turist gebulu tzre -
15,3 min. nafer (2,35 faiz), beynalxalq turizmden alde olunan
galir Uzre ise 2,2 faizdir. Misir, Bahreyn, BOO va Saudiyys Ore-
bistani, regionda nisbatan inkisaf etmis rekreasiya sahasina ma-
likdirler. Regiondaxili turizm, regionlararasi turist gebulundan ge-
ri qalir, mumi gabulun 55 faizi sonuncunun payina duasur. Bu
regiona turist géndaren asas xarici bazarlar - Avropa (Boyuk Bri-
taniya, Almaniya, Fransa, Italiya), ABS va Yaponiyadrr.

Conubi Asiyanin demografik potensialini (shalisi 1,3 mird.)
nazere alsaq, muasir dovrin global turizminds bu regionun rolu
cox cuzidir. 1998-ci ilde bu regiona galen turistlerin geydiyyat
uzra sayi 5,2 min. nafer (dunya uzre 0,8 faiz), valyuta madaxili
ise 4,4 mird. dollar (dunya uzre 1 faiz) olmusdur. O da marag-
hdir ki, turist axininin Ggda iki hissasi ancaq bir élkenin - Hindi-
stanin payina dusdur.

Conubi Asiya ddvletleri, ikinci Diinya miiharibesinden so-
nra, mustaqillik gazandiglan vaxtdan, geriliyin aradan qaldiril-
masi Uzra ¢atin problemlarin hallina ¢aligir. Xarici turizma valyu-
ta va is yerlorinin agilmasinin mahim manbayi kimi baxirlar. Bu
ilk ndvbada, beynalxalqg turizmi dovlet siyasati saviyyasina qaldi-
ran kicik dlkalers (Maldiv, Hepal, Sri-Lanka) aiddir. Region 6lke-
larinda turbiznesin muasir, yuksak galirli fealiyyet sahasine ¢ev-
rilmasi, taxirasalinmaz vazife olaraq qalr.

Muasir beynslxalq turizm, iqtisadi ve sosial inkisaf ¢argi-
vasinde ¢atin ve ¢ox zaman ziddiyyetli proses olmagla, ham da
regional saviyyada son dareca qeyri-baraber inkisafi ilo segilir.
Turizm rekreasiya sahasinin saviyyasini musyyanlagdiron amil-
lor arasinda sosial-igtisadi amiller aparici rol oynayir. Xatirladaq
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ki, turizm muayyan darecada planetimizin 6lka va regionlarinin
sosial-igtisadi inkisaf saviyyasini aks etdirir, bir terafdan tesarru-
fat ve sosial yUkssligi stimullagdira bilir, diger terafden slave is
yerlarinin yaradilmasina sabab olur.

Sonuncu hal, dlkslarin gelacek inkisaf istiqgamatlarinin
muayyanlasdiriimasinde, zaif inkisaf etmis regionlar Gg¢ln xusu-
sile mUhimdir. Qeyd etmoek lazimdir ki, beynalxalq turizmda
ikinci Diinya miharibasinden sonraki dovriin en parlag niimu-
nasi, Asiya-Sakit okean regionunun rolunun deayismasi ve ahe-
miyyatinin artmasi, inkisaf etmis regionlara six yaxinlasa bilmasi
olmusdur.

Afrika, Yaxin $arq va Canubi Asiyada beynalxalg ve da-
xili turizmin inkisaf seviyyasi indiyadak ylksak deyil. Ona gore
ds, bu U¢ autsayderin bu sahade geriliyini aradan qaldirmaq
problemlari aktual olaraq qgalir.

1989-cu ilde kegmis SSRi-ya gslenlerin sayi 7,8 min. nafor
olmus, bunlardan 2,7 min. nafarini turistler teskil etmiglor. So-
nraki illerds turistlerin sayir azalmis, 1990-ci ilde 2,3, 1991-ci ilde
iso, 2,2 min. nafar olmusdur. Batun ilkin sertlerin olmasina bax-
mayaraq, kegcmis SSRI, turizmin inkisaf seviyyesina gére, iqti-
sadi cehatdan inkisaf etmis aksar Glkalerden geri qalirdi. Sebab
- turizm sanayesinin zsif inkisaf etmasi, assortimentin  c¢atis-
mamasi va turist xidmatlerinin keyfiyyatinin asagi saviyyads ol-
masi idi. Dunya tacrubasi gosterir ki, turizm sanayesinin inkisafi
Ucun alverigli igtisadi muhit ancaq bazardir.

Umid etmak olar ki, MDB &lkslerinds, o climleden Azerbay-
canda azad sahibkarlig Ggln zaruri iqtisadi ve hiquqgi zemin ya-
radilmasi, mehmanxana tasarriufat, ictimai iage, naqgliyyat infra-
strukturu, turizm agentlikleri va turizm seanayesinin digar halgale-
rinin xidmatlari Uzra zaruri talebatin ddanilmasi, bu sahada isgu-
zar faalligin ylksalmasina sabab ola bilar.

7.1. Beynalxalq turist istiqgamatlarinin cografiyasi

" Autsayder (ingilis mansali szdiir) — harfi menasi geride galan, axirinci ge-
landir.
" Assortiment (fransiz mansali s6zdiir) — har hansi bir memulatin terkibi ve
nisbatini bildirir.
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Dunya turist istigamatlarinin mangayi va tayinat yerinin tad-
giq edilmasi, turistlorin asasan haraya getdiklerini va haradan
galdiklerini aks etdirir (bax, cadval 13). Turistlar bir gayda ola-
raq, 6z regionlar daxilinde seyahat etmayo Ustunlik verirlar,
masalen, Yaxin Serqdaki 59 faizden Avropada 87 faizadak.
Serqi Asiya regionu istisnaliq tagkil edir, burada regiondaxili tu-
rizm cami 24 faiz hacmindadir.

Afrikadan sayahat edanlarin 20 faizi Avropaya (ssasen Ca-
nubi ve Qarbi Avropaya), 8 faizi Yaxin S$ergsa yollanir. Serqi
Asiya va Sakit okean regionundan asasen Avropaya (15 faiz) ve
Amerikaya (11 faiz) uzun muddaetli sayahaetlar toskil edilir.

Regiondaxili seyahatler Uzre Avropanin payl an boyukdur
(87 faiz). Seyahstlerin uzun muddatliliyine goéra, avropalilar
batin diger regionlarn ustelayirlor. Onlarin eksariyyati, Ameri-
kaya (Umumi sayahatloerin 6 faizi), sonra Serqi Asiya ve Sakit
okean regionuna (3,1 faiz) ve Afrikaya (2,6 faiz) seyahat edirler.

Orta Sarqdan sayahat edanlarin 21 faizi Avropaya, 10 faizi
iso Afrikaya, esasan Simali Afrikaya istiqamat gotururler.

Coenubi Asiyadan sayahat edenlarin 26 faizi Avropaya, 25
faizi Serqi Asiya va Sakit okean regionuna, 17 faizi Cenub-Sarqi
Asiya ve Orta Sarq regionuna Ustunlik verirlar.

1999-cu ilde beynalxalq turist gabulu 657 min. nafer olmus,
1998-ci il ile mugayisede artim 3,2 faiz tagkil etmisdir. Eyni za-
manda beynalxalg turizm fealiyystinde daxil olmalar (madaxil)
3,2 faiz artaraq, 455 mird. ABS dollarina ¢atmisdir.

iki illik tenaziilden sonra Asiya-Sakit okean regionu, beynal-
xalq turizm G¢ln yeniden celbedici bdlgs olmusg, 1999-cu ilde ar-
tim 7,5 faiz olmaq serti ile gabul Uzra yeni rekorda (94 min. tu-
rist) nail olunmugdur. Dinyanin diger regionlari, gabulun artimi
Uzre asagidaki gostericilera malik olmuslar: Markezi Amerika -
23, Yaxin Serq - 17,5, Canubi Amerika - 10, Afrika - 9 faiz.
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Bax: axirda slave 3-4

Beynalxalq turizmin regionlar tzra artimi
(faizla, 1999)

Diaqram 1.

17,5

3.7 10

1. Diinya (izro

2. Yaxin Serq regionu

3. Afrika regionu

4. Asiya - Sakit okean regionu
5. Amerika regionu

6. Conubi Asiya regionu

7. Avropa regionu

1999-cu ilde turistler Araliq danizinin garbinds yerlagan 0l-
kalero daha ¢ox safer etmiglor. Kosovodaki siyasi va silahl
munagqisalar ve Turkiyade bas vermis zalzalslarin naticalerinden
¢okinan turistler Sergi Araliq deniz dlkslarine demak olar ki,
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getmomisler. Ele bu sebabdan Ispaniyada turistlerin say1 9, Me-
rakesde isa 22 faiz artmisdir. Minilliya hasr olunmus seya-
hatlerle bagh Umidlar de 6zinli dogrultmadi. Ona gére da alds
edilan galir, gdzlendiyindan xeyli az olmusdur.

Afrika regionu goabul Uzrs 9 faiz artim gostarmisdir, bu isa
Umumduinya artimindan 3 dafs ¢goxdur. Regionda an yuksak go-
stericilore Marakes - 22, Zimbabve - 17, Zambiya - 26 faiz nalil
oldular. Regionun asas turizm 6lkaleri olan Tunis ve CAR uygun
olaraq 3 va 3,2 faiz olmaq serti ile stabil artim gdstarmakde da-
vam etmislar.

Amerika regionu. Simali Amerika Uzre turist gabulunun
Umumi artimi, dinya Gzra artimdan cemi 3,8 faiz gox olmusdur.
Bu, regionun Ug asas 6lkesindaki (AB$-da - 1,3, Meksikada - 2,
Kanadada - 3,8 faiz) leng artimla slaqgslidir. Conubi ve Markazi
Amerikada artim nisbaten yuksak (Argentinada - 12,3, Qvate-
malada - 29,0, Salvadorda - 26 faiz) musahida edilmisdir.

Karib denizi hovzasi regionu olkalerinin de naticeleri
muxtalif olmusdur. Kuba - 16, Dominikan Respublikasi - 12,6 fa-
iz artim olmagla region Uzre 6nde gedirlor. Puerto-Rikoda isa
aksina qabul - 10,4 faiz azalmisdir.

Asiya-Sakit okean regionu (ASR). ki illik tenazziilden so-
nra, ASR, 1999-cu ilde turist gabulunda guclu sigrayis etdi.
1999-cu ilde regiona gelan turistlarin sayi, 1996-ci rekord ilindan
da 5 min. nafer artiq olmusdur. Bels yuksak artim, Singapur (11
faiz), Yaponiya (9,6 faiz), Cenubi Koreya (9,6 faiz), Malayziya
(8 faiz), Cin (7,9 faiz), Honkonq (9 faiz) ve Taylandin (5,6 faiz)
payina digmusdur.

Avropa regionu. 1999-cu ilde region Uzra artim cami 10 fa-
iz olmusdur. Hamin il, Cenubi Avropa 6lkaleri, xiisusile Ispaniya
(8,8 faiz), Yunanistan (5 faiz) ve Portuqaliya (5,5 faiz) Ugiln
ugurlu olmusdur. Bu 6lkaler 1998-ci ilde 11 faiz artima nail ol-
duglarina baxmayaraq, 1999-cu ilde artimi yeniden 3 faiz
yikseltmigler. Hiderland (5,3 faiz) ve irlandiya (7,4 faiz) yaxs
naticelar alda etmislor. Diger tarefden, Balkanlardaki bohran ve
Rusiyadaki geyri-stabillik, Markazi va Serqi Avropa Uglun pro-
blem yaratmis, naticeds Macaristan (- 13,8), Polsa (-4,5) ve Ce-
xiya Respublikasinda (-1,8 faiz) turizmin tenazzuli bas vermis-
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dir. Estoniya (10,3 faiz), Latviya (5,8 faiz) ve Gurcustan (10,4 fa-
iz) isa turistlari maraqglandiran yeni boélgaler olmuslar.

Yaxin $arq regionu. Turizm baximindan kigik regionlardan
biri olan Yaxin Sarga 1999-cu ilde 18 min. nafar xarici turist gel-
migdir. Qeyd etmak lazimdir ki, gabul Uzre an ylksek artim bu
regionun payina dusur - 17,5 faiz. Yaxin $arq regionunun bdyuk
dovletlerinden biri olan Misir bdylk artim (40 faiz) gdstermis,
Luksor faciesine gadarki ddvrun nailiyyatini xeyli yuksaltmisdir.
Suriya da yaxgi gostaericiler alde etmisdir. Burada artim taxminan
10 faiz olmusgdur.

Coanubi Asiya regionu. Ymumi region Uzra turist gabulu-
nun artimi 3,7 faiz teskil etmisdir. Regionun boyuk doéviatleri
sayilan Hindistanda artim 1,1, Pakistanda - 1,6, Bangladesda -
2,3 faiz geyde alinmisdisa da, Sri-Lanka (16) ve Maldiv (10 faiz)
artima nail olmuslar.

*
* *

Turizm faalliginin shamiyyatli yuksalisi, onun XX asrin an
bdylk iqtisadi ve sosial mustasnaliglardan birine g¢evriimasina
sabab olmusdur. Beynalxalq turizmda, turistlerin sayinin 1950-ci
ildeki 25 mIn. nafardan, 1999-cu ildeki 657 min. naferadak artimi
vo illik artimin 7 faiz teskil etmasi, turizmin suratli yiksalisine
ayani subutdur. Bu dovr arzinde beynalxalq turizmden cari qiy-
matlarle alda edilan galirin orta hesabla illik artimi 12 faiz (bey-
nalxalg nagliyyat giymatlarinin ¢ixilmasi gorti ila) tagkil etmisdir.

Mdaasir turizmin inkigafi, turizmin Yer kirasinin batin gu-
solerine yayillmasi ile xarakterize olunur. Turist xidmatlerinin
muxtalifliyi ve turizm merkazleri arasinda raqabaetin artmasi ila
baraber, ekser Olkaler hazir “turizm piroqundan” 6z paylarini
goturmayae nail olmuglar.
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Diinya miqyasinda turist gabulu lizre
regionlarin payi (faizls, 1999-cu il)

Ouarpam 2.

Asiya-Sakit E—.

okean 14.3
Amerika 19.3 —

Avropa 58,7
Afrika 4,2 —
Cenubi Asiya —
0,8 Yaxin Sarq 2,7

Regionlar lizra beynalxalq turist gabulu
(mIn. nafarla 1999-cu il)

Diaqram 3.

358,7

7
’33’7
27,3
| ; 1810 54

1 2 3 4 5 6

1. Avropa regionu.
2. Amerika regionu.
3. Asiya-Sakit okean regionu.
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4. Afrika regionu.
5. Yaxin Serq regionu.
6. Canubi Asiya regionu.

Serqi Asiya, Afrika ve Yaxin Serqda beynalxalq gabulun or-
ta artiminin yuksalisi, Avropa, Amerika kimi daha ananavi regi-
onlarda orta artimin azalmasini aks etdirir.

Son bir nega ilde meydana ¢ixan tayinat yerlarinin yiksalisi
olduqca dinamikdir. Amma, bu yeni teyinat yerlori, siyasi va iqti-
sadi durumlarina gére, mashur yerlordan halalik zaifdirlor. Bu
iso turizm bazarinda onlarin imicine manfi tasir gdstare bilir.
Haoticede surastli yukselis dovrunu, zaif artim ve ya geriloma
doévru, névbali sekilde evaz edir.

Batun bunlara baxmayaraq, Avropa ve Amerika daha mas-
hur turizm regionlari olmus ve olaraq galirlar. 1950-ci ilden
1999-cu iledak bu iki region uzre turist gebulu, ilds orta hesabla,
muvafiq olaraq 6,6 ve 5,9 faiz artmisdir. Digar turist regionlari
daha yuksak templa inkisaf etdikleri Ugun, 1999-cu ilda
Umumdunya g0stericilarinde Avropa ve Amerikanin paylar aza-
laraq, muvafiq suratds 59-19 faize enmisdir.

Turizm bazarindanki bu dayigikliklarden Serqi Asiya ve Sa-
kit okean regionu (1997-1998 illarde regionda maliyye bohrani-
nin bas vermasine baxmayaraq) daha yuksek galir alde etmis-
dir. 1999-cu ilin go6stericilari, bohrandan sonra turizmin barpasi-
nin yaxin galacakde mimkiin olacagini gostarir.

1950-ci ilden baglayaraq, turizmin dinamik sakilde inkigafi
ile yanasli, seyahat edilen yerloer da asasli suratde deyismisdir.
Muasir ddvrde turizm daha rangarang olmusdur. Sayahatlor
ham butun il boyu kegirilir, ham de muxtelif maqgsadli ve muddaet-
li olurlar. Madani, idman va kand turizmlarinda, muxtalif kruizlar-
da aylence bdlmasi daha ¢ox inkisaf etmisdir.

Kongress turizminin daim genislonmasi ilo isglzar bdlma
daha da zanginlagsmigdir. Beynalxalq turizm, satis bazarn Uzra
yena da Avropa ve Amerikanin inkisaf etmis 6lkalarinda, Sarqi
Asiya vo Sakit okean regionunda cemlesmisdir. inkisaf etmis
regionlarda beynalxalq turizm, asagidaki temaydllarle misayyen-
lasdirila biler:
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- Beynalxalq turist gebulunun yaridan ¢oxu Avropanin payi-
na dusur. 1985-ci ildan baglayaraq, Avropanin artim surati
Umumdiinya saviyyasinden asagidir. Bu da diinya turizm baza-
rinda Avropanin payinin azalmasina sebab olmusdur. Avropaya
galen har bes turistden biri amerikalidir.

- Asiya-Sakit okean regionu, 1985-1998-ci illerds illik arti-
min surati (8,3 faiz) ile segilir. Turist gabulu Uzra artim 1985-ci
ilde 10 faiz oldugu halda, 1999-cu ilde 14 faize ¢atmisdir. Qeyd
etmak lazimdir ki, 1997-1998-ci illoerdeki maliyya bdhrani, regi-
onda turizm sahasinda nisbi sakitlik yaratmisdi. Ona gére da qI-
sa muddat Ugln nazarde tutulmus inkisaf perspektivlerinde day-
isiklikler edila biler, amma orta ve uzun muddatli perspektivierds
artimin yuUksaligi gozlenilir, ¢lnki region ¢ox boyuk turizm ehtiy-
atlarina malikdir.

Dunya Uzrs turist gabulunun 5 faizi Afrika, Yaxin Serg ve
Conubi Asiya regionlarinin birge paymina dusir. 1985-ci ilden
1999-cu iladak bu regionlarda artim surati dinya saviyyasinden
asagi olmusdur.

Beynalxalq turist xarclari. Beynalxalq statistikaya asasan
1998-ci ilde beynalxalq turizm xarcleri Uzre gabaqcil yerlori inki-
saf etmis dlkalar tutmuslar. Masalen, ABS, Almaniya, BOyuk Bri-
taniya va Yaponiya bir ilde 56 mird.-dan 29 mird-a qadar xarcle-
yirlar (bax, cadval 15).

Bu dlkalarin turizma sarf etdiklori xarcler, beynalxalq turiz-
min Umumi xerclerinin ticde birini toskil edir. Fransa, italiya, Ni-
derland, Kanada, Avstriya, CXR, Belgika, Luksemburq ve Rusi-
ya sonraki yerlari tuturlar. Bu dlkalarin har biri 8 mird. ABS dolla-
rindan 17 mird. dollara gader pul xarclayirler. Bu isa beynalxalq
turizmin Umumi xarclarinin besda bir hissasini taskil edir.
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Cadval 15

Dunyanin 15 olkasinin turizm uzra xarclari

Rey- Beynalxalq turist xarclori

ting Olkalar (mird.$) fFjarIq

1998 1997 1998 alzle
1 ABS 52,1 56,1 7,8
2 Almaniya 46,3 46,9 1,3
3 Boyik Britaniya 27,7 32,3 16,4
4 Yaponiya 33,0 28,8 -12,8
5 Fransa 16,6 17,8 7,3
6 italiya 16,6 17,6 5,7
7 Niderland 10,3 11,2 8,3
8 Kanada 11,5 10,8 -6,2
9 Avstriya 10,1 9,5 -5,9
10 Cin 8,1 9,2 13,2
11 Belgika- 8,3 8,8 6,7

Liksemburg

12 Rusiya 9,4 8,3 -11,6
13 isvec 6,9 7.7 12,0
14 isvecro 7,0 7.1 2.4
15 Braziliya 5,4 5,7 5,2

igtisadi statistikada, beynalxalq turizmdan alde olunan galir-
lara - ixrac, xarclare isa idxal kimi baxilir. Beynalxalq turizm, bir
cox Olkalar Ugun valyuta madaxilinin muhim menbayi sayilir.
YTT mataxassislerinin hesablamalarina gore turizm, dinya 6lke-
lorinin 83 faizinda ixracin bes asas maddasinden biridir, 6lkala-
rin 38 faizinda isa iqtisadiyyatin aparici sahasini tasgkil edir.

Beynalxalq turizm galirlari. 2000-ci ilin avvaline olan me-
lumata asasan, 1999-cu ilde Umumdinya migyasda beynalxalq
turizm Uzra galir - 455, beynslxalq nagliyyat dasinmalari Gzrs ise
galir - 93 mird. ABS dollan teskil etmisdir.

Beynalxalq turizm faaliyyatinden qazanilan galire géra ABS
birinci yerdadir (73 mird. dollar). Sonraki (g yeri tutan ispaniya,
Fransa ve italiya har biri 30 mird. dollar galir slde etmigler. So-
nraki yerlari Boyuk Britaniya, Almaniya, CXR, Avstriya ve Ka-
nada tutur (bax, cadval 16).
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Cadval 16

Beynalxalq turizmdan daxil olan galirler

Beynalxalq turizm-
g den aldos edilan galir Forg %L.':::st.ﬂ:zt
=) A
=8 Olkalar (mlrd. P:z? dollari (faizlo) S klorin
14 payi (faizla)
1998 1999

1 ABS 71,3 74,4 43 16,0

2 ispaniya 29,7 32,9 10,8 7,2

3 Fransa 29,9 31,7 6,0 7,0

4 italiya 29,8 30,4 2,0 6,7

5 Boyuk Britaniya 21,0 21,0 0,0 4,6

6 Almaniya 16,4 16,8 0,9 3,7

7 Cin 12,6 14,1 11,9 3,1

8 Avstriya 11,2 11,3 0,9 2,5

9 Kanada 9,4 10,0 6,4 2,2

10 Meksika 7,9 7,9 0,0 1,7

11 Rusiya 6,5 7,8 20,0 1,7

12 Avstraliya 7,3 7,5 27 1,7

13 isvegro 7,8 7,4 -5,1 1,6

14 Niderland 6,8 7,1 44 1,5

15 Hongkong (Cin) 7.1 7.1 0,0 1,5

7. 2. Turist talebatinin struktur dayisikliklerinin tamaydillari

Turizm batin dunyada inkisaf etse de, muxtslif regionlar
Uzra onun inkisaf saviyyesi eyni deyil. Avropa va Simali Amerika
Olkalari, xarici turistlerin gabulu ve 6z vetendaslarinin xarici se-
forlora gdndarilmasi Uzre aparici mdévge tutduglarindan Simali
Afrika va Asiya 6lkaleri, Aralig danizi hdvzasindaki Canubi Avro-
pa olkalerinin asas ragiblerine gevrilirler. Inkisaf etmis sanaye
Olkalerinde beynalxalq turizmin ug¢da iki hissasini regiondaxili
soyahatler toskil edir. inkisaf etmokde olan dlkslerin akseriyye-
tinde ise aksina. Bu onunla izah olunur ki, Avropa va Simali
Amerika Olkalarinde turist mubadilesi, asasen qonsu O&lkaler
arasinda bas verir.

Turizmin inkigafi Gg¢ln gahar shalisinin artiminin boyuk
ahamiyyati vardir, bels ki, butliin dinyada turist safarlarinin sayi-
nin artmasinin ilkin gartlerinden biri de senayelesmadir. $ahar
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ahalisinin artimi, hem daxili, ham de beynalxalq turizmin ge-
lacekda de artmasina komak edacekdir. Turist talebati struktu-
runun dayisilmasi, turist xidmaetlarinda toklifin dayismesine se-
bab olacaqg. Qrup halinda turist safarlarinin payi artacaqdir. Cun-
ki, bu cur sefarlar zamani mehmanxana musassisalarinin rehbaer-
liyi tarefindan gruplarin gebulu zamani heam gecelamak, ham da
nagliyyata guzastli tarif giymatlarinin tatbigi naticasinde turlarin
Umumi giymatlarini endirmak mimkun olur.

Az galirli sosial gruplarin beynalxalq turizma celb olunmasi
ile, turist xidmatleri standartlarinin daqiqlikle ayrilmasi prosesi
bas vera biler. Bir terafdan shalinin imkanh tabagasi, ekzotik
yerlaro soferlera Ustunlik vermakls yanasi, daha yukssk kom-
fort taleb edacoek, digar terafden ise turist saferlerinde istirak
edan asas kutle, istirahat xarclarinin azalmasina say gostarmak
ve xidmatin nisbatan daha basit saviyyasine gane olmagla ya-
nagli, seyahat zamani daha gox gérmays ve gezmays cahd gos-
taroecaklor. Turist talebatinin sosial-sinfi differensiasiyasf*, tu-
rizmin maddi-texniki bazasinin inkisafinda da 6zunu gdsters-
cokdir.

Xidmeat Ggln taklif olunan yiksek giymetlera gbre narahat
olmayan ferdi turistlerin gabulu maqgsadi ilo “liks” daracali,
yuksoek seviyysli mehmanxanalarn tikintisi davam etdirilocak.
Diger terafdan isa, yeralagdirma vasitalorinin tikintisi zamani kit-
lavi turistlerin gabulu Ggun giymatlerin ucuzlasdinimasi magsadi
ile mehmanxana otaglarinin sahalerinin kigildilmasi, mebelin mi-
gdarinin minimuma endirilmasi temaydllarini da nazara alinmali-
dir. Saxsi manzillorde yerlagsmak, yalniz fardi turistler Ggun deyil,
turist gruplar Ggun de adi hal ola bilar.

“Kand turizm”inin (fermalarda istirahat) daha rahat olmasi
gOzlanilir. Bela ki, turizmin bu ndvuna shalinin teminath tabagasi
arasinda talebat daha yuksak olacaqdir. Boyuk geharlarin ses-
kUyundan uzaqglasaraq, ozlarini asl kand sakinleri kimi hiss et-
mak, heyvandarlig ve ya akingilikle gqisa middatde masgul ol-

" Tarif (fransiz mensali sdzdir, izah etma, miiayyen etme manalarini dasiyir)
— xidmata gora (naqliyyat, kommunal, kdmriik va s.) édanilmasi nazards tutu-
lan giymat sistemi.

Differensiasiya (fransiz mansali s6zdur) — tamin muxtalif hissalere, derace-

lara ayriimasi kimi basa dasular.
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magq istayan varl tebags, eyni zamanda tam komfort seraitds
yasamaga ustunlik verir. Yuksak komfortabelli geamilards kruiz
soyahatlorinds istirak etmak, shalinin daha imkanli tabagasi
Ucun mumkun olacaqdir.

Beynalxalq turizmda regiondaxili turizmin (Avropa o6lkalari,
vo ya ABS ile Kanada ve ya Avstraliya ila Yeni Zelandiya arasin-
da), regionlarasi turizm Uzerinda Ustunliylu musahide edilir. Am-
ma bir sira makrorayonlar (Asiya, Afrika ve Cenubi Amerika) bu
xususiyyatlara malik deyil. Burada regiondaxili turizm 6z miqya-
sina va iqgtisadi roluna goéra Avropadan ve Simali Amerikadan
galen turist axinindan geri qalr.

Turist safarlarinin esas maqsadi avvalki kimi istirahat olaraq
galacaqdir. Butun turist safarlarinin 71 faizi onun payina dugur.
Kongresslards igtirak etmak da daxil olmaqgla, isguzar safarlar
13 faiz teskil edir. Amma bu nisbat, dinyanin butlin region-
larinda eyni deyildir. Masalan, Afrika Olkalerinde istirahat safer-
larinin payi xeyli az (30 faiz), isguzar sefarlerin payi ise dinya
Uzra gostericiden xeyli goxdur (40 faiz). Diger qitalerds isa xarici
turistlerin gabulu, texminan dlnya Uzra orta gostericilere uygun-
dur. Bels ki, Qarbi Avropada istirahat maqgsadli safarlarinin payi
- 68 Amerikada - 76, Coenubi Asiyada - 73 faiz taskil edir. Afrika
istisna olmagqla, isguzar saferlerin payi har yerde orta hesabla
12-14 faizdir.

Muasir nagliyyat vasitalerinin suratli inkisafi ve insanlarin
xeyli hissasinin dunyanin ucqar ve ekzotik gusalarine safer et-
mak sayleri, gitelerarasi slagalerin artmasina sebab olmusdur.
Sayahat ve istirahat Ugln rayonun sec¢iminda “antipodluq” te-
mayull guclu suratde musahide edilir. Simallilarin akseriyyati
coenuba, canublular ise simala gedirlar; duzanlik arazilerde yasa-
yanlar daglara, dagliq erazilerds yasayanlar ise diizenlik yerlara
ustunluk verirlar.

isti denizlerin sahillerinds kurortlari olmayan inkisaf etmis
Olkalardan, kurortlarin oldugu 6lka ve bdlgalera turist axininin
guclanmasi tamayull davam edir. Turistlarin eyni bir yerda qgal-
ma muddatinin azalmasi da musahida edilir. Bu, sayahatgilarin

" Antipod (yunan mansali sdzdiir) — Yer klrasinde diametral aks mantegalerin

sakinlari ve yaxud mixtalif distncali, xarakterli, z6vqll insanlar.
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Ozlerinin daha gox 6lke ve seharlarde olmaq tesabbuslarindan
irali galir.

Beynalxalq turizmin sosial-igtisadi zaminini tedqiq edarkan,
onun inkisafina mane olan amillarin de Uzearinde dayanmaq la-
zimdir. Turizmin genislenmasi, ahalinin xarclarinin struktur arti-
minin aynasidir ve sexsi telabatin Umumi dinamikasindan bir-
basa asili veziyyatdadir. Ona gora ds, iqtisadi bohranla slagadar
negativ amillar, saxsi telabat hacminin azalmasina ve eyni za-
manda turist fealliinin zaiflomasina sabab ola bilir.
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OLAVO 1-2

Cadval 10
Diinya regionlari lizra beynalxalq turizmin inkisaf dinamikasi
(mIn. nafarla)
Regionlar 1985 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999
Afrika 9.7 151 | 16.2 | 18.0 | 185 | 191 | 20.3 | 21.8 | 234 | 25.0 | 27,3
Amerika 64.3 | 936 | 96.7 | 193 | 103, 106, 110,415, 118, ) 122, | 126,
ASiVar'eS;';irtn‘l’kea" 31,1 | 546 | 56,4 | 642 | 71,2 | 76,8 | 81,4 | 89,0 | 88,3 | 87,2 | 93,7
Avropa 211 2, 2%2, 22(3)3, 3%3, 3}3 0, 3%1, 3358, 3%0, 320, 3%1, 3%5,
Yaxin Sarq 75 | 90 | 84 | 109 | 11,4 | 12,8 | 124 | 14,1 | 143 | 153 | 18,0
Coanubi Asiya 2,5 3,2 3,3 3,6 3,5 3,9 4,2 4.4 4.8 52 54
Diinya iizre 3227, 4548, 4((3)4, 5%3, 51)9, 5550, 5%7, 5%6, 6179, 6%6, 6567,

"Cadval - UTT nasr etdirdiyi materiallar asasinda tertib olunmusdur.



Beynalxalq turizmdan alda olunan galirlar

(mlird. ABS dollan ila)

Cadval 11

Regionlar 1985 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999
Afrika 20 |53 |50 |62 |63 |68 |14 |87 |90 |96 |98
) 102, | 112, | 118, | 121, | 125,
Amerika 458 (70,0 | 77,8 | 855 [91,1 | 95,2 7 4 8 2 3
Asiya-Sakitokean | 1sq | 395 | 404 |474 | 539 |634 | 145 |823 | 766 | 737 | 734
regionu
Avrona 901 | 148, | 148, | 168, | 164, | 179, | 209, | 219, | 218, | 226, | 231,
P o 1 2 5 1 5 0 2 1 2
Yaxin Serq 22 |44 |38 |51 |57 |64 |75 |82 |91 |97 |104
Conubi Asiya 17 |21 |23 |28 |27 |31 |35 |39 |43 |44 |49
Dimva tare 159, | 269. | 277. | 315. | 324. | 354. | 339, | 434. | 436. | 444. | 455.
y 6 0 4 2 2 0 1 5 0 7 0

"Cadval - UTT nasr etdirdiyi materiallar asasinda tertib olunmusdur.
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SLAV®S 3-4

Codval 13
Regionlap lizpa beynalxalq tupist gabulu (min nafarla - 1998)
PeanoHa - ]
SRV Peavorgan | DUWA | atika | Amerika | ASR | Aviopa | (XN | Cenubi | Basqa
SeTMS Uzra Serq Asiya regionlar
636,67 123,79
Diinya iizro 6 15,601 5 91,464 | 348,529 | 9,082 5,258 42,947
Afrika 25,023 10,5 970 565 9,05 1,04 104 2,814
Soarqi Afrika 5,683 2,626 348 202 2,048 20 50 388
Markozi Afrika 488 137 26 5 142 1 0 176
Simali Afrika 8,678 873 176 55 4,745 971 5 1,853
Canubi Afrika 7,667 5,780 278 200 1,199 17 23 170
Qarbi Afrika 2,507 1,062 141 103 921 28 26 227
122,02
Amerika 7 344 88,159 9,481 20,139 256 300 3,348
Karib hovzesi 16,014 9 9,732 68 3,604 1 5 2,596
Markezi Amerika 3,433 1 2,916 64 423 0 1 28
Simali Amerika 85,042 286 62,009 | 9,109 | 13,068 238 288 43
Coanubi Amerika 17,538 48 13,502 240 3,045 17 5 681
ASR 87,183 380 6,276 66,55 9,433 323 1,317 2,905
Simal-Searqi Asiya 49,612 138 3,741 | 40,190 | 4,300 64 444 735
Coanub-Sarqi Asiya 29,241 153 1,670 | 20,759 | 3,640 227 823 2,069
Avstraliya va 5,652 88 680 3,471 1,259 32 50 72
Okeaniya 2,678 1 285 2,130 234 0 0 29
381,93
Avropa 9 3,095 27,229 | 13,267 | 304,0 | 1,730 | 1,297 31,317




Markazi ve Sarqi Avropa 83,824 78 1,273 1,258 61,532 160 216 19,307
Simali Avropa 41360 | 574 5504 | 2340 | 30473 | 406 | 269 804
Canubi Avropa ”%’23 783 8,068 | 3,587 | 93,025 | 297 65 6,408
Qerbi Avropa 1318’38 1521 | 10471 | 5811 | 107,958 | 485 | 402 4,740
Sorqr-Araliq donizi boIgas) 13.125 | 139 914 271 | 11,015 | 383 | 345 58
Yaxin Serg 15314 | 1,173 670 956 | 3,425 | 5,530 | 1,006 | 2,554
Conubi Asiya 5,190 130 291 645 | 2475 | 206 | 1.235 9
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Regionlap lizpa beynalxalq tupist gabulu (faizle 1998-ci il)

Cadval 14

PeanoHa .. _
TYpUCT axbl PeavornaH D[;JZr:ye/a Afrika Amerika | ASR | Avropa \éa;;ln C;?Sr?u;)l r(??gg;r
TYPUCT aXblHbl q Y 9

Diinya iizro 100 100 100 100 100 100 100 100
Afrika 3,7 66,0 0,7 0,6 2,6 10,4 1,9 6,1
Serqi Afrika 0,9 17,0 0,3 0,2 0,6 0,2 1,0 0,8
Merkazi Afrika 0,1 0,9 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3
Simali Afrika 1,3 5,5 0,1 0,1 1,3 9,7 0,1 3,9
Conubi Afrika 1,2 35,9 0,2 0,2 0,4 0,2 0,4 0,5
Qorbi Afrika 0,4 6,7 0,1 0,1 0,3 0,3 0,4 0,4
Amerika 19,2 2,3 71,6 10,5 6,0 3,2 6,5 6,9
Karib hovzesi 2,5 0,0 8,2 0,1 1,1 0,0 0,1 41
Markazi Amerika 0,5 0,0 2,1 0,1 0,1 0,0 0,0 0,0
Simali Amerika 13,7 2,0 51,3 10,1 4,0 3.1 6,3 0,1
Coanubi Amerika 2,6 0,2 10,0 0,2 0,7 0,1 0,1 2,7
ASR 14,2 2,7 5,5 72,6 31 3,2 25,2 1,2
Simal-Sergi Asiya 7.8 1,0 3,1 41,4 1,4 0,8 8,9 1,1
Canub-Sarqi Asiya 4.9 1,2 1,7 24.4 1,4 2,1 15,4 0,0
Okeaniya 1,5 0,5 0,7 6,8 0,5 0,3 0,9 0,1
Avropa 59,7 20,3 21,2 14,5 86,5 21,1 25,6 80,0




Markoezi ve Serqi Avropa 13,9 0,6 1,0 1,3 17,4 1,2 3,8 55,2
Simali Avropa 6,5 3,7 4,9 2,8 9,0 5,3 55 1,7

Coanubi Avropa 16,9 49 6,5 3,7 25,9 3,8 1,2 13,3
Qearbi Avropa 20,2 10,2 8,1 6,4 30,9 6,0 7,8 9,7
Sergi-Araligdanizi Avropasi 21 1,1 0,7 0,3 3,3 4,9 7,3 0,1

Yaxin Sorq 24 7,8 0,6 1,1 1,2 59,5 16,9 5,8
Canubi Asiya 0,8 0,9 0,4 0,7 0,7 2,6 23,9 0,0
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